St | BERLIN| R BerlinPay ViSit BERLIN i

und Befriebe
Tu Gutes fiir Gutes

| Presseinformation

Tu Gutes fiir Gutes: Berlin startet BerlinPay am 14. Mai

e Berlin Pay lauft vom 14. Mai bis 14. Juni 2026, alle Angebote heute ab 14 Uhr unter
visitBerlin.de/berlinpay

o Berlin belohnt mit 40 Partnern Engagement am und auf dem Wasser
e Berlins erster digitaler Gewasseratlas veroffentlicht

Berlin, 13. Mai 2026 Mit BerlinPay startet visitBerlin vom 14. Mai bis 14. Juni 2026 einen Aktionsmonat zum
nachhaltigen Wassertourismus. Das stadtweite Pilotprojekt richtet sich an alle Aktiven auf und am Wasser — ob
Berlin-Besucher:in oder alteingesessene Berliner:in —und steht unter dem Motto , Tu Gutes fiir Gutes”. Das Konzept
ist einfach: Wer mitmacht, z.B. beim Pflanzen hilft, Baume giet, mit dem Fahrrad anreist oder Miill sammelt, wird
dafir belohnt — mit Kulturangeboten Gber Gratisgetranke bis hin zu Freizeitaktivitdten am Wasser. BerlinPay
versteht Tourismus nicht nur als Besuch, sondern als aktive Beteiligung am Stadterlebnis.

Franziska Giffey, Berlins Senatorin fir Wirtschaft, Energie und Betriebe: , Berlin ist die Hauptstadt am Wasser: 7
Prozent unserer Stadtflache sind mit Wasser bedeckt, das entspricht knapp 60 Quadratkilometern. Der
Wassertourismus boomt in Berlin, ist ein veritabler Wirtschaftsfaktor, hinterldsst aber auch Spuren. Mit dem
digitalen Gewasseratlas, dem Aktionsmonat Wasser und BerlinPay zeigen wir, wie wir diesem wachsenden Interesse
innovativ und nachhaltig gerecht werden kénnen. Das Prinzip ist einfach: Wer Gutes fir Berlin tut — klimafreundlich
anreist, nachhaltig handelt oder unsere Stadt sauber halt — bekommt Berlin von seiner besten Seite zurick. So
schaffen wir einen echten Mehrwert fur Berlinerinnen, Berliner und die Gaste unserer Stadt. Wir wollen mit diesem
Pilotprojekt zeigen, wie nachhaltiger Tourismus in und fiir Berlin konkret funktionieren kann.”

»Wir freuen uns, dass wir mehr als 40 Partner fiir das Pilotprojekt gewinnen konnten, die sich mit grolem
Engagement an der Aktion beteiligen”, sagt Sabine Wendt, Geschaftsfiihrerin von visitBerlin ,,BerlinPay zeigt auf
innovative Weise, dass Unternehmen und Initiativen bereit sind, Verantwortung fiir unsere Stadt zu libernehmen.
Wir laden Berlinerinnen, Berliner und ihre Gaste mit unserer Aktion dazu ein, Berlin bewusster zu erleben —
besonders am und auf dem Wasser.”

Rikke Holm Petersen, Leiterin fiir Marketing und Kommunikation bei Wonderful Copenhagen: ,Als wir CopenPay im
Jahr 2024 als wegweisendes Pilotprojekt starteten, wurde uns schnell klar, dass wir damit etwas GroRartiges auf den
Weg gebracht hatten. Besucher sind nicht nur bereit, sondern auch hoch motiviert, den Orten, die sie besuchen, etwas
zurlickzugeben. Das hat uns dazu inspiriert, das Konzept weiterzuentwickeln und seine Wirkung zu vergroRern. Wir
glauben, dass der Tourismus eine Kraft fiir positiven Wandel sein kann, und wir freuen uns sehr, dass Berlin diesen
nachsten Schritt geht.”

So funktioniert BerlinPay

Wer mitmachen will, findet ab sofort visitBerlin.de/berlinpay alle Angebote, Termine und Teilnahmebedingungen.
Dort ist aufgefiihrt, welche Form des Engagements erforderlich ist, wie dieses vor Ort nachgewiesen wird und
welche Belohnungen warten. Die Teilnahme erfolgt direkt Gber die Partner. Insgesamt gibt es rund 5.000
Einzelaktivitaten mit dem BerlinPay-Effekt.

BerlinPay setzt bewusst auf Aktivitdten am und auf dem Wasser. 40 Berliner Unternehmen beteiligen sich mit ihren
Mitmach-Angeboten an BerlinPay. Die Angebote reichen von gefiihrten Clean-up-Touren auf Spree und
Landwehrkanal iber Baumgiel3-Aktionen entlang der Ufer bis hin zu inklusiven Strandtagen, Spaziergangen mit
einer Forsterin, kostenlosen Kulturveranstaltungen am Wasser und Umweltaktionen an Berliner Strandbadern.

Das Konzept knlipft an internationale Vorbilder wie ,,CopenPay” aus Kopenhagen an und entwickelt den Ansatz mit
dem Fokus auf das Thema Wasser weiter. Gemeinsam mit der Senatsverwaltung fir Wirtschaft, Energie und
Betriebe sowie 40 Partnern entsteht so ein Modellprojekt, das zeigt, wie Tourismus am und auf dem Wasser im
Einklang mit den Bedurfnissen von Anwohnern und Gasten funktionieren kann.
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Engagement, das sich auszahlit

BerlinPay belohnt verantwortungsvolles Verhalten und aktives Mitmachen mit vielfaltigen Erlebnissen:
Freigetranke, freier Eintritt in Strandbdder und Museen, Rabatte auf Kreativ-Workshops, Gutscheine fiir
Spreefahrten oder die Teilnahme an Paddel- oder Segelkursen.

Einige Beispiele: Der Holzmarkt tauscht mitgebrachte Blumensamenbomben, die vor Ort abgegeben oder direkt
eingepflanzt werden, gegen ein Freigetrank an der Bar. Das Strandbad Plétzensee belohnt aktive Mithilfe wie
Pflanzen giellen oder bei der Unterstitzung mobilitdtseingeschrankter Personen mit einem Freiticket flir den
nachsten Besuch und kostenfreien Leihangeboten wie Stand-up-Paddle, Sonnenschirm oder Volleyball. Die
Kunstgalerie Hosek Contemporary ladt bei klimafreundlicher Anreise jeden Mittwoch zu kostenlosen Konzerten ein.
Wer an einer ,,Nah am Wasser“-Tour von visitBerlin teilnimmt, darf sich auf eine Einladung ins Hotel Oderberger zu
exklusiven Nachtschwimm-Events im Hotel-Schwimmbad freuen. Das Humboldt Forum bietet beim Besuch der
Ausstellung ,On Water” kostenfrei exklusive Filhrungen und Merchandise an. Urban Artists ermdglicht bei
klimafreundlicher Anreise die kostenlose Teilnahme an Kunstworkshops am Wasser. Wer beim Clean-up mit GoBoat
mitmacht, wird mit einer kostenfreien Bootsfahrt belohnt und kann anschliefend bei einem Getrank auf einem
Solarschiff entspannen. Teamgeist ladt nachhaltig anreisende Teilnehmende am 5. Juni zu einem kostenfreien
Drachenbootrennen ein, inklusive Impulse zum Thema Sicherheit durch die DLRG. visitBerlins ,Nah am Wasser“-
Tour vergibt Gutscheine fir verschiedene Wassererlebnisse in der Stadt, etwa flirs Hotel Oderberger, Badeschiff
oder Schiffsrundfahrten mit der Reederei BWSG und Stern und Kreisschiffahrt. Alle Partner, Aktionen und
Belohnungen von BerlinPay sind zu finden auf visitBerlin.de/berlinpay

Berlins schonste Orte am Wasser in Berlins erstem digitalen Gewasseratlas

Parallel zu BerlinPay verdffentlicht visitBerlin erstmals einen digitalen Gewasseratlas fiir Berlin. Bereits zum Start
sind mehr als 215 Badestellen sowie Gastronomie- und Ubernachtungsangebote am Wasser in der neuen Online-
Karte verzeichnet. Schrittweise kommen weitere Informationen zu Hafen, Bootsverleihern, Liegeplatzen, Schleusen,
Fahrgastschifffahrt sowie 6kologisch sensiblen Bereichen wie Schutzzonen hinzu. Perspektivisch werden rund 800
wassertouristische Orte digital erfasst und in einer interaktiven Karte gebiindelt. Der Gewasseratlas bietet Gasten
und Berliner:innen eine klare Orientierung, macht Angebote besser sichtbar und unterstiitzt eine nachhaltige
Besucherlenkung auf und am Wasser. Der digitale Gewésseratlas ist abrufbar unter visitBerlin.de/gewaesseratlas-
berlin.

Umfassende Strategie fiir nachhaltigen Wassertourismus

BerlinPay und der Gewdsseratlas sind Teil des Berliner Wassertourismuskonzepts. Ziel ist es, die Nutzung der
Gewadsser verantwortungsvoll zu gestalten und gleichzeitig das Erlebnis fiir Gdste sowie Berlinerinnen und Berliner
zu verbessern. Zudem ist Berlin gemeinsam mit Brandenburg und Mecklenburg-Vorpommern Mitglied der
landeriibergreifenden Initiative ,,Deutschlands Seenland”, die die Region als nachhaltige und zukunftsfahige
Destination flir Wassertourismus starken will.

Die Aktionen und Belohnungen von BerlinPay sind auf der Webseite von visitBerlin abrufbar:
visitBerlin.de/berlinpay

visitBerlin

,Die Welt fir Berlin begeistern.” Mit dieser Mission betreibt die Berlin Tourismus & Kongress GmbH Destinationsmanagement sowie Tourismus- und Kongressmarketing fir
Berlin. Das Unternehmen, das unter der Marke visitBerlin agiert, ist Partner, Akteur, Ideengeber und Netzwerker. Im Fokus der Arbeit stehen nachhaltige Produktentwicklung
und die Vermarktung von stadtvertraglichen Tourismusangeboten in allen zwolf Bezirken. Ziel ist es, die Lebensqualitdt der Be rliner:innen zu erhalten und die
Aufenthaltsqualitdt der Gaste zu erhdhen. visitBerlin agiert zudem als Reiseveranstalter und ist Herausgeber des offiziellen Touristentickets, der Berlin Welcome Card. Das
Unternehmen betreibt auch die Berlin Tourist Infos. Auf visitBerlin.de, Berlins offiziellem Reiseportal, finden Berlin-Besucher:innen alle Informationen rund um ihre Reise
nach Berlin. Die Berlin Tourismus & Kongress GmbH wird geférdert von der Senatsverwaltung fur Wirtschaft, Energie und Betriebe. Mehr Giber visitBerlin unter
about.visitBerlin.de
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