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1  Zusammenfassung

Der Abschlussbericht ,Re-Use Berlin 2024 /25" dokumentiert die Umsetzung und Weiterentwicklung
zentraler Mafdnahmen der Berliner Initiative Re-Use Berlin im Zeitraum September 2024 bis November
2025. Das Projekt ,Re-Use Berlin 2024 /25" knlipft an frithere Projektphasen an und verfolgt das Ziel,
bestehende Strukturen der Wiederverwendung zu starken, neue Formate zu erproben und die Sichtbar-
keit von Re-Use-Angeboten in der Stadtgesellschaft zu erh6hen. Das Projekt wurde im Auftrag der Se-
natsverwaltung fiir Mobilitat, Verkehr, Klimaschutz und Umwelt (SenMVKU) von einem Konsortium aus
u.e.c. Berlin Umwelt- und Energie-Consult GmbH, Unnerstall Holzmarketing GmbH, Studio Eden Kon-
zepte und Gestaltung, dem Wuppertal Institut fiir Klima, Umwelt Energie gGmbH und dem Ecologic Insti-
tut gGmbH umgesetzt.

Das Projekt gliederte sich in fiinf Arbeitspakete (AP), die unterschiedliche Ebenen der Re-Use-Forderung
adressierten: Offentlichkeitsarbeit und Akteursakquise (AP 1), die Erprobung eines CO,-Rechners zur
Darstellung von Umweltwirkungen (AP 2), mobile und stationire Prasentationsformate in Form des ,Re-
Use Superstore on Tour” (AP 3), die Vernetzung von Re-Use-Akteur:innen (AP 4) sowie die Durchfithrung
von Fachdialogen (AP 5).

Ein zentrales Ergebnis des Projekts ist die hohe Resonanz auf niedrigschwellige, 6ffentlich sichtbare Re-
Use-Formate. Insbesondere der Re-Use Superstore on Tour erreichte in Einkaufszentren und auf Messen
ein breites Publikum und zeigte, dass Wiederverwendung als Teil eines zeitgemafien, attraktiven Kon-
sumerlebnisses wahrgenommen wird. Die Nachfrage nach entsprechenden Angeboten iiberstieg teil-
weise die im Projekt verfiigbaren Kapazitaten.

Die Erprobung des CO,-Rechners in Gebrauchtwarenladen machte deutlich, dass eine kontinuierliche Da-
tenerfassung im Verkaufsalltag bei den befragten Kaufhdusern nur eingeschrankt umsetzbar ist. Gleich-
zeitig zeigte sich, dass das Tool fiir punktuelle Anwendungen, kommunikative Zwecke und exemplarische
Bilanzierungen gut geeignet ist, um Umweltwirkungen von Re-Use sichtbar zu machen. Ergdnzende Be-
fragungen bestatigten, dass 6kologische Motive und Preisvorteile zentrale Treiber fiir Secondhand-Kaufe
sind und dass insbesondere eine bessere Verfiigbarkeit und Sichtbarkeit von Angeboten weiteres Poten-
zial erschliefden kann.

Die Vernetzungsformate und Fachdialoge trugen zur Starkung des Austauschs zwischen Akteur:innen
aus Praxis, Verwaltung und Zivilgesellschaft bei. Sie machten zugleich deutlich, dass die Re-Use-Land-
schaft in Berlin heterogen ist und unterschiedliche Bedarfe, Organisationsformen und Entwicklungs-
stinde aufweist.

Insgesamt zeigt das Projekt, dass Re-Use-Mafdnahmen dann besonders wirksam sind, wenn sie praxisnah,
anschlussfahig an bestehende Strukturen und 6ffentlich sichtbar gestaltet werden. Der Bericht liefert da-
mit eine fundierte Grundlage fiir die Weiterentwicklung der Initiative Re-Use Berlin.



2 AP 1 - Akquise und Bewerbung von Re-Use-Partnerstores

In Berlin existieren viele Re-Use Akteur:innen, die in verschiedenen Segmenten der Wiederverwendung
und Vorbereitung zur Wiederverwendung tétig sind. Ziel von AP 1 war es, diese Re-Use-Akteur:innen
sichtbarer zu machen und neue Partnerstores einzubinden. Statt eines klassischen Projektflyers wurde
frihzeitig auf direkte Ansprache und auf offentlichkeitswirksame Formate gesetzt. Dartiber hinaus er-
folgten die Vorbereitungen fiir ein erstes Netzwerktreffen Mitte November 2024, auf dem die Teilneh-
menden lber die Mafnahmen der aktuellen Projektphase informiert wurden.

Eine zentrale Leistung war der Aufbau und die Pflege einer strukturierten Kontaktdatenbank sowie die
Entwicklung der Re-Use-Partner-Map (in Zusammenarbeit mit der Kommunikationsagentur Peperoni
GmbH), die als digitales Sichtbarkeitsinstrument dient. Ergdnzend wurden Werbemittel fiir die etablier-
ten Re-Use-Standorte im BIKINI Berlin und den Schonhauser Allee Arcaden erstellt. Das Arbeitspaket
trug wesentlich zur Starkung der 6ffentlichen Wahrnehmung von Re-Use-Angeboten bei.

3 AP 2 -Einsatz des Re-Use-Tools (CO,-Rechner)

In AP 2 wurde der bestehende CO,-Rechner in Gebrauchtwarenldden erprobt. Der CO,-Rechner ermdg-
licht die Quantifizierung der potenziellen Treibhausgaseinsparungen durch die Wiederverwendung aus-
gewahlter Alltagsprodukte. Entwickelt wurde er vom ifeu - Institut fiir Energie- und Umweltforschung
Heidelberg.

Nutzer:innen konnen fiir eine Vielzahl von Produktkategorien — darunter Moébel, Elektrogerate oder Tex-
tilien - den Unterschied in den CO,-Aquivalenten zwischen der Weiternutzung eines gebrauchten Pro-
dukts und der Neuanschaffung eines vergleichbaren Artikels berechnen. Es ist iiber die Website der Ber-
liner Senatsverwaltung zuganglich.

Der Praxistest zeigte bei den an der Befragung teilnehmenden Gebrauchtwarenldden, dass eine laufende
Erfassung von Verkaufsdaten im Alltag nur eingeschrankt moglich ist, insbesondere aufgrund

e mangelnder technischer Infrastruktur und
e Inkompatibilitit des Tools in Verkaufssituationen.

Im Verlauf der Testphase kristallisierten sich mehrere alternative Nutzungsformate heraus. Darunter das
Fiihren einer Strichliste mit anschlieRender Ubertragung in das Tool oder die direkte Extraktion der Da-
ten aus internen Systemen im Nachgang. Dennoch zeigten sich auch hier zentrale Herausforderungen, die
eine dauerhafte Integration in den Betriebsalltag vermutlich erschweren:

e Personeller Ressourcen und
e inkompatibler Warensystematiken.

Die identifizierten Nutzungshiirden erdffnen konkrete Ansatzpunkte fiir eine differenzierte Weiterent-
wicklung des Tools.

Ergdnzend wurde eine Konsument:innen-Umfrage durchgefiihrt, die bestatigte, dass Umwelt- und Preis-
argumente zentrale Motive fiir Secondhand-Kaufe sind. Sehr haufig wurde der Wunsch nach einer einfa-
cheren Verfiigbarkeit - etwa durch mehr Geschifte oder Online-Plattformen genannt. Fiir zukiinftige
Maf3nahmen zur Foérderung des Secondhand-Marktes ergeben sich folgende Implikationen:

e Priorisierung der Verfiigbarkeit.



e Betonung der Nachhaltigkeit.
e Ansprache von Vielkdufer:innen.

4 AP 3 - Re-Use Superstore on Tour

Der Re-Use Superstore (RUSS) on Tour bildete das sichtbarste Arbeitspaket des Projekts. Er wurde auf
drei Messen (Bazaar Berlin, Griine Woche) sowie in fiinf Berliner Einkaufszentren umgesetzt. Der Infor-
mationsstand wurde durchgehend von einer kompetenten Ansprechpartnerin betreut, die zu den Fragen
rund um die Re-Use Initiative und dem Konzept des Re-Use Superstores Auskunft gab.

Bild 4-1: Impressionen des RUSS on Tour von der Messe Bazaar Berlin, November 2024
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Foto: SenMVKU

Das Ziel, die Kampagne Re-Use Berlin und den Re-Use Superstore einem breiten Publikum zugénglich zu
machen, wurde erfolgreich umgesetzt. Die Formate kombinierten Information, Verkauf, Workshops und
Mitmachangebote. Die hohe Besucher:innenzahl und die grofée Nachfrage seitens Einkaufszentren und
Akteur:innen verdeutlichen die Attraktivitat des Konzepts. Gleichzeitig zeigten sich standortabhdngige
Einschrankungen, etwa hinsichtlich Verkaufs- oder Workshopmaoglichkeiten.

Die Fortsetzung dieser Aktion wird als Kommunikationsmittel weiterhin empfohlen.
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5 AP 4 -Vernetzung von Re-Use-Akteur:innen

Die Vernetzung von Akteur:innen der Re-Use und Zero Waste Bewegung ist seit Bestehen der Initiative
Re-Use Berlin ein zentraler Bestandteil. Die Treffen dienen dem Kennenlernen und dem Austausch iiber
Herausforderungen, gute Praxis und Kooperationsmoglichkeiten. Sie machten zugleich die Vielfalt der
Re-Use-Landschaft deutlich und zeigten, dass Unterstiitzungsbedarfe je nach Akteursgruppe variieren.

Die insgesamt drei Treffen mit bis zu 20 relevanten Berliner Akteur:innen und Kooperationspartner:in-
nen dauerten jeweils zwei Stunden. Sie wurden geplant, vorbereitet, in Prasenz durchgefiihrt, moderiert
und nachbereitet. Die Treffen waren in zwei Teile gegliedert. Nach einer Begrifdung durch die Senatsum-
weltverwaltung widmete sich Teil 1 der Vorstellung der Aktivitdten und aktueller Angebote der Initiative
Re-Use Berlin. Im zweiten Teil der Veranstaltung bekamen die Teilnehmenden die Mdglichkeit, iber ihre
aktuellen Themen, Projekte und Herausforderungen zu berichten und sich dariiber in grofder Runde aus-
zutauschen.

Insgesamt wurden die Vernetzungstreffen von den Teilnehmenden sehr gut angenommen. Die Offnung
des Teilnehmendenkreises hat sich bewdhrt und funktionierte - da die Treffen inhaltlich nicht aufeinan-
der aufbauten - auch mit wechselnder personeller Besetzung. Die Vernetzungstreffen in Priasenz abzu-
halten, wird auch weiterhin empfohlen. Der inhaltliche Aufbau der Veranstaltungen in zwei Hauptteile
hat sich bewahrt.

6 AP 5 -Fachdialoge

Die Aktivitaten dieses Arbeitspakets zielten insbesondere darauf ab, den fachlichen Austausch und die
Vernetzung zwischen den Berliner Re-Use Akteur:innen zu solchen Themen zu starken, die sich als rele-
vant fiir den Ausbau der Wiederverwendung in Berlin erweisen.

Die zwei jeweils dreistiindigen Fachdialoge adressierten spezifische Fragestellungen der Wiederverwen-
dung und ermdglichten einen vertieften Austausch zwischen Praxis, Wissenschaft und Verwaltung. Sie
trugen dazu bei, fachliche Perspektiven zusammenzufiihren und Re-Use als Bestandteil einer umfassen-
den Kreislaufwirtschaft einzuordnen.



Insgesamt liefs sich bei beiden Fachdialogen ein reges Interesse an den gewahlten Themen iliber verschie-
dene Interessengruppen hinweg beobachten. Die Resonanz im Nachgang zu den Veranstaltungen war
durchweg positiv. Zusammenfassend lassen sich mehrere Beobachtungen und Empfehlungen festhalten:

Die Auswahl der Themen hat sich als erfolgreich und passend erwiesen.

Die organisatorische Gestaltung erwies sich als geeignet.

Es wird empfohlen Fachdialoge (sofern moglich und sinnvoll) in Prasenz anzubieten.
Die Dauer von etwa drei Stunden je Fachdialog erwies sich als angemessen.
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