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STUDIENSTECKBRIEF

Betrachtete Ebenen des Event Impacts

OKONOM.

EFFEKTE

MEDIALE &
MARKETING- I — |
EFFEKTE

+ Regionalwirtschaftliche Bedeutung des * Mediale Prasenz der Stadt + Bedeutung des Turnfestes
Turnfestes durch das Event fur die regionale Bevolkerung

« Wertschopfung durch die Organisation » Wertigkeit der medialen + Wirkung des Events als Aushangeschild
und alle nachgelagerten Geschaftsfelder Berichterstattung flr die Stadt und Werbetrager fur die Stadt

< Beschaftigungs- und induzierte Effekte ¢ Wahrnehmung und Wirkung « Modgliche qualitative Standorteffekte

der Stadt durch das Event

Evaluation Internationales Deutsches Turnfest Berlin 2017



STUDIENSTECKBRIEF

| ER

METHODIK
Teilnehmer-Befragung
Grundgesamtheiten: » Bevdlkerung 14 bis 69 Jahre in der Region Berlin  » Teilnehmende, Gaste und Volunteers des
= 2,4 Mio. Personen (Quelle: MA 2016 111) Turnfestes 2017
Art der Erhebungen: « Ad-hoc-CAWI-Befragung « Follow-up-Befragung CAWI
Auswahlverfahren: « Online-Access-Panel, reprasentativ nach « Vorrekrutierung beim Turnfest und Einladung
Alter x Geschlecht Uber den DTB-Verteiler
Fallzahlen: « 500 Befragte in der Region Berlin « 1328 Befragte, die am Turnfest 2017
teilgenommen haben, davon 856 Teilnehmende,
2 150 Gaste und 322 Volunteers
. Erhebungszeitraume: » 14.06. bis 20.06.2017 » 20.06. bis 29.06.2017
g Subgruppen: [ Berliner Bevdlkerung m Alle Befragten
S Bl Altersgruppe 16-29 Jahre [ Teilnehmende
= Altersgruppe 30-49 Jahre Gaste
£ Altersgruppe 50-69 Jahre Volunteers
< B Kenner Turnfest
é B Turnfest-Interessierte (,Sehr interessiert” + ,Interessiert”)

Evaluation Internationales Deutsches Turnfest Berlin 2017




POTENZIALE
SPORTMETROPOLE BERLIN



INTERESSE DER BERLINER BEVOLKERUNG AN AUSGEWAHLTEN
BEREICHEN IN DER FREIZEIT

Im Vergleich zur bundesdeutschen Bevolkerung sind die Berlinerinnen und Berliner breiter an Sport und
Kultur interessiert - das korreliert mit dem sehr umfangreichen Angebot in Berlin.

—  Top-2-Box: B+ N

Nationaler
" BERLINER 16-29 Referenz-
BERLINER BEVOLKERUNG BEVOLKERUNG = JAHRE wert*
Kulturelle Veranstaltungen .
(Kunst/Theater/Oper) 1% 58% 59%  63% 52% | 40%

Konzerte/Festivals

128 65% 77% 71% 49% n/a

Besuch von Sportveranstaltungen X . . . |
(Profisport) LA i 25 34% 1P 42% 47%  47%  32% | 30%

Besuch von Sportveranstaltungen [ : . |
(Nicht-Profisport) 9% 2 37% 't 32% 41% 37% 19% n/a

Sportim Fernsehen 29% 25% 1% 519% 46%  56%  49% | 48%
Sport im Allgemeinen 17% 1% 59% 63% 62% 49% 530
B Sehr interessiert H Interessiert H Wenig interessiert
Gar nicht interessiert Keine Angabe/Weil3 nicht

Frage: Wie stark interessieren Sie sich fur die folgenden Bereiche? (Skala 1 = ,Sehr interessiert” bis 4 = ,Gar nicht interessiert") / Top-2-Box: ,Sehr interessiert" + ,Interessiert”
Basis: 500 reprasentativ Befragte im Alter von 16 bis 69 Jahren aus Berlin / Subgruppen: n=130/199/171 / * SportsDNA May 2017

Evaluation Internationales Deutsches Turnfest Berlin 2017
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INTERESSE DER BERLINER BEVOLKERUNG AN AUSGEWAHLTEN
SPORTARTEN

Bei vielen Sportarten liegt das Interesse der Berlinerinnen und Berliner iber dem Durchschnitt. Turnen
interessiert die jungeren Berlinerinnen und Berliner tendenziell starker.

Frage: Wie sehr sind Sie an folgenden Sportarten interessiert? (Skala 1 = ,Sehr interessiert” bis 4 = ,Gar nicht interessiert”) / Top-2-Box: ,Sehr interessiert” + ,Interessiert”
Basis: 500 reprasentativ Befragte im Alter von 16 bis 69 Jahren aus Berlin / Subgruppen: n=130/199/171/
* SportsDNA May 2017/May 2015

Evaluation Internationales Deutsches Turnfest Berlin 2017

) 4 INDEX | Nationaler

BERLINER BEVOLKERUNG 16-29 JAHRE 30-49 JAHRE 50-69 JAHRE Referenzwert*
FuRball 54% 102 93 58%
Leichtathletik 111 100 31%
Schwimmen 103 82 28%
Handball 94 100 27%
Eishockey 114 93 23%
Basketball 104 61 22%
Radsport 89 93 20%
Tennis 111 93 23%
. Laufveranstaltungen 116 72 n/a
% Gymnastik/Tanz 104 65 n/a
';i‘- Turnen 110 71 23%
-'%::, Hockey 169 100 56 n/a
% Behindertensport 120 73 n/a
& Judo 113 47 11%
é Taekwondo 186 107 29 n/a
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BEKANNTHEIT VON UND INTERESSE AN AUSGEWAHLTEN
SPORTVERANSTALTUNGEN IN DER BERLINER BEVOLKERUNG

Das Turnfest erzielt eine hohe Bekanntheit in der Berliner Bevdlkerung, deutlich mehr als die Halfte der
Berlinerinnen und Berliner kennen die Veranstaltung.

e @,

Berlin-Marathon
DFB-Pokal-Finale 63%
Berliner Halbmarathon -‘%" BTEEﬁ'!FEEﬁEESS
Turnfest Berlin 2017 ‘% TURNFEST
ISTAF Leichtathletik Stadionfest 49% BERLIN 03.-10.JUKI 2017
Leichtathletik-EM 2018 1,44 Mio. 54% 0,40 Mio.
Berlinerinnen und Berlinerinnen
Velothon Berlin Berliner sind und Berliner
Keme s o Tt
Para-Leichtathletik-EM 2018
Bahnrad-EM 2017
Hallenhockey-WM 2018
FINA Weltcup Schwimmen 60%

Bogenschiel3en-Weltcup

Frage: Welche der folgenden Sportveranstaltungen sind Ihnen zumindest dem Namen nach bekannt? / Und wie sehr sind Sie an folgenden Sportveranstaltungen interessiert?
(Skala 1 = ,Sehr interessiert” bis 4 =, Gar nicht interessiert”) / Top-2-Box: ,Sehr interessiert” + ,Interessiert”
Basis: 500 reprasentativ Befragte im Alter von 16 bis 69 Jahren aus Berlin / Interesse: Kennerinnen und Kenner der jeweiligen Sportveranstaltung

Evaluation Internationales Deutsches Turnfest Berlin 2017



STELLENWERT AUSGEWAHLTER SPORTVERANSTALTUNGEN

Die traditionsreichen Events in den Kernsportarten haben auf Basis von Bekanntheit und Faszination die
hochste Wertigkeit. Die Kommunikation des Turnfestes wirkte gut auf das Bekanntheitslevel, die Inhalte
konnten aber kein breites Interesse hervorrufen.

(%]
70% .
’ Potenzial - Bekanntheit steigern! 3 Hohe Wertigkeit
FINA Weltcup § .
60% Schwimmen ‘ Leichtathletik-EM 2018
‘ o DFB-Pokal-Finale
Hallenhockey-WM 2018 Bahnrad-EM 2017 .
50% — = ; .
.’ ‘ 4
(%] i
- SO SO o ISTAF Leichtathletik Stadionfest ... 2
> 40% Para-Leichtathletik-EM 2018 .
o . Velothon Berlin
o . ' N ‘ Berlin-Marathon
S |
§ e 30% . e . Berliner Halbmarathon
ol BogenschieRen-Weltcup  Eisschnelllauf-Weltcup | ‘
1N '
§' T Turnfest 2017
Q 35 20% o, INTERNATIONALES
v 25 DEUTSCHES
g2 TURNFEST
3 .E BERLIN 03.-10.JUNI 2017
= T 10%
[=
=
< i
w 0% Geringes Potenzial i Potenzial - Faszination steigern!
2 0% ‘
S 0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90%
L Bekanntheit )

Frage: Welche der folgenden Sportveranstaltungen sind Ihnen zumindest dem Namen nach bekannt? / Und wie sehr sind Sie an folgenden Sportveranstaltungen interessiert?
(Skala 1 = ,Sehr interessiert” bis 4 = ,Gar nicht interessiert”) / Top-2-Box: ,Sehr interessiert” + ,Interessiert”
Basis: 500 reprasentativ Befragte im Alter von 16 bis 69 Jahren aus Berlin / * Interesse: Alle Befragten

Evaluation Internationales Deutsches Turnfest Berlin 2017
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PASSFAHIGKEIT AUSGEWAHLTER SPORTVERANSTALTUNGEN

ZU BERLIN

Berlin-Marathon
DFB-Pokal-Finale
Berliner Halbmarathon
Deutsches Turnfest 2017
ISTAF Leichtathletik Stadionfest
Leichtathletik-EM 2018
Velothon Berlin
Eisschnelllauf-Weltcup
Para-Leichtathletik-EM 2018
Bahnrad-EM 2017
Hallenhockey-WM 2018
FINA Weltcup Schwimmen

Bogenschiel3en-Weltcup

~Passt eher nicht” +
~Passt gar nicht”

(5

Neutral ~Passt sehr gut” * Keine Angabe
~Passt gut
306 [o% 85% 2%

s 1%
s B

INTERNATIONALES

7% W 20% sw R DEUISCHES

BERLIN 03.-10.JUNI 2017

4% 3% 3

3% 7% 3

6% [l 14% “

o [l 25% 7

5% W 19% >

9% [l 13% “

o W2

soo I 16

21% [ 28% 5%

Frage: Wie gut passen diese Veranstaltungen zu Berlin? (Skala 1 =, Passt sehr gut” bis 5 =, Passt gar nicht”)
Basis: Befragte im Alter von 16 bis 69 Jahren aus Berlin, die die jeweilige Sportveranstaltung kennen

Evaluation Internationales Deutsches Turnfest Berlin 2017
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(GEPLANTER) BESUCH VON AUSGEWAHLTEN

SPORTVERANSTALTUNGEN

BESUCH/BESUCHSABSICHT UNTER KENNERINNEN UND KENNERN DER AKTIVE TEILNAHME ALS
VERANSTALTUNGEN SPORTLERIN ODER SPORTLER
Berlin-Marathon 34% 7%
DFB-Pokal-Finale
Berliner Halbmarathon 10%
ISTAF Leichtathletik Stadionfest
Velothon Berlin 3%
Leichtathletik-EM 2018
Deutsches Turnfest 2017 9% 2%
Para-Leichtathletik-EM 2018 |l 4% \
Bahnrac-EM 2017 {8 3% [~ 0130 mio. = 0,028 Mo,
Hallenhockey-WM 2018 3% Berlinerinnen und Berliner Berlinerinnen und
haben das Turnfest besucht Berliner haben bereits
FINA Weltcup Schwimmen 3% oder planten einen Besuch. aktiv am Turnfest
Eisschnelllauf-Weltcup 3% teilgenommen.
BogenschielBen-Weltcup 2%

Keine der Veranstaltungen = 41%

Y“ INTERNATIONALES

% DEUTSCHES
TURNEFEST

BERLIN 03.-10.JUNI 2017

Frage: Welche der folgenden Sportveranstaltungen haben Sie bereits als Zuschauerln besucht bzw. planen Sie zu besuchen? / An welcher der folgenden Sportveranstaltungen haben Sie selbst aktiv als Sportlerin

teilgenommen?
Basis: Befragte im Alter von 16 bis 69 Jahren aus Berlin, die die jeweilige Sportveranstaltung kennen

Evaluation Internationales Deutsches Turnfest Berlin 2017
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POTENZIAL TURNFEST 2017 IN DER BERLINER BEVOLKERUNG

In der Altersgruppe 50+ ist die Bekanntheit am hochsten, bei den Jungeren ist das Interesse

uberdurchschnittlich ausgepragt.

-

67%

60% 59% 60%

BEKANNTHEIT

INTERESSE (TOP-2-BOX)*

KENNERINNEN UND KENNER DES TURNFESTES

71%
68%

PASSUNG (TOP-2-BOX)*

(GEPLANTER) BESUCH*

H Berliner Bevélkerung
Frauen

B Manner

W 16-29 Jahre

m 30-49 Jahre

1 50-69 Jahre

Frage: Welche der folgenden Sportveranstaltungen sind Ihnen zumindest dem Namen nach bekannt? / Und wie sehr sind Sie an folgenden Sportveranstaltungen interessiert? / Wie gut passen diese
Veranstaltungen zu Berlin? / Welche der folgenden Sportveranstaltungen haben Sie bereits als Zuschauer besucht bzw. planen Sie zu besuchen?
Basis: 500 reprasentativ Befragte im Alter von 16 bis 69 Jahren aus Berlin / Basiszahlen Bevélkerung MA 2016 111 (2,4 Mio. im Alter von 16-69 Jahren) / * Kennerinnen und Kenner der Veranstaltung

Evaluation Internationales Deutsches Turnfest Berlin 2017
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WELCHES IMAGE HAT DAS TURNFEST IN DER BERLINER
BEVOLKERUNG?

Das Turnfest wird in der Bevolkerung am starksten Uber die positiven Aspekte weltoffen und tolerant
wahrgenommen. In der der Gruppe der Turnfest-Interessierten ist die Zustimmung bei allen Attributen
nochmals hoher.

weltoffen

tolerant

jung

fair

dynamisch
sympathisch
gesundheitsorientiert
glaubwurdig
famili&r
leistungsorientiert
leidenschaftlich
interkulturell
integrativ

modern
mitgliederorientiert
innovativ
nachhaltig
serviceorientiert

kommerziell

Top-2-Box Zustimmung:
. Trifft voll und ganz zu” +
L Trifft zu”

20% 30% 40% 50%

——Kennerinnen und Kenner des
Turnfestes in der Berliner Bevélkerung

——Turnfest-Interessierte (Top-2-Box)

100%

Frage: Sie sehen nun einige Eigenschaften, mit denen man das Turnfest beschreiben kann. Bitte bewerten Sie auf der Skala 1 bis 5, wie sehr diese Attribute auf das Turnfest zutreffen. / Top-2-Box: , Trifft voll und

ganz zu” + ,Trifft zu”

Basis: Befragte im Alter von 16 bis 69 Jahren aus Berlin / 298 Kennerinnen und Kenner des Turnfestes aus Berlin / 86 Top-2-Box-Interessierte am Turnfest aus Berlin

Evaluation Internationales Deutsches Turnfest Berlin 2017

15



>
-
T
e}
3
=
a
o
——
B
°
c
<
©
2
=
)
i
=3
=
(<]
O
=
=
©
o
E
(<]
O
=
[
A
o
z
3
<
=
~
=
o
I
©)
=
ey
.80
=
>
oy
)
(V]

IMAGE TURNFEST - TOP-5-ATTRIBUTE NACH SUBGRUPPEN

Das Attribut weltoffen dominiert bei allen Subgruppen. Je dlter die Befragten, desto starker ruckt auch das
Item fair in den Fokus.

Top-2-Box Zustimmung:

Trifft voll und ganz zu” + FRAUEN MANNER
L Trifft zu”
weltoffen 63% weltoffen 70%
dynamisch 62% tolerant 64%
leistungsorientiert 62% sympathisch 64%
tolerant 61% fair 63%
jung 60% gesundheitsorientiert 63%
16-29 JAHRE 30-49 JAHRE 50-69 JAHRE
weltoffen 61% fair 69% weltoffen 69%
gesundheitsorientiert 61% weltoffen 68% tolerant 68%
jung 61% jung 64% sympathisch 62%
leistungsorientiert 58% dynamisch 63% fair 61%
familiar 57% glaubwrdig 62% gesundheitsorientiert 60%

Frage: Sie sehen nun einige Eigenschaften, mit denen man das Turnfest beschreiben kann. Bitte bewerten Sie auf der Skala 1 bis 5, wie sehr diese Attribute auf das Turnfest zutreffen. / Top-2-Box: , Trifft voll und
ganz zu” + ,Trifft zu”
Basis: Befragte im Alter von 16 bis 69 Jahren aus Berlin / 298 Kennerinnen und Kenner des Turnfestes aus Berlin, Subgruppen n=61/122/115/142/156

Evaluation Internationales Deutsches Turnfest Berlin 2017 16
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EINSTELLUNGEN DER BEVOLKERUNG ZUM TURNFEST -
ALLGEMEINE THEMEN

Es besteht in der Berliner Bevdlkerung eine hohe Akzeptanz der Durchfuhrung und Férderung der
Veranstaltung.

Top-2-Box Zustimmung:
~Stimme voll und ganz zu” +
.Stimme zu” H Berliner Bevdlkerung M 16-29 Jahre ™ 30-49 Jahre 7 50-69 Jahre

62% 619%

16% 16%

13%

Das Turnfest passt gut zu Ich mag den vielfaltigen Das Turnfest hat einen In Berlin gibt es genug Ich verstehe, dass das
Berlin. Ansatz des Turnfestes. speziellen nicht- Sportveranstaltungen, da Turnfest mit 6ffentlichen
kommerziellen Charakter. gehort das Turnfest Mitteln unterstitzt wird.

eigentlich nicht hin.

Frage: Sie sehen nun einige Statements zum Turnfest. Wie sehr kénnen Sie diesen Statements zustimmen? (Skala 1 =, Stimme voll und ganz zu” bis 5 = ,Stimme gar nicht zu") / Top-2-Box: ,Stimme voll und ganz zu”
+ ,Stimme zu”
Basis: 500/130/199/171 reprasentativ Befragte im Alter von 16 bis 69 Jahren aus Berlin

Evaluation Internationales Deutsches Turnfest Berlin 2017
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EINSTELLUNGEN DER BEVOLKERUNG ZUM TURNFEST -
THEMENBEREICH VOLUNTEER-PROGRAMM

Es gibt eine hohe Bereitschaft in der Berliner Bevdlkerung, sich ehrenamtlich/freiwillig zu engagieren.

Top-2-Box Zustimmung:
~Stimme voll und ganz zu” +
.Stimme zu” H Berliner Bevdlkerung M 16-29 Jahre ™ 30-49 Jahre 7 50-69 Jahre

63%

55%

25% 27%  27%

22%

17% 20%

Ich finde es gut, dass das Turnfest durch  Ich wirde mich gerne ehrenamtlich/ Ich verstehe, dass auch das Turnfest auf ~ Je mehr professionelle Hilfskrafte

Volunteers unterstutzt wird. freiwillig bei Sportveranstaltungen in professionelle Unterstitzung z. B. im engagiert werden, desto weniger
Berlin, wie z. B. dem Turnfest, Bereich Security angewiesen ist. Bereitschaft zum freiwilligen
engagieren. Engagement ist zu erkennen.

Frage: Sie sehen nun einige Statements zum Turnfest. Wie sehr kénnen Sie diesen Statements zustimmen? (Skala 1 =, Stimme voll und ganz zu” bis 5 = ,Stimme gar nicht zu") / Top-2-Box: ,Stimme voll und ganz zu”
+ ,Stimme zu”
Basis: 500/130/199/171 reprasentativ Befragte im Alter von 16 bis 69 Jahren aus Berlin

Evaluation Internationales Deutsches Turnfest Berlin 2017



ANKNUPFUNGSPUNKTE TURNFEST 2017

ALLE KENNERINNEN UND TURNFEST-
KENNER DES TURNFESTES INTERESSIERTE

Kurzberichte im TV 47% 51%
Tageszeitungen oder Zeitschriften 41% 50%
Internet allgemein 47%
Informationen der Stadt Berlin 42%
Radio 42%
. Offizielle Website des Turnfestes
el
5 LiveUbertragungen im Internet 4%
<
'T‘: Durch einen Sportvereln 5%
)
b . .
. Spezielle gedruckte Sportmagazine § 2%
g Sonstige Nennungen:
= . 0 g gen:
E Sonstige 5% 5% Freunde/Bekannte 2%, Plakate 1%
] \
é Habe ich nicht wahrgenommen 8% 0%
[
% Sonstige Nennungen:
= Durch Teilnehmende in der Stadt 4%,
= Freunde/Bekannte 2%, Plakate 1%
5
E" Frage: Anfang Juni fand in Berlin das Internationale Deutsche Turnfest 2017 statt. Uber welche Informationsquellen haben Sie das Internationale Deutsche Turnfest 2017 wahrgenommen?
§ Basis: Befragte im Alter von 16 bis 69 Jahren aus Berlin / 298 Kennerinnen und Kenner des Turnfestes / 86 Top-2-Box-Interessierte Turnfest
(%)

Evaluation Internationales Deutsches Turnfest Berlin 2017




INNERHALB DER BEVOLKERUNG

Deutsche Meisterschaft Geratturnen 5% 48%
Stadiongala 6% 45%
Festzug 7% 38%
Turnfestgala 6% 38%
Turnfest-Forum 4% 28%
Gala ,Rendezvous der Besten” 1% 30%
Turnfest-Akademie 3% 26%

B Habe aktiv daran teilgenommen m War als Besucherln/Zuschauerin dort

TURNFEST-INTERESSIERTE

2 Deutsche Meisterschaft Geratturnen
% Stadiongala
Festzug

Turnfestgala

Turnfest-Forum

Gala ,,Rendezvous der Besten”
Turnfest-Akademie JoIIRWPAZ

B Habe aktiv daran teilgenommen B War als BesucherIn/Zuschauerin dort

Evaluation Internationales Deutsches Turnfest Berlin 2017

56%

50%

KENNERINNEN UND KENNER DES TURNFESTES

47%
48%
54%
56%
68%
68%
71%

Habe ich lediglich wahrgenommen

WAHRNEHMUNG VON VERANSTALTUNGEN DES TURNFESTES 2017

N

Die DM Gerétturnen hat
die héchste Bekanntheit:
53% der Turnfest-
Kennerinnen und Kenner
haben diese aktiv oder
passiv wahrgenommen.

Kenne ich nicht

64% 20%
60% 20%
’ | Inder Gruppe der
50% 27% Turnfest-Interessierten
63% G wirkte die Turnfest-Gala
. ° | am starksten. Lediglich
53% 31% 19% haben diese gar nicht
wahrgenommen.
37%
38%

Habe ich lediglich wahrgenommen

Frage: Welche der nachfolgenden Veranstaltungen des Turnfestes haben Sie wahrgenommen bzw. besucht oder aktiv daran teilgenommen?
Basis: Befragte im Alter von 16 bis 69 Jahren aus Berlin / 298 Kennerinnen und Kenner des Turnfestes / 86 Top-2-Box-Interessierte Turnfest

Kenne ich nicht

20
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WAHRNEHMUNG DER VERANSTALTUNGEN ,,BERLIN TURNT BUNT!” IN
DER BEVOLKERUNG

é’) WAHRNEHMUNG

310.000 Berlinerinnen und Berliner

haben das Angebot wahrgenommen.

(Sportangebote fir Berliner Schilerinnen
und Schler)

B
Sportmetropole aktiv

(Mitmachangebote zwischen Brandenburger (Vereine stellen ihr Sportprogramm in den

Tor und GroRRer Querallee an Pfingsten)

Kiezen dar)

24% der Befragten haben zumindest eines der
Angebote wahrgenommen, das entspricht
einer Zahl von 576.000 Berlinerinnen und
Berlinern.

T ~——

H Berliner Bevdlkerung
m Kennerinnen und Kenner Turnfest

W Turnfest-Interessierte

Ich habe keinen der Programmpunkte
wahrgenommen =76% / 73% / 45%

Frage: Die Stadt Berlin hat im Umfeld des Turnfestes das Rahmenprogramm ,Berlin turnt bunt!” durchgefiihrt. Haben Sie die folgenden Programmpunkte wahrgenommen?
Basis: 500 reprasentativ Befragte im Alter von 16 bis 69 Jahren aus Berlin / 298 Kennerinnen und Kenner des Turnfestes / 86 Top-2-Box-Interessierte Turnfest

Evaluation Internationales Deutsches Turnfest Berlin 2017
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BEWERTUNG DER VERANSTALTUNGEN ,,BERLIN TURNT BUNT!"” IN
DER BEVOLKERUNG

BEWERTUNG*
(,Sehr gut” +,Gut")
KENNERINNEN UND KENNER DER VERANSTALTUNGEN

210.000 Berlinerinnen und
Berliner bewerten das
Angebot positiv.

77%

71% 71% 71% 71%

H Berliner Bevdlkerung

m Kennerinnen und Kenner Turnfest

W Turnfest-Interessierte

B
Sportmetropole aktiv

(Sportangebote fir Berliner Schilerinnen  (Mitmachangebote zwischen Brandenburger (Vereine stellen ihr Sportprogramm in den
und Schler) Tor und GroRRer Querallee an Pfingsten) Kiezen dar)

[ Schule aktiv |

Frage: Wie haben Ihnen diese Veranstaltungen gefallen?
Basis: 65/48/45 Kennerinnen und Kenner der Veranstaltungen
* Aufgrund der geringen Datenbasis sind nur tendenzielle Aussagen moglich.

Evaluation Internationales Deutsches Turnfest Berlin 2017
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HALTUNG ZUM THEMA BURGERSCHAFTLICHES ENGAGEMENT

Die Wichtigkeit eines Burgerschaftlichen Engagements erfahrt innerhalb der Berliner Bevolkerung eine

deutliche Zustimmung. Bei den Turnfest-Interessierten ist es fur mehr als die Halfte sogar sehr wichtig.

Total 5% 9% [E
16-29 Jahre 5% 8% 8%
30-49 Jahre 4% 4% 173
50-69 Jahre 6% 16%
Vereinsmitglieder 39% 43% 12% 6%

Kenner Turnfest 35% 30% 21% 4% 7% =L

Turnfest-Interessierte 51% 27% 7 59290 %

| 1 = ,Halte ich fur sehr wichtig” m2 m3 4 5 =, Interessiert mich nicht” m Keine Angabe

Frage: Wie stehen Sie persénlich zum Thema Blrgerschaftliches/Ehrenamtliches Engagement?
Basis: 500 reprasentativ Befragte im Alter von 16 bis 69 Jahren aus Berlin / Subgruppen: n=130/199/171/95/298/86

Evaluation Internationales Deutsches Turnfest Berlin 2017



AKTIVES ENGAGEMENT DER BERLINER BEVOLKERUNG IN DEN
UNTERSCHIEDLICHEN BEREICHEN

Das Thema Sport steht auf Platz 2 der Bereiche fur ein Engagement. Daraus ergeben sich gute Potenziale
fur Vereine und Veranstalter.

Aligemein Sportveranstaltungen

Marathon 6%

20%
Halbmarathon 3%
Ehrenamtliche Tatigkeit im Sportverein oder bei einem
Sport-Event

Laufveranstaltungen 3%

FuBball | 2%
Ehrenamtliche politische Arbeit ISTAF | 1%
1%

In einer Nachbarschaftshilfe (z. B. Besuchsdienste)
Turnfest | 1%

In einer BuUrgerinitiative Velothon | 1%

Kein Engagement | 86%

In einer Kirchengemeinde oder Religionsgemeinschaft

In einem Freiwilligen Sozialen Jahr oder
Bundesfreiwilligendienst

14% der Befragten (=ca.
336.000 Berlinerinnen und
Berliner) gaben an, bereits
bei Sportveranstaltungen
mitgeholfen zu haben,

) davon 144.000 beim
o ) ) Sonstige Nennungen: M h
Ich habe mich bisher noch nicht engagiert = 44% Ehrenamtliche Hilfe an Schulen arathon.
In einem Seniorenheim, Tierschutz/Tierheim je 1%

Sonstige

Frage: Haben Sie sich bereits personlich in einem dieser folgenden Bereiche ehrenamtlich engagiert? / An welchen Sportveranstaltungen in Berlin haben Sie schon einmal als freiwilliger Helfer teilgenommen?
Basis: 500 reprasentativ Befragte im Alter von 16 bis 69 Jahren aus Berlin

Evaluation Internationales Deutsches Turnfest Berlin 2017
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GRUNDSATZLICHE BEREITSCHAFT ZUM ENGAGEMENT - BEREICHE

Uber 1,2 Mio. Berlinerinnen und Berliner (53%) kdnnen sich tendenziell eine ehrenamtliche Unterstitzung
im Sportbereich vorstellen.

Ehrenamtliche Tatigkeit sonst. Verein (z. B. Rotes Kreuz,

0, (0) 0, 0
Férderverein, Musikverein, Flichtlingshilfeverein) il e S0 6%
In einer Nachbarschaftshilfe (z. B. Besuchsdienste) 24% 43% 28% 5%
Ehrenamtliche Tatigkeit im Sportverein oder bei einem
19% 34% 42% 6%
Sport-Event
In einer BUrgerinitiative 18% 40% 35% 7%
Ehrenamtliche politische Arbeit 17% 29% 48% 7%
In einem Freiwilligen Sozialen Jahr oder
- . 10% 23% 58% 9%
Bundesfreiwilligendienst
In einer Kirchengemeinde oder Religionsgemeinschaft el 22% 62% 7%
Sonstiges Engagement 24% 45% 21% 10%
B Kann ich mir vorstellen 1 Eventuell m Kann ich mir nicht vorstellen B Keine Angabe

Frage: Wie ist Ihre grundsatzliche Bereitschaft zum Engagement in diesen Bereichen? Kénnten Sie sich vorstellen, in einem dieser Bereiche aktiv zu werden?
Basis: 500 reprasentativ Befragte im Alter von 16 bis 69 Jahren aus Berlin

Evaluation Internationales Deutsches Turnfest Berlin 2017
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EINSTELLUNGEN ZUM THEMA BURGERSCHAFTLICHES ENGAGEMENT

Es besteht ein hohes Verstandnis fur die Notwendigkeit von ehrenamtlichen Tatigkeiten. Eine zeitliche
Befristung eines Engagements ist ein guter Hebel zur Motivation der Berlinerinnen und Berlinern.

~—— Top-2-Box: W+ @ ——
BERLINER VEREINS-
BERLINER BEVOLKERUNG BEVOKERUNG ~ MITGLIEDER

%3% 66% 74%
/ %6% 62% 73%
10% 33% 22% 59%
13% 36% 16% 33%
5% 11% 45% 57%

Ohne ehrenamtliches Engagement kdnnen viele

Veranstaltungen nicht durchgefuhrt werden. 39% 27% 16%

Ich halte besonders das Engagement im sozialen Bereich fur
wichtig.

Als Sportinteressierter engagiere ich mich gerne im

Sportverein oder bei Sport-Events. 7%

15%

Ich wirde mich gerne im Sport engagieren, ich weil3 aber

nicht, wo und wie. |EAE

24%

Ein zeitlich befristetes Engagement kann ich mir eher

vorstellen als die Ubernahme eines Amtes/einer Funktion. 19% 26% 28%

Ich bendtige attraktive Anreize, damit ich mich engagiere. [kl 20% 12% 17% 33% 45%
Die Professionalisierung in vielen Bereichen verringert meine
Motivation, mich ehrenamtlich zu engagieren. 8%  15% 13% 20% 23% 29%
m1=,Stimmevollundganzzu” ®2 ®m3 4 5= ,Stimme gar nicht zu”  m Keine Angabe

Frage: Wie ist Ihre Meinung zu den nachfolgenden Aussagen Uber das Thema Burgerschaftliches/Ehrenamtliches Engagement? / Top-2-Box: ,Stimme voll und ganz zu” + ,Stimme zu”
Basis: 500 reprasentativ Befragte im Alter von 16 bis 69 Jahren aus Berlin / 95 Vereinsmitglieder

Evaluation Internationales Deutsches Turnfest Berlin 2017
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POTENZIALE VOLUNTEER-PROGRAMME FUR
SPORTVERANSTALTUNGEN IN BERLIN

Gut ein Drittel der Berlinerinnen und Berliner ware tendenziell bereit, sich bei lokalen Events zu
engagieren. Fur die Volunteer-Datenbank bieten sich ebenfalls gute Potenziale.

POTENZIALE VOLUNTEER-TATIGKEIT SPORTVERANSTALTUNGEN

BEREITSCHAFT REGISTRIERUNG ALS VOLUNTEER
Basis: Potenzielle Volunteers

=0,43 Mio.

| Ja
B Nein
B Weild nicht
60%
d 0 58% 3%
44% 43% 47% 42%
- j ._l
@ & & 6@* @ @ @ 6&‘
& & & 5 & & & 3
W » S (&(’" % » S (&%
()
© ©

Frage: Konnten Sie sich vorstellen, bei Sportveranstaltungen in Berlin als Volunteer mitzuhelfen? / Wurden Sie sich hierfir auch in einer Berliner Volunteer-Datenbank registrieren?
Basis: 500 reprasentativ Befragte im Alter von 16 bis 69 Jahren aus Berlin, Subgruppen n=130/199/171/95 / Basis Registrierung: 174 Personen, die grundsatzlich bereit waren, als Volunteer mitzuhelfen,
Subgruppen n=57/86/31/57

Evaluation Internationales Deutsches Turnfest Berlin 2017
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INVOLVEMENT TURNFEST 2017

UBERSICHT DER GRUPPEN
m Teilnehmerinnen und
Teilnehmer (mit Festkarte)

Gaste
(Besucher ohne Festkarte /
mit Tagesticket)

Volunteers

Festkarte fiir 7 Tage: 53%

Festkarte fiir 4 Tage: 11%

VEREINSMITGLIEDSCHAFT
H Einfaches Mitglied

m Ubungsleiterinnen und
Ubungsleiter/Trainerinnen und

Trainer
Funktionarinnen und

Funktionare

Kein Mitglied

REGIONALE HERKUNFT

B Nicht-Berlinerinnen [ Berlinerinnen
und Nicht-Berliner

und Berliner

Teilnehmende Gaste Volunteers Alle Befragten

WETTKAMPFTEILNAHME

62%

40%

15%

Als Teilnehmende Als Zuschauerinnen und Nein
Zuschauer

Frage: In welcher Funktion waren Sie beim Turnfest 2017 in Berlin? Waren Sie ... / In welchem Bundesland leben Sie? / Sind Sie Mitglied in einem Sportverein? / Haben Sie als Besucher oder Teilnehmende/r

Wettkampfe im Rahmen des Turnfestes angeschaut oder an diesen teilgenommen?
Basis: 1328 Befragte, die am Turnfest 2017 teilgenommen haben

Evaluation Internationales Deutsches Turnfest Berlin 2017
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ERSTER ANKNUPFUNGSPUNKT-
WAHRNEHMUNGSQUELLEN TURNFEST IM VORFELD

Die Ansprechpartnerinnen und Ansprechpartner der Vereine sind die wichtigsten Kontaktpunkte.

Daruber hinaus haben Online-Kanale eine hohe Relevanz.

ALLE BEFRAGTEN TEILNEHMENDE GASTE VOLUNTEERS
Ubungsleiterin/TrainerIn 42% 50% 36% 25%
Generell Gber die Vereinsmitglieder 40% 48% 33% 22%
Offizielle Website des Turnfestes 37% 38% 24% 39%
Internet allgemein 29% 25% 32%
Werbeprospekte, Flyer, Broschiren 26% 29% 28%
Landesturnfeste 26% 33% 9% 18%
Freund(e)/innen, Bekannte,
Verwandte 22% 39% 29%
DTB Zeitschrift ,, TurnMagazin” bzw.
Landesturnverbandszeitung >% 14%
Turn-Galas 9% 6%
Sonstiges* 11% 11% 7% 13%

Frage: Uber welche der folgenden Quellen sind Sie im Vorfeld auf das Turnfest aufmerksam geworden? / * Keine differenzierte Nachfrage
Basis: 1328 Befragte, die am Turnfest 2017 teilgenommen haben / 856 Teilnehmende / 150 Gaste / 322 Volunteers

Evaluation Internationales Deutsches Turnfest Berlin 2017
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KOMMUNIKATION — NUTZUNG QUELLEN

FUr weitergehende Informationen sind die Websites wichtige und praferierte Quellen.

ALLE BEFRAGTEN TEILNEHMENDE GASTE VOLUNTEERS
Offizielle Website des Turnfestes 86% 87% 76% 88%
Internet allgemein 80% 81% 77% 78%
UbungsleiterIn/Trainerin 66% 40% 28%
Werbeprospekte, Flyer, Broschiren 33% 49%
Generell Uber die Vereinsmitglieder 33% 28%
Freunde/innen, Bekannte,
Verwandte 44% 45%
Landesturnfeste 11% 18%
DTB Zeitschrift ,TurnMagazin” bzw.
Landesturnverbandszeitung 12% 19%
Turn-Galas 13% 12%

Frage: Uber welche der folgenden Quellen haben Sie sich im Vorfeld tiber das Turnfest informiert?
Basis: 1328 Befragte, die am Turnfest 2017 teilgenommen haben / 856 Teilnehmende / 150 Gaste / 322 Volunteers

Evaluation Internationales Deutsches Turnfest Berlin 2017
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BEWERTUNG WEITERER KOMMUNIKATION — ZUFRIEDENHEIT

Insgesamt besteht eine hohe Zufriedenheit mit den Informationsmaoglichkeiten.

Zufriedenheit Top-2-Box:
.Sehr zufrieden” + ,,Zufrieden”
unter den Nutzer der Quellen

ALLE BEFRAGTEN TEILNEHMENDE GASTE VOLUNTEERS
Offizielle Website des Turnfestes 78% 78% 71% 78%
Internet allgemein 72% 72% 73% 71%
UbungsleiterIn/Trainerin 81% 83% 80% 70%
Werbeprospekte, Flyer, Broschiiren 70% 71% 70%
Generell Uber die Vereinsmitglieder 70% 72% 72% 60%
Freunde/innen,vlzil;far;rgte; 22% 70% 87% 63%
Landesturnfeste 65% 66% 60%
Turn-Galas 69% 69% 70% 71%

Frage: Und wie zufrieden sind Sie mit den Informationen zum Turnfest (iber die folgenden Quellen? (Skala von 1 = ,Sehr zufrieden” bis 5 = ,Uberhaupt nicht zufrieden”) / Top-2-Box: ,Sehr zufrieden” + , Zufrieden”
Basis: 1328 Befragte, die am Turnfest 2017 teilgenommen haben / 856 Teilnehmende / 150 Géste / 322 Volunteers / Basis Bewertung: Nutzer der Quellen

Evaluation Internationales Deutsches Turnfest Berlin 2017 34
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RELEVANZ VON SPEZIFISCHEN MEDIEN UND KANALEN - NUTZUNG

Die spezifischen Online-Kandle des Turnfestes wurden am starksten wahrgenommen. Klassische Medien
haben insgesamt weniger Relevanz und kdnnten von den Videoplattformen in Zukunft verdrangt werden,
wenn diese starker promotet werden.

ALLE BEFRAGTEN TEILNEHMENDE GASTE VOLUNTEERS
Website des Turnfestes 79% I /9% 61% 85%
App des Turnfestes I 62% 27% 35%
Newsletter des Turnfestes I 43% 20% 70%
Facebook-Seite des Turnfests I 32% 9% 38%
Twitter-Account des Turnfests I 2% 0% 3%
YouTube 13% B 13% 13% 13%
Sportdeutschland.tv 9% M 8% 12% 11%
Hauptstadt.tv | 3% I 2% 5% 7%
YouSport | 1% 0% 1% 1%
Fernsehen : 15% | 10% 27% 21%
Radio 13% B 5% 35% 22%
Berliner Tageszeitung r 10% I 3% 25% 23%
Berliner Woche/Berliner Abendblatt 5% I 1% 12% 13%
AuBenwerbung/Plakate 35% I 27% 56% 46%
Flyer, CityCards 22% B 20% 24% 27%

Frage: Im Vorfeld des Turnfestes wurden Uber verschiedene Medien und Kanéle Informationen verbreitet. Welche der folgenden Informationsmaoglichkeiten sind lhnen im Zusammenhang mit dem Turnfest
aufgefallen?
Basis: 1328 Befragte, die am Turnfest 2017 teilgenommen haben / 856 Teilnehmende / 150 Gaste / 322 Volunteers

Evaluation Internationales Deutsches Turnfest Berlin 2017
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RELEVANZ VON SPEZIFISCHEN MEDIEN UND KANALEN -
NUTZUNG NACH ALTERSGRUPPEN

Social Media und Apps werden eher von den jungeren Befragten genutzt, klassische Medien erreichen die
Alteren noch starker.

BIS 29 JAHRE 30-49 JAHRE 50-69 JAHRE 70+ JAHRE
Website des Turnfestes 73% . 83% e 80% e 79%
App des Turnfestes 65% — 50% I 43% B 25%
Newsletter des Turnfestes I 47% I 60% I 64%
Facebook-Seite des Turnfests I 30% . 19% M 9%
Twitter-Account des Turnfests I 2% I 2% I 2%
YouTube 22% B 13% B 7% I 2%
Sportdeutschland.tv 13% M 10% B 6% I 2%
Hauptstadt.tv | 3% B 4% I 3% B 7%
YouSport | 0% I 1% I 1% 0%
~ Fernsehen : 15% . 13% . 16% . 14%
é Radio 11% B 14% m 12% . 25%
é Berliner Tageszeitung I 4% M 1% B 15% B 20%
g Berliner Woche/Berliner Abendblatt | 2% H 5% W 8% . 13%
gi AulRenwerbung/Plakate 32% I 33% I 38% B 34%
E Flyer, CityCards 19% . 20% . 26% B 29%
g
% Frage: Im Vorfeld des Turnfestes wurden (ber verschiedene Medien und Kanéle Informationen verbreitet. Welche der folgenden Informationsméglichkeiten sind Ihnen im Zusammenhang mit dem Turnfest
» fgefallen?
§ ggs%se: ?332 Befragte, die am Turnfest 2017 teilgenommen haben
%

Evaluation Internationales Deutsches Turnfest Berlin 2017 36
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BEWERTUNG VON SPEZIFISCHEN MEDIEN UND KANALEN -

ZUFRIEDENHEIT

Die Zufriedenheit mit den Turnfest-Kanalen bestatigt die Relevanz und erfolgreiche Kommunikation tUber

diese Quellen.

Gefallen Top-2-Box:
~Sehr gut” + ,Gut”
unter der Nutzerinnen und Nutzern

Website des Turnfestes

App des Turnfestes

Newsletter des Turnfestes
Facebook-Seite des Turnfests
Twitter-Account des Turnfests*

YouTube
Sportdeutschland.tv
Hauptstadt.tv*
YouSport*

Berliner Tageszeitung
Berliner Woche/Berliner Abendblatt*

Fernsehen
Radio

AulRenwerbung/Plakate
Flyer, CityCards

ALLE BEFRAGTEN
73%
62%
72%
77%

64%
| 56%

e
60%
70%
65%

TEILNEHMENDE
I /2%
I 63%
I /1%
I /7%

I 59%
I 60%

I 46%

I 34%

I 42%

I 64%
I 65%

* Aufgrund geringer Fallzahlen keine Aussagen moglich

69%
55%
74%
86%

80%
89%

74%

70%

73%

81%
56%

Frage: Und wie gut haben lhnen die jeweiligen Moglichkeiten gefallen? (Skala von 1 = ,Sehr gut” bis 5 = ,Uberhaupt nicht gut”) / Top-2-Box: ,Sehr gut” + ,Gut”
Basis Bewertung: Nutzerinnen und Nutzer der Medien und Kanale

Evaluation Internationales Deutsches Turnfest Berlin 2017

VOLUNTEERS
77%
57%
75%
76%

57%
60%

51%

54%

62%

70%
68%
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BEWERTUNG VON SPEZIFISCHEN MEDIEN UND KANALEN -

ZUFRIEDENHEIT NACH ALTERSGRUPPEN

Gefallen Top-2-Box:
~Sehr gut” + ,Gut”
unter der Nutzerinnen und Nutzern

Website des Turnfestes

App des Turnfestes

Newsletter des Turnfestes
Facebook-Seite des Turnfests
Twitter-Account des Turnfests*

YouTube
Sportdeutschland.tv
Hauptstadt.tv*
YouSport*

Berliner Tageszeitung
Berliner Woche/Berliner Abendblatt*

Fernsehen
Radio

AulRenwerbung/Plakate
Flyer, CityCards

BIS 29 JAHRE
77%
64%
65%
77%

57%
| 60%
45%
75%
66%

30-49 JAHRE
I 71%
I 58%
I 74%
I 78%

I 58%
I 60%

I 65%

I 63%

I 77%

I 70%
I 60%

* Aufgrund geringer Fallzahlen keine Aussagen mdglich

50-69 JAHRE
I 70%
I 62%
I 75%
I 76%

I 67%

I 85%

I 47%

I 51%

I 53%

I 64%
I 66%

Frage: Und wie gut haben Ihnen die jeweiligen Méglichkeiten gefallen? (Skala von 1 = ,Sehr gut” bis 5 = ,Uberhaupt nicht gut”) / Top-2-Box: ,Sehr gut” + ,Gut”
Basis Bewertung: Nutzerinnen und Nutzern der Medien und Kanale

Evaluation Internationales Deutsches Turnfest Berlin 2017
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POSITIVE UND NEGATIVE ASPEKTE DES TURNFESTES

Nennungen > 1%

Veranstaltungen/Partys
Angebote

Atmosphaére
Gemeinschaft
Wettkampfe

Berlin

Gute Erreichbarkeit/Nahverkehr
Deutsche Meisterschaft
Messe

Auftritte/Sport

Kontakt zu anderen
Sportliche Leistung
Besucher

Organisation

Akademie
Hilfsbereitschaft

Alles

Neue Erfahrungen
Sommergarten
Verpflegung

Sonstiges = 4%
Keine Angabe = 22%

25%

22%
19%
18%
16%
11%
9%
7%
7%
5%
5%
5%
4%
4%
3%
3%
2%
2%
2%
2%

Organisation/Planung
Verpflegung
Wartezeiten + Wege
Anreise/Unterkunft
Orientierung/Ubersicht
Abschlussfeier/Partys
Kaum Werbung/Information
Kontrolle/Personal
Preise
Angebote
Wetter
Zu viel MUll/Sauberkeit
Betreuung/Volunteers
Unachtsamkeit/Unfreundlichkeit
Zu viel los

OPNV

Sonstiges = 4%
Keine Angabe = 25%

Frage: Wenn Sie noch einmal an die gesamte Zeit zurtickdenken, die Sie auf dem Deutschen Turnfest 2017 in Berlin verbracht haben, was hat lhnen am Turnfest besonders gut gefallen? Und was hat Ihnen nicht so

gut gefallen?

Basis: 1328 Befragte, die am Turnfest 2017 teilgenommen haben
Evaluation Internationales Deutsches Turnfest Berlin 2017
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IMAGE INTERNATIONALES DEUTSCHES TURNFEST -
NACH GRUPPEN

Sympathie und die Attribute weltoffen / tolerant sind die starksten Assets uber alle Subgruppen hinweg.
Gaste zeigen eine starkere Neigung zu rationalen Aspekten wie leistungs-, gesundheitsorientiert und jung.

‘ e T O A
sympathisch

—Teilnehmende
weltoffen

tolerant Top-2-Box Zustimmung: / Gaste

. . Trifft voll und ganz zu” + 4
dynamisch Trifft Zﬁ.. // Volunteers

fair
leidenschaftlich

glaubwuirdig

modern y

familiar
jung
gesundheitsorientiert

interkulturell | /
integrativ
leistungsorientiert % \
mitgliederorientiert

innovativ ‘/
nachhaltig \

kommerziell ‘ j

serviceorientiert T

30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Frage: Sie sehen nun einige Eigenschaften, mit denen man das Turnfest beschreiben kann. Bitte bewerten Sie auf der Skala 1 bis 5, wie sehr diese Attribute auf das Turnfest zutreffen. / Top-2-Box: , Trifft voll und
ganz zu” + ,Trifft zu”
Basis: 1328 Befragte, die am Turnfest 2017 teilgenommen haben / 856 Teilnehmende / 150 Gaste / 322 Volunteers

Evaluation Internationales Deutsches Turnfest Berlin 2017
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IMAGE TURNFEST - TOP-5-ATTRIBUTE NACH ALTERSGRUPPEN

Top-2-Box Zustimmung:
. Trifft voll und ganz zu” +
L Trifft zu”

ALLE BEFRAGTEN

sympathisch 87%
weltoffen 82%
tolerant
dynamisch
fair

16-29 JAHRE
sympathisch 89%
weltoffen 85%
tolerant 83%
dynamisch 82%
leidenschaftlich 82%
50-69 JAHRE
sympathisch 84%
weltoffen 83%
tolerant 78%
modern 74%
dynamisch 73%

30-49 JAHRE
sympathisch 88%
tolerant 83%
weltoffen 81%
dynamisch
leidenschaftlich
70+ JAHRE
weltoffen 83%
fair 81%
sympathisch 75%

leistungsorientiert

tolerant

Frage: Sie sehen nun einige Eigenschaften mit denen man das Turnfest beschreiben kann. Bitte bewerten Sie auf der Skala 1 bis 5, wie sehr diese Attribute auf das Turnfest zutreffen. / Top-2-Box: , Trifft voll und

ganz zu” + ,Trifft zu”

Basis: Befragte im Alter von 16 bis 69 Jahren aus Berlin / 298 Kennerinnen und Kenner des Turnfestes aus Berlin, Subgruppen n=61/122/115/142/156

Evaluation Internationales Deutsches Turnfest Berlin 2017
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GRUNDE FUR DEN BESUCH DES TURNFESTES

Spontane Nennungen > 1%

Turnfest erleben

Berlin

Gemeinschaft

Teilnahme

Volunteer

Wettkampf

Spaf’

Atmosphare

Teilnahme mit der Familie
Der Sport

Angebot der Veranstaltung
Erfahrung sammeln
Mitglied/Organisation
Akademie

Arbeit

Erlebnis mit Freunden

Neue Bekanntschaften

Sonstiges = 9%
Keine Angabe = 11%

Frage: Was war fur Sie der wichtigste Grund zum Besuch des diesjéhrigen Turnfestes?
Basis: 1328 Befragte, die am Turnfest 2017 teilgenommen haben

Evaluation Internationales Deutsches Turnfest Berlin 2017

9%

20%

Wettkampf

Teilnahme mit der Familie
Sportler

Teilnahme

madion 3€MeEiNschaft
Neue Bekanntschaften [Der Sport Erlebnis mit Freunden

Turnfest erleben

SpaB Berlin aAkademie

Mitglied/Organisation ~Auftritt
Austausch mit anderen Sportlern

Angebot der Veranstaltung
Erfahrung sammeln Arhe/iplu nteer

Atmosphare

Fortbildung

Feiern
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BEWERTUNG VON GRUNDEN FUR DEN BESUCH DES TURNFESTES

Neben dem Gemeinschaftserlebnis war die Stadt Berlin ein wichtiger Faktor fur alle Befragten.

Top-2-Box Wichtigkeit:
.Sehr wichtig” + ,,Wichtig”

ALLE BEFRAGTEN TEILNEHMENDE GASTE VOLUNTEERS

Das Gemeinschaftserlebnis mit meinen

Freunden/Innen 81%

88% 66% 69%

Erlebnis des Turnfestprogramms als

Zuschauerln 77%

77% 91% 67%

Das Gemeinschaftserlebnis mit anderen

Vereinsmitgliedern 72%

84% 45% 55%

Die Stadt Berlin erleben 41% 42%

Teilnahme-Entscheidung lhrer

Vereinsgruppe 45% 25%

Aktive Wettkampfteilnahme 20% 17%

Kostenglinstige Unterkinfte 30% 34%

Veranstaltungen mit prominenten

Sportlerinnen 36% 37%

Touristisches Begleitprogramm 17% 20%

Fortbildung in der Turnfest-Akademie 14% 17%

Frage: Sie sehen nun einige Griinde fir den Besuch/die Teilnahme an diesem Turnfest. Bitte bewerten Sie die Wichtigkeit dieser Griinde auf einer Skala von 1 = ,Sehr wichtig” bis 5 = ,Uberhaupt nicht wichtig” /
Top-2-Box: ,Sehr wichtig” + ,Wichtig”
Basis: 1328 Befragte, die am Turnfest 2017 teilgenommen haben / 856 Teilnehmende / 150 Gaste / 322 Volunteers

Evaluation Internationales Deutsches Turnfest Berlin 2017 44
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MOGLICHE GRUNDE ANDERER PERSONEN FUR DIE NICHT-

TEILNAHME AM TURNFEST - AUS SICHT DER TEILNEHMENDEN

ALLE BEFRAGTEN TEILNEHMENDE GASTE VOLUNTEERS
Kein Urlaub/Ferien 520 59% 29% 42%
Zeitmangel 49% 53% 32% 47%

Zu hohe Kosten 23% 18%
Unterbringung in

Gemeinschaftsquartieren 4% 1%

Programm uninteressant 4% 6%

Kein Interesse an der Stadt Berlin 1% 3%

Sonstige Griinde

2%: Altersgrinde, Angst vor Terror/Sicherheit, kein Interesse am Turnfest, vorab zu wenig Informationen/Werbung

1%: Abitur/Klausurenphase, bereits Urlaub geplant, Entfernung, keine Betreuerin/ Ubungsleiterin gefunden,
Krankheit/Verletzung, schlechte Organisation

Frage: Was waren aus lhrer Sicht Grinde, warum Ihnen bekannte Personen nicht am diesjahrigen Turnfest in Berlin teilgenommen haben? Bitte nennen Sie alle relevanten Griinde.
Basis: 1328 Befragte, die am Turnfest 2017 teilgenommen haben / 856 Teilnehmende / 150 Gaste / 322 Volunteers

Evaluation Internationales Deutsches Turnfest Berlin 2017
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EINSTELLUNGEN ZUM INTERNATIONALEN DEUTSCHEN TURNFEST -
ALLGEMEINE THEMEN

Top-2-Box Zustimmung:
~Stimme voll und ganz zu” +

»Stimme zu” m Alle Befragten  m Teilnehmende  m Géste Volunteers Berliner Bevolkerung (Regionalbefragung)

94% 95%  95% 949% 94%
89%

91% 91% 92%

54%
51%
33%
13%
3% 4% L 3%
Das Turnfest passt gut zu Ich mag den vielfaltigen Das Turnfest hat einen In Berlin gibt es genug Ich verstehe, dass das
Berlin. Ansatz des Turnfestes. speziellen nicht- Sportveranstaltungen, da Turnfest mit 6ffentlichen
kommerziellen Charakter. gehort das Turnfest Mitteln unterstitzt wird.

eigentlich nicht hin.

Frage: Sie sehen nun einige Statements zum Turnfest. Wie sehr kénnen Sie diesen Statements zustimmen? (Skala 1 = ,Stimme voll und ganz zu” bis 5 = ,Stimme Uberhaupt nicht zu” / Top-2-Box ,Stimme voll und
ganz zu” + ,Stimme zu”
Basis: 1328 Befragte, die am Turnfest 2017 teilgenommen haben / 856 Teilnehmende / 150 Géste / 322 Volunteers / 500 Befragte 16-69 Jahre aus Berlin

Evaluation Internationales Deutsches Turnfest Berlin 2017
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EINSTELLUNGEN ZUM INTERNATIONALEN DEUTSCHEN TURNFEST -
THEMENBEREICH VOLUNTEERPROGRAMM

Top-2-Box Zustimmung:
~Stimme voll und ganz zu” +

»Stimme zu” m Alle Befragten  m Teilnehmende  m Géste Volunteers  m Berliner Bevolkerung (Regionalbefragung)

95% 96% 96%

90% 92%  93%

89% 90%

83%
63%
55%
46%
33%  34%
28% 29%
= 25%
pic!
D
& 17%
o
&
e
C
©
=
2
[
2
=
4 Ich finde es gut, dass das Turnfest durch Ich wirde mich gerne Ich verstehe, dass auch das Turnfest auf ~ Je mehr professionelle Hilfskrafte
g Volunteers unterstitzt wird. ehrenamtlich/freiwillig bei rofessionelle Unterstitzung z. B. im engagiert werden, desto weniger
o . . . . . . . . . ik
g Sportveranstaltungen in Berlin, wie  z. Bereich Security angewiesen ist. Bereitschaft zum freiwilligen
) . .
< B. dem Turnfest, engagieren. Engagement ist zu erkennen.
3
[
()
e
£
=
3
®)
E Frage: Sie sehen nun einige Statements zum Turnfest. Wie sehr kénnen Sie diesen Statements zustimmen? (Skala 1 = ,Stimme voll und ganz zu” bis 5 = ,Stimme Uberhaupt nicht zu” / Top-2-Box ,Stimme voll und
joo ganz zu” + ,Stimme zu”
§ Basis: 1328 Befragte, die am Turnfest 2017 teilgenommen haben / 856 Teilnehmende / 150 Géste / 322 Volunteers / 500 Befragte 16-69 Jahre aus Berlin
o

Evaluation Internationales Deutsches Turnfest Berlin 2017




EINZELVERANSTALTUNGEN DES
TURNFESTES 2017




WAHRNEHMUNG VON VERANSTALTUNGEN DES
TURNFESTES 2017

Die Veranstaltungen haben insgesamt ein hohes Wahrnehmungsniveau.

BEKANNTHEIT
INSGESAMT
Stadiongala 29% 1% 99%
Deutsche Meisterschaft Geratturnen 6% 94%
Festzug 44% 7% 93%
Turnfestgala 8% 92%
Turnfest-Akademie 16% 13% 59% 12% 88%
Gala ,Rendezvous der Besten” A ki 67% 13% 87%
Turnfest-Forum RSP 55% 31% 69%
B Habe aktiv daran teilgenommen B War als Besucherin/Zuschauerin dort

Habe ich lediglich wahrgenommen Kenne ich nicht

Frage: Welche der nachfolgenden Veranstaltungen des Turnfestes haben Sie wahrgenommen bzw. besucht oder aktiv daran teilgenommen?
Basis: 1328 Befragte, die am Turnfest 2017 teilgenommen haben

Evaluation Internationales Deutsches Turnfest Berlin 2017
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BEWERTUNG VON VERANSTALTUNGEN DES TURNFESTES 2017

Abgesehen vom Festzug erhalten alle Veranstaltungen Top-Bewertungen.

Unter den ,Aktiven* der Stadiongala lag die
Zufriedenheit bei 95%. Bei den reinen , Triblinen*-
Gasten gefiel die Veranstaltung 90%.

@ @ —— Top-2-Box: W ——

~Nicht gut” + Neutral ~Sehr gut” Keine AKTIV
»~Uberhaupt nicht gut” +,Gut”  Angabe  TEILNEHMENDE GASTE

Stadiongala 3 Ty o 95% 90%

Deutsche Meisterschaft Geratturnen 1% # 2% 85% 95%
Festzug 27% 1% 48% 46%

Turnfestgala 2% I‘Jf’/ 3% 92% 89%

Turnfest-Akademie 2% |11% 34 90% 74%

Gala ,Rendezvous der Besten” 5% I12% 2% 74% 82%
Turnfest-Forum 4% I 20% 10% 74% 64%

Frage: Wie haben Ihnen diese Veranstaltungen gefallen? (Skala 1 = ,Sehr gut” bis 5 = ,Uberhaupt nicht gut”) / Top-2-Box: ,Sehr gut” +,Gut”
Basis: Teilnehmende und Besucher der jeweiligen Veranstaltung

Evaluation Internationales Deutsches Turnfest Berlin 2017 50
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WAHRNEHMUNG DER VERANSTALTUNGEN ,,BERLIN TURNT BUNT!”

24% der Befragten haben zumindest eines der
Angebote wahrgenommen, das entspricht

einer Zahl von 222.000 Personen*.
é’) WAHRNEHMUNG

176.000*

64.800* 25%

21% 5g9, 46.300*

H Alle Befragten

H Teilnehmende
Gaste
Volunteers

W Befragte aus Berlin

Ich habe keinen der Programmpunkte wahr-
genommen =76%/77% /73% / 74% / 64%

B
Sportmetropole aktiv

(Sportangebote fur Berliner Schilerinnen  (Mitmachangebote zwischen Brandenburger (Vereine stellen ihr Sportprogramm in den
und Schiler) Tor und GroR3er Querallee an Pfingsten) Kiezen dar)

[ Schule aktiv ]

Frage: Die Stadt Berlin hat im Umfeld des Turnfestes das Rahmenprogramm ,Berlin turnt bunt!” durchgefiihrt. Haben Sie die folgenden Programmpunkte wahrgenommen?
Basis: 1328 Befragte, die am Turnfest 2017 teilgenommen haben / 856 Teilnehmende / 150 Géste / 322 Volunteers / 206 Berlinerinnen und Berliner unter den Teilnehmende, Gasten, etc.
* Hochrechnung auf Basis von 926.100 Personen (835.000 Zuschauer, 83.000 registrierte Teilnehmende und 8.1000 Volunteers)

Evaluation Internationales Deutsches Turnfest Berlin 2017
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BEWERTUNG DER VERANSTALTUNGEN ,,BERLIN TURNT BUNT!”

BEWERTUNG* Auf alle Besucherinnen und Besuchern sowie
(,Sehr gut” + ,Gut") Teilnehmenden hochgerechnet bewerten
KENNERINNEN UND KENNER DER 114.400 Personen die Veranstaltung positiv.
VERANSTALTUNGEN
14.400**
44.000**
100% * 100%*
82%* 84%* 82%™

71%*
08%  oar 65% 63%
m Alle Befragten
H Teilnehmende
m Gaste
Volunteers

H Befragte aus Berlin

B
Sportmetropole aktiv

(Sportangebote fur Berliner Schilerinnen  (Mitmachangebote zwischen Brandenburger (Vereine stellen ihr Sportprogramm in den
und Schiler) Tor und GroBer Querallee an Pfingsten) Kiezen dar)

[ Schule aktiv ]

Frage: Wie haben Ihnen diese Veranstaltungen gefallen?
Basis: Kennerinnen und Kenner der Veranstaltungen / * Geringe Fallzahlen, nur tendenzielle Aussagen moglich
** Hochrechnung auf Basis von 926.100 Personen (835.000 Zuschauern, 83.000 registrierten Teilnehmende und 8.1000 Volunteers)

Evaluation Internationales Deutsches Turnfest Berlin 2017
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INVOLVEMENT WETTKAMPF-SPORTARTEN

Insgesamt (netto)
85%

62%

40%

Aktiv Teilnehmende an Wettkampfen Zuschauer Wettkampfe

Frage: Haben Sie als BesucherIn oder Teilnehmerin Wettkdmpfe im Rahmen des Turnfestes angeschaut oder an diesen teilgenommen?
Basis: 1328 Befragte, die am Turnfest 2017 teilgenommen haben

Evaluation Internationales Deutsches Turnfest Berlin 2017

15%

Weder, noch
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WETTKAMPF-SPORTARTEN - ZUSCHAUER UND AKTIV TEILNEHMENDE

ZUSCHAUERINNEN UND ZUSCHAUER AKTIVE WETTKAMPFERINNEN UND WETTKAMPFER

69%
Geratturnen 47%
Leichtathletik - 23%

Geratturnen
Trampolinturnen

Rhythmische Sportgymnastik

Dance Temmew [ 10%
Klettern
Schwimmen . 8%
TGM/TGW
Trampolinturnen . 6%
Aerobic

Leichtathletik Volleyball/Beachvolleyball . 6%

Volleyball/Beachvolleyball
Faustball I 3%

Faustball 0%
0 m Alle Zuschauer Aktive Teilneh de/Sportl
H Aktive Teilnehmende/Sportler
Schwimmen 003/0% H ,Reine Gaste” Dance ' 2% ’

Sonstige Nennungen (Alle Zuschauer)
8%: Rhonrad

Sonstige Nennungen

3%: Orientierungslauf; Rhénrad,
Rope-Skipping

4%: Rope-Skipping, Sportakrobatik

Frage: Haben Sie als Zuschauerln oder als Teilnehmender Wettkdmpfe im Rahmen des Turnfestes angeschaut oder an diesen teilgenommen? / Aus welcher Sportart waren die Wettkdmpfe, bei denen Sie als
Zuschauerin waren? / In welcher Sportart haben Sie als aktive(r) Sportlerin an Wettkdmpfen teilgenommen? / Gestutzte Nennungen
Basis: 820 Zuschauer innen und Zuschauer bei Wettkdmpfen / 292 Reine Géaste / 533 Teilnehmende bei Wettkdmpfen

Evaluation Internationales Deutsches Turnfest Berlin 2017
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BEWERTUNG WETTKAMPFMODUS

AKTIVE WETTKAMPFERINNEN UND WETTKAMPFER

Geratturnen 6% 6% (n=249)

Leichtathletik o 6% fo m=121)

TGM/TGW 2% (n=51)

ZUSCHAUERINNEN UND ZUSCHAUER

Geratturnen

A

(n=566)
Trampolinturnen ik 12% (n=337)
Rhythmische Sportgymnastik 6 1% K7 (n=250)
Dance 1% 1% ({17 (n=200)

Klettern

|1 =,Sehr gut” m2 m3 4 5 = ,Uberhaupt nicht” m Keine Angabe/Weil3 nicht

Frage: Wie hat Ihnen der Wettkampfmodus dabei gefallen? (Skala 1 = ,Sehr gut” bis 5 = ,Uberhaupt nicht gut”)
Basis: Aktiv Teilnehmende/Zuschauerinnen und Zuschauer der jeweiligen Wettkampfsportart

Evaluation Internationales Deutsches Turnfest Berlin 2017 55
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BEWERTUNG TURNFEST-AKADEMIE

TEILNAHME GRUNDE GEGEN TEILNAHME AN TURNFEST-AKADEMIE 2017 (gesttitzt)

Zeitmangel 47%

Ich wusste nicht, dass es eine
Turnfest-Akademie gibt.

Programm uninteressant

Kosten zu hoch
Nei 78%
€in Ich besuche lieber andere

Conventions, z. B. Yoga, Fitness.

ZUFRIEDENHEIT

Erfullung der eigenen Erwartungen 5%

Inhaltliche Tiefe der Workshops

Teilnehmerzahl im Workshop

m 1 = ,Sehr zufrieden” m2 m3 4 5= ,,Uberhaupt nicht zufrieden” H Keine Angabe/Weil3 nicht

Frage: Haben Sie an der Turnfest-Akademie 2017 teilgenommen? / Kdnnen Sie Grinde nennen, warum Sie nicht an der Turnfest-Akademie teilgenommen haben? Nennen Sie bitte alle relevanten Griinde. / Wie
zufrieden waren Sie mit den Workshops der Turnfest-Akademie 2017 hinsichtlich der folgenden Kriterien? (Skala 1 = ,Sehr zufrieden” bis 5 = ,Uberhaupt nicht zufrieden”)
Basis: 1006 Kennerinnen und Kenner der Turnfest-Akademie / 218 Teilnehmende der Turnfest-Akademie / 788 Nicht-Teilnehmende der Turnfest-Akademie

Evaluation Internationales Deutsches Turnfest Berlin 2017 56
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ANFORDERUNGEN TURNFEST-AKADEMIE

WUNSCHE TURNFEST-AKADEMIE (gestiitzt)

22%

21%
18%

Mehr Workshops zu den  Insgesamt groRere Mehr Workshops fur
DTB-Sportarten Vielfalt im Workshop- jungere
Angebot Teilnehmerinnen

ERNEUTER BESUCH DER TURNFEST-AKADEMIE

Vielleicht

Frage: Was wurden Sie sich fir die Turnfest-Akademie in der Zukunft wiinschen? / Wirden Sie die Turnfest-Akademie noch einmal besuchen?

Basis: 218 Teilnehmende der Turnfest-Akademie
Evaluation Internationales Deutsches Turnfest Berlin 2017

1% Nein

Ja, mit Sicherheit



AUSBLICK INTERNATIONALES DEUTSCHES TURNFEST 2021

Das gelernte Format von 7 Tagen erhalt die hdchste Praferenz, gute Akzeptanz gibt es aber auch fur die 4-
tagige Variante.

WAHRSCHEINLICHKEIT TEILNAHME LEIPZIG 2021 PRAFERIERTE BESUCHSDAUER DES NACHSTEN TURNFESTES

m Weil3 noch nicht o
Weil3 nicht

Sonstige Nennungen

m Ganz sicher nicht

4-tagig

m Wahrscheinlich
nicht

m Sehr
wahrscheinlich

m Ganz sicher

ALLE TEIL- GASTE VOLUN-
BEFRAGTEN NEHMENDE TEERS

Sonstige Nennungen:
5- bis 6-tagig 4%
10- bis 14-tagig 1%

Frage: Wie wahrscheinlich ist es, dass Sie am Deutschen Turnfest 2021 in Leipzig teilnehmen werden?
Basis: 1328 Befragte, die am Turnfest 2017 teilgenommen haben / 856 Teilnehmende / 150 Géaste / 322 Volunteers

Evaluation Internationales Deutsches Turnfest Berlin 2017
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BEWERTUNG PREISGESTALTUNG FESTKARTE

nach Van-Westendorp-Methode

UNTERE PREISGRENZE INDIFFERENZPREIS
39 90 E U R « Unterhalb erhebliche Image- und ﬁl';i;%ig“t"er:g:}eb Preis-Image (nicht zu billig, 54'50 E U R
/ Umsatzverluste zu erwarten Aus Preis-Image-Sicht optimaler Preis
» Schnittpunkt: nicht guinstig/zu gunstig Schnittpunkt: glins
100 -
nicht gunstig
nicht teuer glinstig
teuer
3
)
S &
Il S % zZu teuer /
1= -o 1= = &
Y zu gunstig
r—--
zu glinstig N\~ — _! zu teuer
O rrrrrrrrrrrvrrrVrorrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrvrrrrrvrrr 71T 1T TrTT1T1
30 32 34 36 38 40 42 44 46 48 50 52 54 56 58 60 62 64 66 68 70 72 74 76 78 80Preis in€ 30 32 34 36 38 40 42 44 46 48 50 52 54 56 58 60 62 64 66 68 70 72 74 76 78 80

OBERE PREISGRENZE PENETRATIONSPREIS

75,40 E U R : Oberhalb Absatz- und Umsatzverluste

Haéherer Preis nur noch von wenigen Kunden
akzeptiert
Schnittpunkt : zu teuer/nicht teuer

= Indifferenzpreis mit Zielsetzung: Volumen / 53' 50 E U R

Marktanteil
= _ Fairer Preis"
= Schnittpunkt: zu ginstig/zu teuer

Frage: Welchen Betrag wirden Sie fur die Festkarte als glinstig empfinden? / Welcher Betrag ware lhrer Meinung nach fur die Festkarte hoch, aber noch vertretbar? / Ab welchem Betrag waren Sie grundsatzlich
nicht mehr bereit, die Festkarte zu kaufen? / Nennen Sie nun bitte den Betrag fur die Festkarte, ab dem bei Ihnen Zweifel bezlglich der Qualitat der Organisation aufkamen.
Basis: 856 Teilnehmende mit Festkarte flr 7 Tage

Evaluation Internationales Deutsches Turnfest Berlin 2017
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BEWERTUNG PREISGESTALTUNG STADIONGALA

nach Van-Westendorp-Methode

UNTERE PREISGRENZE — : INDIFFERENZPREIS

1 1 70 E U R + Unterhalb erhebliche Image- und ﬁﬁi;%fg“{er:g:}eb Preis-Image (nicht zu billig, 20,70 E U R
b Umsatzverluste zu erwarten Aus Preis-Image-Sicht optimaler Preis
» Schnittpunkt: nicht guinstig/zu gunstig Schnittpunkt: gins

100 -
nicht ginstig =
nicht teuer gunstig
teuer /
/
zu teuer Lo zU teuer
4 o Bp ’
-—— - © E - e =
Ry U
zu gunstig oM [}
]
L 1
zu glinstig i
7
4 ———=
| e L e e e e e ‘l T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T 1 O T T T T T 1T 17T 71 ‘l T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T 1
56 7 8 91011121314151617181920212223242526272829303132333435 56 7 8 91011121314151617181920212223242526272829303132333435

Preisin €

OBERE PREISGRENZE PENETRATIONSPREIS

29,80 E U R : Oberhalb Absatz- und Umsatzverluste

Haéherer Preis nur noch von wenigen Kunden
akzeptiert
Schnittpunkt : zu teuer/nicht teuer

= Indifferenzpreis mit Zielsetzung: Volumen / 20,70 E U R

Marktanteil
= _ Fairer Preis"
= Schnittpunkt: zu ginstig/zu teuer

Frage: Welchen Betrag wirden Sie fur die Karte als glinstig empfinden? / Welcher Betrag wére Ihrer Meinung nach fur die Karte hoch, aber noch vertretbar? / Ab welchem Betrag waren Sie grundséatzlich nicht
mehr bereit, die Karte zu kaufen? / Nennen Sie nun bitte den Betrag fur die Karte, ab dem bei Ihnen Zweifel bezlglich der Qualitat der Organisation aufkamen.
Basis: 782 Besucherinnen und Besucher der Stadiongala

Evaluation Internationales Deutsches Turnfest Berlin 2017 60
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BEWERTUNG VOLUNTEER-PROGRAMM

Mehr als die Halfte der Volunteers ist ,sehr zufrieden” oder ,zufrieden” mit dem Programm, diese

Tendenz zieht sich durch alle Gruppen.

Volunteers total 19%
Mitglieder Sportverein (einfach) 15%
Funktionare/Trainer 17%
Nicht-Mitglieder 29%
Berliner 28%

Nicht-Berliner 13%

m 1 = ,Sehr zufrieden” m2 m3

35%
41%
34%
32%
28%
41%

5 =, Uberhaupt nicht zufrieden”

24%

25%

26%

18%

24%

23%

9% 7% (n=322)

11% 3% (n=93)

9% 10% (n=147)

1% 8% (n=192)

H Keine Angabe/Weil3 nicht

Frage: Sie haben angegeben, dass Sie als Volunteer bei dem Turnfest tatig waren. Wie zufrieden waren Sie mit dem Volunteer-Programm des Turnfestes? (Skala 1 = ,Sehr zufrieden” bis 5 = ,Uberhaupt nicht

zufrieden”)
Basis: 322 Volunteers

Evaluation Internationales Deutsches Turnfest Berlin 2017
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POTENZIAL WEITERER VOLUNTEER-PROGRAMME

Die hohe Bereitwilligkeit fur eine weitere Volunteer-Tatigkeit in Berlin druckt sich auch in der
Registrierbereitschaft aus.

WEITERE VOLUNTEER-TATIGKEIT IN BERLIN REGISTRIERUNG BERLINER VOLUNTEER-DATENBANK

)

| Ja
B Nein
m Weild nicht
86%
59%
S N
_\\(\e &O@
&
&
&
NS
QO
<
)
'\@b
+

Frage: Konnten Sie sich vorstellen, auch bei anderen Sportveranstaltungen in Berlin als Volunteer mitzuhelfen? / Wirden Sie sich hierfur auch in einer Berliner Volunteer-Datenbank registrieren?
Basis: 322 Volunteers / Basis Datenbank-Registrierung; 225 Volunteers mit weiterem Interesse an Tatigkeit in Berlin

Evaluation Internationales Deutsches Turnfest Berlin 2017
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WAHRNEHMUNG SPONSOREN UND PARTNER

SPONTAN GESTUTZT
AOK 20% AOK 67%
ERIMA 16%
KélIn-Flocken/Musli 15% BENZ Sportgerate 61%
Actimel 13%
0
SPIETH 13% ERIMA 61%
BENZ Sportgerate 1% SPIETH
Berlin 10%
DTB Eurotramp
AirTrack )
. DANONE Actimel
Banfer
Berliner Wasserbetriebe Coca-Cola
Bundesministerium
Coca-Cola Berliner Pilsener
Eurotramp LOTTO Berlin
Kibler
LOTTO TOTO BERLIN bzw. MAX.2001

Mercedes-Benz
Spielbank Berlin

Thieme

Keine Angabe/Weil3 nicht = 48% Keine dieser = 9%

Frage: Welche Sponsoren des Turnfestes sind Ihnen aufgefallen? / Welche der folgenden Sponsoren des Turnfestes haben Sie wahrgenommen? Bitte wahlen Sie alle Sponsoren aus, an die Sie sich erinnern. /
Meistgenannte
Basis: 1328 Befragte, die am Turnfest 2017 teilgenommen haben

Evaluation Internationales Deutsches Turnfest Berlin 2017
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RAHMENBEDINGUNGEN DES
BERLIN-BESUCHS



>
-
T
3
il
a
o
=4
(8
e}
c
<
=
=}
=
[}
©
"4
=
o
O
=
<
I}
a
IS
o
O
=
[}
D
o
=z
@
<
=
~
o
I
©)
)
e
50
=
=
a
o
(]

RAHMENDATEN DES BERLIN-BESUCHS - AUSWARTIGE
BESUCHERINNEN UND BESUCHER

HERKUNFT DER AUSWARTIGEN BESUCHERINNEN UND BESUCHER ERSTER BERLIN-BESUCH ERNEUTER BESUCH GEPLANT?
3,9%
SCHLESWIG-
MECKLENBURG-
N VORPOMMERN 89%
HAMBURG 1'2% 0.4% der Besucherinnen und der Besucherinnen
d Besuch
BREMEN 0,4% Besucher waren schon ommen zumindest
ahrscheinlich
NIEDERSACHSEN * B wahrscheinli
6.3+ .
T BRANDEN-
NORDRHEIN- SACHSEN- sure 3. 1%
WESTFALEN ANHALT
W Bereits vorher Berlin besucht B Ja, auf jeden Fall M Nein
1 8'4% 0,8% SACHSEN 2 19 B Erster Berlin-Besuch B Ja, wahrscheinlich ~ ® WeiR nicht
HESSEN THURINGEN
RHEINLAND- 14,4%
e AUSLAND: DAUER DES BESUCHS ()
15,6. 1,25 —h
AL ..wahrend des Turnfestes: |G 4 | Tage
2, 7% BAYERN ’
157 12,
BADEN-
WURTTEMBERG

Frage: In welchem Bundesland leben Sie? / Waren Sie das erste Mal in Berlin? / Wie viele Tage waren Sie dieses Mal insgesamt in Berlin? / Beabsichtigen Sie, wieder nach Berlin zu kommen?
Basis: 1122 Nicht-Berlinerinnen und Berliner, die am Turnfest 2017 teilgenommen haben

Evaluation Internationales Deutsches Turnfest Berlin 2017
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UNTERKUNFT WAHREND DES TURNFESTES

ART DER UNTERKUNFT VERMITTLER DER UNTERKUNFT ANZAHL DER UBERNACHTUNGEN
Basis: Personen mit Unterkunft aufRerhalb Basis: Personen mit Unterkunft auRerhalb

Schule _ 53% von Schulen von Schulen

Selbst besorgt
Hotel/Pension/Hostel || 32% %

Bei Bekannten/Freunden/
- 9
%

Verwandten
Organisations- , ..

Sonstige kostenpflichtige
Privatunterkunft I6%

=
B=
B=
=
=
=

i e o o
Jugendherberge/Campingplatz |4% komltee o o
Sonstiges = 9% N @) (o)

Weil nicht =1% )

ZUFRIEDENHEIT MIT DER UNTERKUNFT

Ubernachtung Schule 12% 4%

Sonstige Ubernachtungen 5% 1%

m 1 = ,Sehr zufrieden” H2 m3 4 5 =, Uberhaupt nicht zufrieden”

Frage: Haben Sie sich im Zusammenhang mit Ihrem Besuch / Ihrer Teilnahme am Turnfest eine Unterkunft in Berlin genommen? / Welcher Art war Ihre Unterkunft? Wie viele Nachte haben Sie in der Unterkunft
Ubernachtet? / Durch wen wurde Ihre Unterkunft vermittelt? / Wie zufrieden waren Sie mit lhrer Unterkunft?
Basis: 1122 Nicht-Berlinerinnen und Nicht-Berliner, die am Turnfest 2017 teilgenommen haben / 379 Personen mit Unterkunft auRBerhalb der Schulen

Evaluation Internationales Deutsches Turnfest Berlin 2017
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GENUTZTE VERKEHRSMITTEL

ANREISE ZUM TURNFEST

Deutsche Bahn 30%

]

Privater Pkw/Motorrad _ 27%
ehmen [N 25
Reiseunternehmen 26%

Sonderzug der Bahn . 5%

Fernbus (FlixBus etc.) l 4%

Flugzeug F 4%

Sonstige = 3%

GENUTZTE VERKEHRSMITTEL WAHREND DES TURNFESTES

93%
. 0,
Offentlicher 98%
Nahverkehr
89%
Privater
Pkw/Motorrad

H Alle Befragte
e H Teilnehmende
Gaste
Volunteers

Eigenes Fahrrad B Personen aus Berlin

sonstiges =291/ {88l 4% / 3% /B8

Frage: Wie sind Sie zum Turnfest nach Berlin angereist? / Welche Verkehrsmittel haben Sie genutzt, um die Veranstaltungen des Turnfestes aufzusuchen? (Mehrfachnennungen méglich)
Basis: 1328/865/150/322 Personen, die am Turnfest 2017 teilgenommen haben / 1122 Nicht-Berlinerinnen und Nicht-Berliner (Anreise) / 206 Berlinerinnen und Berliner

Evaluation Internationales Deutsches Turnfest Berlin 2017
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ZIELGRUPPENANALYSE

ALLE BEFRAGTEN TEILNEHMENDE

O: O_g ALTERSSTRUKTUR
Bis 29 Jahre 32 37 8 30
30-49 Jahre 30 27 53 27
50-69 Jahre 34 32 37 36
70+ Jahre 4 4 1 7
Arithm. Mittel 41,5 39,8 46,3 43,8
88 GESCHLECHT
Weiblich 69 72 64 64
_ Mannlich 31 28 36 36
0 BERUFSSTRUKTUR
Schulerin/Schuler/Auszubildende 15 19 1 11
Studierende/Studierender 10 9 5 14
Hausfrau/Hausmann 3 4 3 2
Rentner/Pensionare 13 11 9 20
Vollzeit erwerbstatig 38 35 57 36
Teilzeit erwerbstatig 18 20 20 14
Keine Angabe 3 3 4 4

Frage: Zum Abschluss noch ein paar Fragen zu Ihrer Person.
Basis: 1328 Befragte, die am Turnfest 2017 teilgenommen haben / 856 Teilnehmende / 150 Gaste / 322 Volunteers

Evaluation Internationales Deutsches Turnfest Berlin 2017
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ZIELGRUPPENANALYSE

ALLE BEFRAGTEN TEILNEHMENDE

Frage: Zum Abschluss noch ein paar Fragen zu Ihrer Person.
Basis: 1328 Befragte, die am Turnfest 2017 teilgenommen haben / 856 Teilnehmende / 150 Gaste / 322 Volunteers

Evaluation Internationales Deutsches Turnfest Berlin 2017

Og MITGLIED IN EINEM SPORTVEREIN
Nicht-Mitglieder 11 1
Einfache Mitglieder 35 36
Ubungsleiter/innen oder Trainer/innen 41 49
Funktionar(e)/innen 13 14
Keine Angabe 1 0
é BUNDESLAND
Berlin 16 2
Baden-Wurttemberg 13 15
Bayern 11 13
Brandenburg 3 0
Bremen 0 1
. Hamburg 1 1
§ Hessen 12 16
é Mecklenburg-Vorpommern 0 0
g Niedersachsen 5 4
- Nordrhein-Westfalen 16 21
é Rheinland-Pfalz 13 16
S Saarland 2 3
gi Sachsen 2 2
S Sachsen-Anhalt 1 1
s Schleswig-Holstein 3 4
E Thuringen 1 0
§ Nicht in Deutschland 1 1
o

40

11
11

(ST N

—_
—_

OO wWwo - oOowum

24
29
33
13

-
- O

_ N - ON—-~ O DO - N—- 0 u
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METHODIK

Berechnung der Wertschopfung | (Schema)

|. BESUCHERINNEN UND Il. VERANSTALTER

BESUCHER

B Ausgaben insgeéamt
Il Regional-6konomische Ausgaben

GESAMTE REGIONALE WERTSCHOPFUNG

X MULTIPLIKATOR: 2,38*

GESAMTE WERTSCHOPFUNG (inkl. induzierter Wertschépfung)

*s. Erklarung und Berechnung auf S.76-77
Evaluation Internationales Deutsches Turnfest Berlin 2017
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METHODIK

Berechnung der Wertschépfung Il
DIREKTE WERTSCHOPFUNG

» Der kalkulierte Wert entspricht den direkten Ausgaben aller Veranstaltungsbesucherinnen und -besucher sowie der Veranstalter, die
dem Turnfest zuzuordnen sind.

» Das Konsumverhalten der Veranstaltungsbesucherinnen und -besucher wird auf Basis der Marktforschung sowie gleichartiger
Projekte berechnet. Die Ausgaben mussen dem Veranstaltungsbesuch zuzurechnen sein (z.B. Anreise nach Berlin oder Ausgaben in
Berlin). Um sowohl die Validitat der Daten als auch eine Uberbewertung der persénlichen Ausgaben sicherzustellen, nutzt Nielsen
Sports seine Fulle an Vergleichswerten anderer Veranstaltungen zur Konsolidierung der Daten.

« Einige Positionen sind nicht anhand der Marktforschungsergebnisse hochgerechnet worden, sondern basieren auf den durch das
Turnfest bzw. die Stadt Berlin zur Verfugung gestellten Daten.

* Relevant fur die Berechnung ist lediglich der in Berlin ausgegebene Anteil pro Aufwandsposition. Beispielsweise sind Reisekosten der
Veranstaltungsbesucher nur inkludiert, sofern lokale Firmen involviert sind (z.B. Tanken in Berlin, Taxikosten, Hotels in Berlin -
Anreise mit Lufthansa hingegen nicht).

INDUZIERTE WERTSCHOPFUNG

» Basierend auf der direkten Wertschopfung entstehen weitere Effekte durch die nachfolgenden Schritte in der Wertschopfungskette.
Die direkten Ausgaben verursachen Beschaftigungseffekte, die, aufgrund des Kaufkraftanstiegs, zu einem erhdhten privaten Konsum
fuhren. Um diesen induzierten Effekt zu berechnen, wird ein 6konomischer Multiplikator verwendet.

 Dieser Multiplikator basiert auf statistischen Daten zur marginalen Konsumquote innerhalb einer Volkswirtschaft und bezieht den
6konomischen Multiplikatoreffekt ein, der durch den direkten Effekt erzeugt wurde.
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BERECHNUNG INDUZIERTE WERTSCHOPFUNG

Berechnung des Multiplikators

Auf Basis eines weithin akzeptierten 6konomischen Modells ist der Multiplikator wie folgt definiert:
1
1 — MKQ
MKQ bezeichnet die marginale Konsumquote in Deutschland, also den Anteil jedes zusatzlichen Euros des verfigbaren Einkommens,
der konsumiert wird.

Multiplikator =

Die MKQ kann anhand von wichtigen wirtschaftlichen Parametern, wie dem verfugbaren Einkommen und dem Konsumverhalten der
Haushalte innerhalb einer Wirtschaft, geschatzt werden.

Durch den Bezug der entsprechenden Daten von Eurostat aus den vergangenen Jahren, kann die Konsumfunktion fur Deutschland wie
folgt berechnet werden:

Konsum (y) = 0,5818 - Einkommen (x) + 188.758 (EUR m)
» Die MKQ wird als Ableitung der Konsumfunktion ausgedruckt:
MKQ = 0,5818 (in Mio. EUR)

« Demnach wird in Deutschland ein geschatzter Anteil von 58 Cents
jedes zusatzlich verdienten Euros fur den Konsum ausgegeben.

o .ot . ) , y =0,5818x + 188.758
Somit wird ein zusatzlicher 6konomischer Einfluss erzeugt.

» Durch die gegebene MKQ kann der Multiplikator wie folgt
berechnet werden:

1
1-0,58

Multiplikator = =2,38

Verfugbares Einkommen

Evaluation Internationales Deutsches Turnfest Berlin 2017 76



EXKURS: VOLKSWIRTSCHAFTLICHER MULTIPLIKATOR

Vorgehensweise bei der Berechnung der induzierten Wertschopfung

l. Wertsch. |. Wertsch. I.Wertsch. | wertsch. |. Wertsch. |. Wertsch.
l. Wertsch.  07¢ 0,04 € 0,02¢€ 0,01¢€ 0,01¢€ 0,00 €

[. Wertsch.
I. Wertsch. 0,11€
Induzierte !
Wertsch. 0,34 €
Direkte :
Wertsch. 211€ 222€ 2,29€ 2,33€ 2,35€

Event Schritt 1 Schritt2  Schritt3  Schritt4 Schritt5 Schritt6 Schritt7  Schritt8  Schritt9 Schritt 10

+ Die Begriffe des 6konomischen Multiplikators und der marginalen Konsumquote kénnen mit einem Beispiel veranschaulicht
werden: Die in einem Hotel Ubernachtenden Veranstaltungsbesucherinnen und -besucher geben ihr Geld fir die Unterkunft aus
(Direkte Wertsch.). Mit diesem Geld beschaftigt das Hotel Angestellte und investiert in seinen Betrieb - die erste Ebene des
induzierten Effekts (Induz. Wertsch., Schritt 1). Infolgedessen geben die Beschaftigten ihr (héheres) Einkommen ebenfalls fur den
privaten Konsum aus, das wiederum zu weiteren induzierten Effekten in Schritt 2 und den nachfolgenden Schritten fuhrt. Die totale
Wertschopfung ist die Summe aller EinflUsse, die in jedem Schritt erzeugt werden.

+ Wie zuvor erwahnt, werden in Deutschland 58 Cent jedes zusatzlichen Euros fur den Konsum ausgegeben. Demnach erzeugt EUR
1,00 direkter (veranstaltungsbezogener) Ausgaben im ersten Schritt einen induzierten Effekt von EUR 0,58. Der induzierte Effekt
induziert sich im Anschluss in einem zweiten Schritt selbst (EUR 0,58 x 0,58 = EUR 0,34). Dieser Effekt setzt sich mit sinkenden
Werten unbegrenzt fort. Aufgrund des infinitesimalen Charakters dieser Reihe, kann die Endsumme durch die Formel auf der
vorangegangenen Seite berechnet werden.

+ Durch den direkten und induzierten Effekt ergibt sich eine Gesamtsumme von EUR 2,38. Um die gesamte Wertschépfung des
Turnfestes in Berlin zu berechnen, muss der direkte 6konomische Effekt demnach mit dem Faktor 2,38 multipliziert werden.

%

TOTAL Wertsch.: Eur 2,38
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QUELLEN

VOR-ORT-STUDIE ermittelt Informationen Uber
die Zielgruppe der Besucherinnen und Besucher bzw.
o [ @ VO R'O RT ) Teilnehmerinnen und Teilnehmer sowie deren

Konsumverhalten im Rahmen des Besuchs.

“I.... ............................................................................................................................................................................

REGIONALSTUDIE zeigt die Einstellung der
Einwohnerinnen und Einwohner in Bezug auf das
Turnfest und lasst hierdurch qualitative Aussagen zur
Bedeutung des Turnfestes bzw. anderer Veranstaltungen
far die Region zu.

der Prasenz der Stadt im
Rahmen der Berichterstattung und der damit
verbundenen monetaren Wertigkeit.

ermoglichen die Quantifizierung der
Wertschopfung des Turnfestes aul3erhalb des konkreten
Events.
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OKONOMISCHE ERGEBNISSE



WERTSCHOPFUNG DURCH DEN VERANSTALTER

Mitgliedsbeitrage, Merchandising und weitere Erldsquellen generieren eine Wertschépfung von
9,6 Mio. €.

5.924.000

3.445.000

40.000 153.000

Merchandising Sonstige Einnahmen Mitgliedsbeitrage Gehalter
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WERTSCHOPFUNG DURCH DAS TURNFEST

Speziell die durch die Besucherinnen und Besucher erzielten regional-6konomischen Effekte Gbersteigen
sogar die von einigen Ful3ballbundesligisten - und das trotz des relativ kurzen Eventzeitraums des
Turnfestes. Insbesondere ist der Effekt fur die Hotellerie hervorzuheben, welche u.a. die vielen tausend
Besucherinnen und Besucher sowie Teilnehmerinnen und Teilnehmer beherbergte.

in EUR

Hotelgewerbe 5.638.000 €

Anreise 3.900.000 €

1.635.000 € Total

1.534.000 € 1 5,06 Mio. €

1.521.000 €

Ticketing
Sponsoring

Gastronomie

Shopping etc. 836.000 €

Evaluation Internationales Deutsches Turnfest Berlin 2017
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GESAMTWERTSCHOPFUNG FUR BERLIN

Dank der durch die direkte Wertschdpfung gestiegenen Kaufkraft in Berlin entsteht ein zusatzlicher
(induzierter) Effekt fur lokale Betriebe und die nachfolgenden Schritte der Wertschépfungskette i. H. v.
58,61 Mio. €.

Direkter veranstaltungsbezogener 6konomischer : Gesamtwertschopfung fur Berlin
Effekt in Berlin : Extrapolation auf Basis des 6konomischen Multiplikators
m Veranstalter B Turnfest (Besucher etc.)

9.562.000 € GESAMTE DIREKTE WERTSCHOPFUNG
: EUR 24,63 Mio.
X MULTIPLIKATOR: 2,38
24,63 Mio. € : "
GESAMTWERTSCHOPFUNG:

58,61 Mio. €

inkl. induzierter Wertschépfung i.H.v. 33,98 Mio. €

15.064.000 €

Evaluation Internationales Deutsches Turnfest Berlin 2017
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GESAMTWERTSCHOPFUNG FUR BERLIN

Den starksten Effekt auf die Gesamtwertschépfung hat die induzierte Wertschopfung, welche sich vor
allem aus Effekten der hohen Ubernachtungszahlen und auch des Konsums der Besucherinnen und
Besucher bzw. Teilnehmerinnen und Teilnehmer zusammensetzt.

in EUR

Wertschépfung durch den
Veranstalter

Wertschépfung durch das
Turnfest

Induzierte Wertschopfung

9.562.000 €

|

Total

15.064.000 € 58'61 Mio. €

33.984.000 €

-
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BEDEUTUNG DES TURNFESTES FUR DEN STANDORT

Der durch das Turnfest fur die Stadt entstehende Werbewert betragt 5,95 Mio. EUR.
Uber alle untersuchten Mediengattungen verteilt erzielt das Turnfest insgesamt tiber 359 Mio.
Kontakte fur die Stadt.

58,13

Kumulierte Reichweite TV (vio.)

Werte flir den 08:59:51

Auswertungszeitraum: } TV Broadcast Time (hh:mm:ss)
ONBPARIVAE @000 L s

359,11

Cross-mediale* Kontakte (vio.)

5.951.381

Cross-medialer* Werbewert <)

* Hier finden die aggregierten Ergebnisse der TV-, Print- und Onlineevaluation Eingang.
Evaluation Internationales Deutsches Turnfest Berlin 2017
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MEDIAWERT FUR DIE STADT

Der Grol3teil des Werbewertes wird durch die umfangreiche TV-Berichterstattung Uber das Turnfest
generiert. Jedoch erzielt die Berichterstattung der grol3en Berliner Tageszeitungen ebenfalls einen
beachtlichen Mediawert, wobei die monetare Wertigkeit der regionalen Printmedien die Online-
Berichterstattung Ubersteigt.

3.161.482

1.640.501

1.149.398

TV-Media-Evaluation Online-Media-Evaluation Print-Media-Evaluation

Prognostizierter Mediawert gewichtet (QI) fir die Stadt nach Mediengattung
Evaluation Internationales Deutsches Turnfest Berlin 2017
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TV MEDIA EVALUATION

Media Monitoring

PROGRAMMTYPEN
Live Live-Ubertragung
Delayed Zeitversetzte Erst-Ausstrahlung
Re-live Wiederholung einer Live-

oder Delayed-Ausstrahlung
Highlights / Sportsendungen, die v.a.

Sportmagazine zusammenfassende Spielberichte

zeigen, aber auch Hintergrinde oder

Interviews
Magazine Sendungen, die kaum auf Sportinhalte
bauen
News Beitrage in Nachrichtensendungen
ZEITANGABEN

Broadcast Time (BT)

Die Broadcast Time gibt die Zeit an, in der Uber das auszuwertende
Event oder den auszuwertenden Club berichtet wurde.

Actual Playing Time (APT)

Die Actual Playing Time stellt eine Teilmenge der Broadcast Time dar.
Hierzu zahlen nur solche Sendungsteile, in denen Spielszenen gezeigt
werden.

Evaluation Internationales Deutsches Turnfest Berlin 2017

REICHWEITE

Die Reichweiten (umgangssprachlich auch Einschaltquoten genannt)
geben an, wie viele Zuschauerinnen und Zuschauer durchschnittlich in
einem bestimmten Zeitintervall eine Sendung verfolgt haben. Die
ausgewiesene Reichweite entspricht somit der durchschnittlichen
Sehbeteiligung wahrend der Dauer einer Sendung.

WERBETRAGERKONTAKTE

Durch die Errechnung der Werbetragerkontakte wird

die erzielte Vereins- bzw. Eventberichterstattung mit

der Sehbeteiligung der Sendung (in Mio.), in der die Berichterstattung
stattgefunden hat, in Beziehung gesetzt.

Es findet eine Normierung der Berichtszeit in ,30-Sekliinder" statt.

Formel:

Broadcast Time in Sek.x Sehbeteiligung in Mio.
30 Sekunden

Beispiel:

60 Sekunden Berichterstattung in einer Sendung
mit 5 Mio. TV-Zuschauern:

(60 Sekunden x 5 Mio.) / 30 Sekunden = 10 Mio.
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TV MEDIA EVALUATION

Sichtbarkeitsanalyse

WERBEWERT

Bei dieser Form der Berechnung wird die erzielte Sichtbarkeit (mind.
80%) in Beziehung gesetzt zu den Werbepreisen der Sendung, innerhalb
derer die Sichtbarkeit erzielt wurde. Die Werbepreise werden tber
adaquate TKPs und offizielle Reichweiten berechnet oder werden
offiziellen Preislisten der Sender bzw. deren Vermarkter entnommen.

Formel:

Sichtbarkeit in Sek. x TKP in EUR x Reichweite in Mio.
30 Sekunden x 1.000

Sichtbarkeit in Sek. x Spotpreis 30 Sek.in EUR
30 Sekunden

Beispiel:
120 Sekunden Sichtbarkeit der Stadt Berlin innerhalb einer Sendung, bei der
die Buchung eines klassischen TV-Spots 2.000 EUR pro 30 Sekunden kosten

wiirde:
(120 Sekunden x 2.000 EUR) / 30 Sekunden = 8.000 EUR

Evaluation Internationales Deutsches Turnfest Berlin 2017

QI-WERBEWERT

Zur Berechnung des Ql-Werbewertes wird ein ,,Quality Index Score” (QI-
Score) ermittelt, welcher die Qualitat der Sichtbarkeit der Stadt Berlin
nach funf Kriterien bemisst. Zweck des QI-Score ist es, die Sichtbarkeit
nicht nur quantitativ zu erfassen, sondern zudem auch qualitativ zu
bewerten. Der Ql-Werbewert wird berechnet, indem der (ungewichtete)
Werbewert auf Spotpreis/TKP-Basis (,Werbewert") multipliziert wird mit
dem QI-Score.

Position der
Sichtbarkeit

GroRe der
Sichtbarkeit
proportional

zum Bildschirm
(On-Screen Share)

Durchschnittliche Q I

Lange einer
Sichtbarkeitssequenz ANZAHL WERBE-
BOTSCHAFTEN

GROSSE POSITION

Anzahl gleichzeitig
sichtbarer Werbe-
botschaften, Land-
marks bzw. Logos

SEQUENZ-
LANGE

+IMPACT FACTOR
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PRINT MEDIA EVALUATION

Media Monitoring und Sichtbarkeitsanalyse

REICHWEITE

Die Reichweite einer Printpublikation wird als Leser pro Ausgabe (LpA)
angegeben und ergibt sich aus der Auflage sowie der
Nutzungswahrscheinlichkeit einer Publikation.

Beispiel:
Fiir Tageszeitungen gilt i. d. R., dass die einzelne Ausgabe von 2,4 Personen

gelesen wird. Die Reichweite einer Zeitung mit einer Auflage von 100.000
betréigt somit 240.000.

WERBETRAGERKONTAKTE

Die Werbetragerkontakte werden auf Basis der Reichweiten der
Publikation sowie der Anzahl der Artikel berechnet.

Jeder einzelne Artikel steht hierbei flir einen Kontakt. Dieser wird
multipliziert mit der Reichweite der Publikation, in der der Artikel
gedruckt wurde. Sofern ein Artikel zu einem Event in einer Publikation
enthalten ist, entspricht demnach die Reichweite gleich den
Werbetragerkontakten. Sind in einer Publikation gleich zwei Artikel
enthalten, entspricht die Hohe der Werbetragerkontakte der doppelten
Reichweite.

VORGEHEN SICHTBARKEITSANALYSE

Gezahlt werden alle Darstellungen, in denen die Stadt Berlin zu
mindestens 80% lesbar/sichtbar ist.

Evaluation Internationales Deutsches Turnfest Berlin 2017
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PRINT MEDIA EVALUATION

Sichtbarkeitsanalyse

WERBEWERT / QI-WERBEWERT

Auf Grundlage der gefundenen Clippings wird ein
Anzeigendquivalenzwert ermittelt, bei dem sich die bewertete
werberelevante Flache auf das gesamte Foto (Werbewert) bzw.

auf die dargestellte Werbeflache der Stadt Berlin im Foto (Ql-Werbewert)
bezieht. Die GroRRe des gesamten Fotos (Werbewert) bzw. die GroR3e der
Werbeflache (QI-Werbewert) wird dann anteilig mit dem Anzeigenpreis
der jeweiligen Publikation (ganze Seite s/w oder 4c) in Beziehung gesetzt.

Bei textlichen Prasenzen wird der gesamte Artikeltext (Werbewert) bzw.
der jeweilige Textabschnitt (QI-Werbewert) mit der Prasenz
grofRenmalig erfasst und zur Werbewertberechnung herangezogen. "

GroBe der Werbebot- Position der .
schaften und des Bildes Werbebotschaften 'Turnfest: Z\.Vlschen .
roportional zum - e .
pul?liziirten Format GROSSE POSITION lOl]I'ﬂd l.ll]d IlldlﬂCR
(des gesamten Artikels) / =
Eindeutigkeit / Klarheit Q I Anzahl gleichzeitig

sichtbarer Werbe-
ANZAHL WERBE- [ Elied A

BOTSCHAFTEN Logos einer Marke

der Werbebotschaften

LESBARKEIT

Die Darstellung zeigt die Einflussfaktoren, welche die Qualitat der Erscheinung bewerten und die in dem
Quality Indexed Score (QI-Score) minden.
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ONLINE MEDIA EVALUATION

Media Monitoring und Sichtbarkeitsanalyse

WERBETRAGERKONTAKTE

Zur Berechnung der Werbetragerkontakte werden samtliche Artikel zum
relevanten Thema berticksichtigt. Bei der Ermittlung der
Sponsoringkontakte* hat Nielsen Sports stichprobenhaft ermittelt, dass
ein Artikel durchschnittlich einen Tag auf einer Rubriken-Oberseite
vorhanden ist und anschlieend in eine Unterrubrik verschoben wird.
Dies bedeutet, dass an diesem ersten Tag der Grof3teil der Abrufe
vorgenommen wird, weshalb Nielsen Sports mit einem Tag Prasenzzeit
je Artikel die Sponsoringkontakte* kalkuliert.

Hinsichtlich der Kontaktwahrscheinlichkeit von den angeklickten Artikeln
werden keine weiteren Gewichtungen vorgenommen (FASPO-Standard).
Demnach ergibt sich folgende Formel zur Errechnung der tatsachlichen
Werbetragerkontakte.

Formel:

Anzahl der Artikel x Page visits (Monat)
30 (Tage)

* Offizielle Kennzahl nach FASPO-Konvention; hier ist die Stadt Berlin gemeint und kein Sponsor
Evaluation Internationales Deutsches Turnfest Berlin 2017

VORGEHEN SICHTBARKEITSANALYSE

Gezahlt werden alle Darstellungen, in denen die Stadt Berlin zu
mindestens 80% lesbar/sichtbar ist.
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ONLINE MEDIA EVALUATION

Sichtbarkeitsanalyse

WERBEWERT

Bei dieser Art der Werbewertberechnung wird die Sichtbarkeit mit den
entsprechenden TKPs fur Standardwerbeformen in Beziehung gesetzt.
Der entsprechende Referenzwert ist entweder das Banner, z. B. bei
einfachen Erwdhnungen oder das Advertorial, z. B. bei Artikeln, die sich
im Gesamten auf die Stadt Berlin beziehen.

Es findet dabei eine Gewichtung der Sichtbarkeit anhand der Art des
Services statt. So basiert die Gewichtung bei Sportseiten z. B. auf dem
Interesse an der betreffenden Sportart in Bezug auf die
sportinteressierte Bevélkerung, die das Medium Internet nutzt.

Evaluation Internationales Deutsches Turnfest Berlin 2017

QI-WERBEWERT

Der Ql-Werbewert berlcksichtigt weiterfuhrende Faktoren, welche den
JKklassischen” Werbewert gewichten und wodurch der Werbewert
insgesamt etwas konservativer berechnet wird. Die Présenzen werden
beim QI-Werbewert anhand von definierten Dominanzklassen gewichtet.
Die Dominanzklassen bilden sich hierbei einerseits durch die Lage des
Artikels auf der Website - beispielsweise, ob dieser sehr weit oben
platziert ist oder erst durch langeres Scrollen sichtbar wird. Andererseits
flieBt die Art der Nennung in den QI-Werbewert ein. So wird eine
Nennung in einer Headline starker gewichtet als eine Textnennung im
regularen Artikel.

Position der
Werbebotschaften

GroRe der Werbebot-
schaften und des Bildes
proportional zum
publizierten Format
(des gesamten Artikels)

GROSSE POSITION

Eindeutigkeit / Klarheit Q I Anzahl gleichzeitig
der Werbebotschaften sichtbarer Werbe-
ANZAHL WERBE- | IS e eN AR

LESBARKEIT OIS\l Logos einer Marke

+ GEWICHTUNG MIT
ZUSCHAUERINTERESSE

Die Darstellung zeigt die Einflussfaktoren, welche die Qualitat der Erscheinung bewerten und die in dem
Quality Indexed Score (QI-Score) minden.
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