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Quellen:  IVW Online Nutzungsdaten 12-2019 

AGOF digital facts 2019-03 (Durchschnittlicher Monat Okt.–Dez. 2019) 

Adobe Omniture 3. Quartal Juli–September 2019

7,38 Mio.

31,74 Mio.

12,08 Mio.
Page Impressions Portalfamilie

Unique User Portalfamilie

Visits Portalfamilie

Eine starke Portalfamilie
Gesamtreichweite
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Quelle: AGOF digital facts 2019-01 (Durchschnittlicher Monat Okt.–Dez. 2019)

16 bis 19 Jahre

20 bis 29 Jahre

30 bis 39 Jahre

40 bis 49 Jahre

50 bis 59 Jahre

60 Jahre +

Nutzerstruktur 
Kernzielgruppe: Personen zwischen 20 und 49 Jahren

Verteilung Altersgruppen Verteilung Geschlechter

42 % Männer 58 % Frauen

4 %

19 %

21 %

20 %

20 %

16 %
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Quelle: AGOF digital facts 2019-01 (Durchschnittlicher Monat Okt.–Dez. 2019)

Nutzerstruktur 
43 % unserer User verfügen über ein Haushaltsnettoeinkommen von mehr als 3.000 € 

Haushaltsgröße Haushaltsnettoeinkommen

Ein-Personenhaushalt

Zwei-Personenhaushalt

Mehr-Personenhaushalt

Ausbildung

Haupt- bzw. Volksschulabschluss

Abitur, Fachabitur

Fach-/Hochschulabschluss

Weiterführende Schule

43 % > 3,000 €

24 % 1,000 – 2,000 €
27 % 2,000 – 3,000 €

6 % < 1,000 €

39 %

24 %

37 %

16 %

20 %

33 %

30 %
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15,27 Mio. Page Impressions*

1,11 Mio. Berliner

3,16 Mio. Unique User**

4,78 Mio. Visits*

Berlin.de 
Das offizielle Hauptstadtportal

Zielgruppe:

 + Berlin-Informationen 
 + BerlinFinder
 + Tourismus & Hotels sowie Kultur & Tickets 
 + Themenkanäle (Auto & Motor, Gesundheit & Beauty,  
Immobilien & Wohnen, Jobs & Ausbildung, Reisen & 
Ausflüge, Shopping, Sport & Fitness, Essen & Trinken)

Inhalte:

 + kultur- & politik-interessierte Hauptstädter
 + Berlin-Touristen

*Quelle: IVW Online Nutzungsdaten 12-2019

**Quelle: AGOF digital facts 2019-01 (Durchschnittlicher Monat Okt.–Dez. 2019)
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1,60 Mio. Page Impressions*

0,22 Mio. Unique User**

0,69 Mio. Visits*

Zielgruppe:

 + Veranstaltungen Tickets
 + Sightseeing Stadttouren
 + Museen Kunst
 + Restaurants
 + Reiseangebote
 + Shopping

Inhalte:

visitBerlin.de 
Das offizielle Tourismusportal

 + Berlin-Besucher
 + Berlin-Interessierte

*Quelle: IVW Online Nutzungsdaten 12-2019

**Quelle: AGOF digital facts 2019-01 (Durchschnittlicher Monat Okt.–Dez. 2019)
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8,26 Mio. Page Impressions*

2,35 Mio. Unique User*

4,27 Mio. Visits*

Zielgruppe:

 + Finanz- & Wirtschaftsnachrichten
 + News aus Berlin, Deutschland & Welt
 + Politik
 + Gesundheit & Sport
 + Kultur

Inhalte:

Berliner-Zeitung.de
Berlins größte Abo-Zeitung online

 + Selbstständige & Existenzgründer
 + Business-, Politik- & Berlin-Interessierte
 + kleine & mittlere Unternehmen
 + Entscheider aus Industrie & Wirtschaft

Quelle:Adobe Omniture 3. Quartal Juli–September 2019
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1,65 Mio. Unique User*

6,61 Mio. Page Impressions*

 0,22 Mio. Berliner

Zielgruppe:

 + Boulevard & Nachrichten
 + Sport
 + Gesundheit, Auto & Vermischtes
 + Ratgeber

Inhalte:

Berliner-Kurier.de
Das Portal mit Boulevard- & anderen Nachrichten für Berlin

 + werktätige Berliner zwischen 20 and 59 Jahren
 + regional- & überwiegend politisch- & sportlich- 
Interessierte

3,06 Mio. Visits*

Quelle: Adobe Omniture 3. Quartal Juli–September 2019
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Ihr Kontakt zu uns
Unser Team

Haben Sie schon Banner?

Wir k
önnen gerne W

erbemitte
l fü

r S
ie erstellen. 

Wir b
egleite

n Sie vom Entw
urf b

is zur fe
rtig

en  

Werbung. Sprechen Sie uns einfach an!

Thomas Brettschneider Constantin Reich Madleen Blonske
Head of Sales Sales Manager Sales Managerin

Kultur & Events | Clubs |  
Kino | Auto | Jobs | Finanzen |  
Reisen | Wirtschaft – B2B

Restaurants | Tourismus &  
Hotels | Shopping | Immobilien |  
Gesundheit & Beauty

Tel.: 030 2327 - 6321 Tel.: 030 2327 - 5903 Tel.: 030 2327 - 5661
thomas.brettschneider@berlinonline.de constantin.reich@berlinonline.de madleen.blonske@berlinonline.de

Ad Management

Tel.: 030 2327 - 6403
media@berlinonline.de


