Angaben zum Projekt

Planung und Erstellung einer addaquaten Inszenierung des Brunnens der Vélkerfreundschaft auf dem
Alexanderplatz als touristische Top Destination

Bezirksamt Mitte von Berlin; Andreas Richter (BzBm Alex)

Auftrag

01.03.2021 - 31.12.2021, 10 000 Euro Kofinanzierung von 80 000 € Gesamtkosten




Kurzbeschreibung des Projektes:

Ziel ist die Verbesserung der Beleuchtung und der Wasserfiihrung des Brunnens der Volkerfreundschaft
am Alexanderplatz. Eine wissenschaftliche Untersuchung zeigt , dass die Beschwerden tber Kriminalitat
und die Degeneration des Alexanderplatzes, trotz des Vorhandenseins einer standigen Polizeistation auf
dem Platz, gestiegen sind. Mehrere Orte werden von der Polizei als "gefahrliche Orte" mit unzureichender
Beleuchtung eingestuft.

Das Projekt schafft die konzeptionellen Grundlagen fiir eine Verbesserung dieser fiir Touristen
unattraktiven Situation. Die Erarbeitung erfolgt unter Einbeziehung von Anrainern, Anwohnern und
weiteren Akteur*innen. Das Projekt ergdnzt die technische Komponente der Instandsetzung und Wartung
des Brunnens um die Verbesserung des Designs im Rahmen eines denkmalschutzrechtlichen
Abstimmungsprozesses.

Teilbereiche des Projektes sind voraussichtlich :

Status Quo-Analyse: Quantitative und qualitative Analyse im Hinblick auf beleuchtungs- und
erscheinungsrelevante Verbesserungsmaglichkeiten.

Designentwicklung: Ableitung und Ausarbeitung eines Designkonzeptes incl. Definition eines
Qualitatszieles hinsichtlich der Sicherheit, Evaluierung und Abstimmung Gber umzusetzende
Designvorschlage

Umsetzungskonzept: Erstellung eines technischen Feinkonzeptes ( Erstellung eines Beleuchtungs-,
Installations- und Wartungsplanes) ; Definition von Zustandigkeiten, Prioritdten und Zeithorizont,
Umsetzung: Ausschreibung und Realisierung des Beleuchtungs-, Installations- und Wartungsplanes fiir den
Brunnen auf dem Alexanderplatz Installation des Equipments , Wartung als Dienstleistung in den
vorgeschriebenen Intervallen




Bitte erldutern Sie den Tourismusbezug des Projekts:

4. Bewahrung der vielfaltigen Kiezkultur und Pflege des 6ffentlichen Raumes, 8. Touristische Infrastruktur
10. Konzepte flir mehr Sicherheit

Handlungsfeld(er) im Tourismuskonzept 2018+

Handlungsfeld(er) im bezirklichen Tourismuskonzept

a) Das Angebot wird von Touristen genutzt

oder - . . .
- . . a) Das Briicken - Licht fir den Alexanderplatz definiert desses "Eingangstore" und ist damit
b) Das Angebot zieht Touristen an (Kampagnen) . L

oder von besonderer Bedeutung fiir die touristische Nutzung des Alexanderplatzes b) Das

Angebot zieht nachweislich Touristen an, da diese bisher aufgrund der "unsicheren Orte"
diese Stellen meiden C) Das Projekt richtet sich ebenso an Berlinerinnen und Berliner und
schwacht negative Auswirkungen des Tourismus ab indem es eine transparente und sichere
Atmosphdre am Alexanderplatz schafft.

c) Das Projekt richtet sich an Berlinerinnen und Berliner
und dient dazu die positiven Auswirkungen des Tourismus
auf die Bevolkerung hervorzuheben/ die negativen
Auswirkungen abzuschwéachen

itte erlautern Sie die nachhaltige Wirkung des Projekts anhand mindestens einer der nebenstehenden Dimensionen

..es eine Verbesserung der Aufenthaltsqualitdt und verbesserte soziale

a) Das Projekt ist sozial nachhaltig, weil . 1 . .. . .
) ) 8 Interaktionsmaoglichkeiten fir alle Zielgruppen bietet




b) Das Projekt ist 6kologisch nachhaltig, weil

Das Projekt ist 6kologisch nachhaltig, da es noch vorhandene Lampen mit hoherem
Stromverbrauch und geringerer Leistung durch sparsamere und langlebige LED Leuchten
ersetzt und den Wasserkreislauf modernisiert und optimiert.

c) Das Projekt ist 6konomisch nachhaltig, weil

Der Alexanderplatz ist in der Vergangenheit des Ofteren negativ in der Presse beschrieben
worden. Nicht zuletzt durch schlechte Atmosphare und dem verringerten
Sicherheitsempfinden auf dem Platz leidet das Shoppingvergniigen der Berliner*innen und
Tourist*innen.

Dies kann sich auf Dauer sich auf die Kundenfrequenz der am Platz ansassigen
Unternehmen auswirken.

Durch die MaRnahme wird die Anziehungskraft des Alexanderplatzes gesteigert. Indem das
Shoppen wieder vermehrt SpaR macht, die Tourist*innen eine schone Atmosphare
bekommen und der Platz zum Verweilen einladt. Dadurch kann die Anziehungskraft des
Platzes eine Steigerung erfahren, welche dem Tourismus und dem Einzelhandel
wirtschaftliches Wachstumspotential einbringen wird.




Bitte erldutern Sie, inwiefern lhr Projekt dariiberhinaus folgende Aspekte beriicksichtigt:

Das Projekt berticksichtigt Aspekte der Barrierefreiheit

ja, da ebenerdig und sicherheitsverbessernd

Das Projekt nutzt die Moglichkeiten der Digitalisierung

Ja. Steuerung der neuen Brunnenbeleuchtung am Alexanderplatz wird durch Integration digitaler Komponenten
besser geregelt an die Umgebungsverhiltnisse angepasst




Ausfillhinweise und Erlauterungen

Zeile 8:

Projektzeitraum

Das geplante Projekt sollte innerhalb des Haushaltsjahres 2019 umgesetzt werden. Restmittel sind ibertragbar.

Zeile 10:

Tourismusbezug

Es kénnen aus dem Titel "Zuschisse fiir besondere touristische Projekte" (68629) nur Projekte mit einem eindeutigen
Tourismusbezug geférdert werden. Die drei aufgefiihrten Kategorien sollen Ihnen bei der Erlauterung des Tourismusbezugs als
Hilfestellung dienen.

Zeilen 12 - 14:

Nachhaltigkeit

Ein weiters Pflichtkriterium ist die nachhaltige Wirkung des Projekts. Das Projekt sollte moglichst mehrere der nachfolgenden
Dimensionen abdecken:

Das Projekt ist sozial nachhaltig

Das betrifft beispielsweise MalRnahmen zur starkeren Besucherentzerrung sowie zur Reduzierung der negativen
Begleiterscheinungen des Tourismus (z.B. Miill, Larm, Verkehr, Wohnraumverknappung — dort, wo moglich und beeinflussbar).
Auch Kampagnen zur Auflésung der Frontstellungen zwischen Einheimischen und Gasten sowie zur Verbesserung bzw.
Beibehaltung der Toleranz und Offenheit der Berliner Bevolkerung erfiillen dieses Kriterium.

Das Projekt ist 6konomisch nachhaltig

Das Projekt sichert die Wettbewerbsfahigkeit Berlins dauerhaft. Dies sind zum einen Projekte, die auf eine starkere
Qualitatsorientierung (z.B. Service, zielgruppengerechte Angebote, Sicherheit) ausgerichtet sind. Zum anderen MalRnahmen,
die neue touristischer Angebotspotenziale insbesondere in den Randbezirken zur starkeren 6konomischen Teilhabe dieser

unterstitzen.

Das Projekt ist 6kologisch nachhaltig

Das Projekt hat eine starke Umweltorientierung. Dies kdnnen beispielsweise Projekte zur Forderung (der Nutzung) nachhaltiger
Mobilititsangebote (z.B. OPNV, Radtourismus, Reisebusverkehr, Elektromobilitit, vernetzte Mobilitdtsketten) sein oder
Projekte, die die Nutzung regionaler, 6kologischer Produkte fordern, oder Projekte, die die Umweltorientierung von
Leistungsanbietern fordern (z.B. Green Meetings, Umweltzertifizierungen, ,Zero Waste“-Initiativen).

Zeile 16:

Barrierefreiheit

Barrierefreiheit kann auf verschiedene Arten in das Projekt integriert werden. Beispielsweise bei der Entwicklung einer
Webseite in Form von Verstandlichkeit, SchriftgroRe etc. oder bei Veranstaltung in Form von Zugangsmoglichkeiten flr
Menschen mit Mobilitatseinschrankungen.

Zeile 17:

Digitalisierung

Digitalisierung kann sich auf unterschiedliche Arten in dem Projekt wiederfinden. Sie kann fiir die Vernetzung innerhalb des
Projektes genutzt werden, es kdnnen digitale Anwendungen entwickelt werden oder die Ergebnisse von Befragungen etc.
kénnen in Form von Open Data zur Verfligung gestellt werden.




Bitte senden Sie das ausgefiillte Formular unter Beriicksichtigung der Ausfiillhinweise und Erlduterungen bis spatestens 28.02.2021/31.07.2021 per E-Mail an Frau Gértner

(arlene.gaertner@senweb.berlin.de).

Projektideen zur Verwendung von Mitteln fiir besondere touristische Projekte 2021

Projektname

Imagefilm: Neue Perspektiven auf Berlin Mitte

Referat und Ansprechperson

Bezirksamt Mitte von Berlin, Fachbereich fiir Kunst, Kultur und Geschichte, Diana Bach (diana.bach@ba-mitte.berlin.de)

(mogliche) Projektpartner

Poliana Baumgarten

Geplante Finanzierungsform (Zuwendung/Auftrag)

Auftrag

Bewirtschafternummer / Unterkonto

3031025

Geplanter Projektzeitraum und bendtigten Mittel (aufgeteilt auf die
Haushaltsjahre)

01.04.2020-10.12.2020
15.000 €

Art des Projektes (bezirkseigenes Projekt /
bezirkstibergreifendes Projekt)

bezirkseigenes Projekt

Das Projekt strebt die Produktion eines alternativen Imagefilms fir den Bezirk Mitte im Allgemeinen und das Mitte Museum im Besonderen mit einer Lange von 10 bis
15 Minuten an. Der Film hat das Ziel neue Perspektiven auf Menschen, Orte und Projekte im Bezirk Mitte zu werfen, die in den Mehrheitsgesellschaft bisher oft
unterreprasentiert sind, aber in den Bereichen Kunst, Kultur und Geschichte seit vielen Jahren maRgeblich neue Impulse setzen und gesetzt haben. Heute gibt es Mitte,
Tiergarten und Wedding eine Vielzahl von Projekten und Orten, in denen beispielsweise Menschen aus LGBQTIA+ Communities, Schwarze Menschen, People of Colour,
Menschen mit Behinderung oder neurodiverse Personen an neuen urbanen Visionen des Zusammenlebens und der Erinnerungskultur arbeiten. Das Mitte Museum ist
sehr daran interessiert, diese im bisherigen Museumsalltag bisher eher selten prasentierten Perspektiven starker in den Vordergrund zu riicken. Dadurch wiirde nicht
zuletzt auch die Attraktivitat des Museums fir Besucher*innen aus marginalisierten gesellschaftlichen Positionen gesteigert werden.

In diesem Imagefilm wirde Berlin Mitte nicht als Zentrum von méachtigen Institutionen und Politiker:innen oder imposanten Sehenswirdigkeiten portraitiert werden,
sondern als Bezirk, an dem eine unglaubliche Diversitat und Mannigfaltigkeit an Perspektiven herrscht. Der Bezirk konnte dadurch aktiv daran mitwirken auch fur
Tourist*innen neue Sichtbarkeiten abseits des Mainstream-Images des Berliner Stadtzentrums zu schaffen und Menschen zu inkludieren, die traditionell selten als
Protagonist*innen des Bezirks in Erscheinung treten. Der Film konnte darlber hinaus auch in der neuen Dauerausstellung des Mitte Museums gezeigt werden. Hierliber
kénnen neue Besucher*innengruppen - insbesondere Tourist*innen - erschlossen werden, die sich zuvor nicht vom Angebot des Museums angesprochen gefiihlt
haben.

Als Produzentin und Autorin fur einen solchen Film ware Poliana Baumgarten ideal geeignet. Sie hat in der Vergangenheit vollkommen eigensténdig die Youtube-Serie
"Berliner Farben" produziert, in der sie in jeder Episode Berliner*innen aus verschiedenen marginalisierten Communities portraitiert hat. Mit der Serie portraitierte
Baumgarten Menschen und Projekte abseits des klischeehaften Labels des "bunten Berlins", um eine Plattform zu schaffen, auf der Stereotype abgebaut und
stattdessen ein Raum fir Kreativitat, Unterstiitzung und Wachstum geschaffen wird.
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tern Sie den Tourismusbezug des Projekts:

Handlungsfeld(er) im Tourismuskonzept 2018+

Handlungsfeld(er) im bezirklichen Tourismuskonzept

Der Bezirk Mitte und seine Einrichtungen kénnen durch den Imagefilm starker von den zentralen touristischen Stréomen profitieren, die sich bisher vor allem auf die beriihmten
Sehenswiirdigkeiten und staatlichen Museen konzentrieren. Indem der Film die Aufmerksamkeit auf die Vielschichtigkeit des Bezirks jenseits der Prachtboulevards unter den Linden
und der FriedrichstraBe lenkt, kdnnen Tourist*innen auch jene Gegenden Berlins erkunden, die bisher oft nur am Rande gestreift werden. Da der Film auRerdem das Mitte Museum als
Ort promotet, in dem diverse gesellschaftliche Akteur*innen représentiert werden, ist mit einer Steigerung der Besucher*innenzahl im Museum selbst zu rechnen.

a) Das Angebot wird von Tourist*innen genutzt

oder

b) Das Angebot zieht Tourist*innen an (Kampagnen)

oder

c) Das Projekt richtet sich an Berliner*innen und dient dazu die
positiven Auswirkungen des Tourismus auf die Bevolkerung
hervorzuheben/ die negativen Auswirkungen abzuschwachen

b) Das Angebot zieht Tourist*innen an (Kampagnen): Der Film zielt einerseits auf die ErschlieBung neuer Zielgruppen ab, die selbst marginalisierten Communities
angehoren und sich so in Berlin Mitte reprasentiert sehen. Andererseits konnte durch den Imagefilm auch allen anderen Tourist*innen Perspektiven abseits der groRen
touristischen Attraktionen im Bezirk aufgezeigt werden. Das Mitte Museum wiirde von einem derartigen Image-Film besonders profitieren, da hierdurch
Besucher*innengruppen erschlossen werden kdnnten, die sicht zuvor nicht vom Angebot des Museums angesprochen fihlten. Diese Perspektiven wiirden gleichzeitig
eine nachhaltige und auch politisch bildende Funktion haben, indem sie die Wichtigkeit einer ganzheitlichen Abbildung und Reprasentation der Gesellschaft aufzeigen.
Damit konnte der Bezirk gleichzeitig auf eine lern- und erinnerungsorientierte Tourismussteuerung hinwirken, der weniger im Konsum von spektakuldren Attraktionen,
als in der Erkundung der Diversitdt des Alltagslebens in Geschichte und Gegenwart besteht.

c) Die negativen Auswirkungen des Tourismus werden insofern abgeschwacht, als Tourist*innen im Film mit einem komplexen und realen Abbild der bezirklichen
Gesellschaft konfrontiert werden, das dazu einlddt tiefer die Diversitat Berlins zu reflektieren und nicht einfach nur die 'Hochkultur' im Zentrum zu konsumieren. Indem
der Film zum Besuch lokaler Projekte und Initiativen motiviert und das Mitte Museum promotet, kann méglicherweise auch ein Teil des Publikums von reinen
Partytourismus abgezogen werden.

Bitte erlautern Sie die nachhaltige Wirkung des Projekts anhand mindestens einer der nebenstehenden Dimensionen:

a) Das Projekt ist sozial nachhaltig
b) Das Projekt ist 6kologisch nachhaltig
c) Das Projekt ist 6konomisch nachhaltig

a) Das Projekt spricht gezielt marginalisierte Communities an und wirkt damit auf die gerechte Reprasentation aller sozialen Gruppen hin.

b) Das Projekt ist 6kologisch nachhatlig, da es keine infrastrukturellen Interventionen benétigt, sondern mit einfachen Mitteln filmisch umgesetzt werden kann. Die ausschlieRlich
digitale Bereitsstellung und Distribution des Films fiihrt ebenso zu Vermeidung von unnétigen Kosten gegeniiber einem physisch verwirklichten Projekt.

c) Das Projekt ist 6konomisch nachhaltig, da die gesamte Produktion an eine Person vergeben werden kann, die mit allen Schritten der Pra- und Postproduktion vertraut ist. Hierdurch
kann einerseits die Anleihe von teurem Equipment vermieden werden, andererseits die Inanspruchnnahme kostspieliger Zusatzleistungen in Film- und Tonstudios.

Bitte erlautern Sie, inwiefern lhr Projekt dariiberhinaus folgende Aspekte beriicksichtigt:

Das Projekt beriicksichtigt Aspekte der Barrierefreiheit

Das Projekt ist barrierefrei, indem die Tonspur mit Untertiteln unterlegt wird, die auch Menschen mit auditiven Behinderungen den Inhalt zugénglich machen. AuRerdem soll das Voice-|
Over in einer einfach verstdndlichen Sprache gestaltet werden, so dass moglichst viele Menschen den Inhalt verstehen kénnen.

Das Projekt nutzt die Moglichkeiten der Digitalisierung

Der Film soll vollstéandig digital produziert, bereitgestellt und verbreitet werden. Hier kénnen die verschiedenen Social Media Kanale des Bezirks, des Fachbereichs Kunst, Kultur und
Geschichte sowie des Mitte Museums genutzt werden. AuRerdem tréagt der Film dazu bei, das Youtube-Portfolio des "Kultur Mitte" Kanals zu starken und so fur den gesamten
Fachbereich eine erhohte Sichtbarkeit zu generieren.
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Ausfillhinweise und Erlduterungen

Das geplante Projekt sollte moglichst innerhalb des laufenden bzw. kommenden Haushaltsjahres umgesetzt werden. In

Zeile 9: Projektzeitraum |Ausnahmefallen kann der Projektumsetzungszeitraum lber das Ende das Haushaltsjahres hinausgehen. In diesen Fallen sind
zusatzlich zu einer Begriindung die geplanten Ausgaben nach Haushaltsjahren getrennt anzugeben.
Die zehn Handlungsfelder des Tourismuskonzeptes 2018+ (entsprechend der Senatsverfassung
https://www.berlin.de/rbmskzl/aktuelles/pressemitteilungen/2018/pressemitteilung.671025.php) lauten:
1. Aktive Besucherinnen- und Besucherlenkung zur besseren Entzerrung der Besucherstrome und PotenzialerschlieBung,
2. Kultur der Gastlichkeit pflegen und ausbauen,
3. Akzeptanz durch Partizipation und Sensibilisierung steigern,
Zeile 13: |Handlungsfeld 4. Bewahrng der \'/ielffiiltigen' Kiezkultur und" Pflege des éffentlichen Raumes,
5. Markenfiihrung im Sinne eines stadtvertraglichen Tourismus,
6. Potenziale des Kulturtourismus besser erschliel3en,
7. Steuerung des Beherbergungswesens,
8. Touristische Infrastruktur und Mobilitat,
9. Potenziale im Tagungs- und Kongressgeschaft besser ausschopfen,
10. Konzepte fiir mehr Sicherheit
Es kdnnen aus dem Titel "Zuschisse flr besondere touristische Projekte" (68629) nur Projekte mit einem eindeutigen
Zeile 14: |Tourismusbezug |Tourismusbezug gefordert werden. Ihr Projekt muss zwingend einen Tourismusbezug aufweisen. Die drei aufgefiihrten

Kategorien sollen Ihnen bei der Erlauterung des Tourismusbezugs als Hilfestellung dienen.




Zeile 17:

Nachhaltigkeit

Ein weiters Pflichtkriterium ist die nachhaltige Wirkung des Projekts. Das Projekt sollte moglichst viele der nachfolgenden
Dimensionen abdecken:

Das Projekt ist sozial nachhaltig

Das betrifft beispielsweise MaBnahmen zur starkeren Besucher*innenentzerrung sowie zur Reduzierung der negativen
Begleiterscheinungen des Tourismus (z.B. Mll, Larm, Verkehr, Wohnraumverknappung — dort, wo moglich und beeinflussbar).
Auch Kampagnen zur Auflésung der Frontstellungen zwischen Einheimischen und Gasten sowie zur Verbesserung bzw.
Beibehaltung der Toleranz und Offenheit der Berliner Bevolkerung oder Projekte, die den Schutz und Erhalt regionaler
Kulturglter/ldentitat unterstiitzen, erfillen dieses Kriterium.

Das Projekt ist 6konomisch nachhaltig

Das Projekt sichert die Wettbewerbsfahigkeit Berlins dauerhaft. Dies sind zum einen Projekte, die auf eine starkere
Qualitatsorientierung (z.B. Service, zielgruppengerechte Angebote, Sicherheit) ausgerichtet sind. Zum anderen MaRBnahmen,
die neue touristische Angebotspotenziale insbesondere in den Randbezirken zur starkeren 6konomischen Teilhabe (Sicherung
von Arbeitspldtzen, hhere Wertschépfung) dieser unterstitzen.

Das Projekt ist 6kologisch nachhaltig

Das Projekt hat eine starke Umweltorientierung. Dies kdnnen beispielsweise Projekte zur Férderung (der Nutzung) nachhaltiger
Mobilitidtsangebote (z.B. OPNV, Radtourismus, Reisebusverkehr, Elektromobilitit, vernetzte Mobilititsketten) sein oder
Projekte, die die Nutzung regionaler, 6kologischer Produkte fordern, oder Projekte, die die Umweltorientierung von
Leistungsanbietern férdern (z.B. Green Meetings, Umweltzertifizierungen, ,, Zero Waste“-Initiativen).

Zeile 19:

Barrierefreiheit

Barrierefreiheit kann auf verschiedene Arten in das Projekt integriert werden. Beispielsweise bei der Entwicklung einer
Webseite in Form von Verstandlichkeit, SchriftgroRe etc. oder bei Veranstaltungen in Form von Zugangsmoglichkeiten fur
Menschen mit Mobilitatseinschrankungen.

Zeile 20:

Digitalisierung

Digitalisierung kann sich auf unterschiedliche Arten in dem Projekt wiederfinden. Sie kann fiir die Vernetzung innerhalb des
Projektes genutzt werden, es kdnnen digitale Anwendungen entwickelt werden oder die Ergebnisse von Befragungen etc.
kénnen in Form von Open Data zur Verfligung gestellt werden.




Bitte senden Sie das ausgefiillte Formular unter Beriicksichtigung der Ausfiillhinweise und Erlduterungen bis spatestens 28.02.2021/31.07.2021 per E-Mail an Frau Gartner

(arlene.gaertner@senweb.berlin.de).

Projektideen zur Verwendung von Mitteln fiir besondere touristische Projekte 2021

Projektname

Inklusionswanderfiihrer - Starken- und Schwéachenanalyse der Berliner Wanderwege

Referat und Ansprechperson

Bezirksamt Mitte von Berlin, Hildrun Knuth, BB Bezirksbeauftrage fiir Menschen mit Behinderung

(mogliche) Projektpartner

Apercu-Verlag GmbH

Geplante Finanzierungsform (Zuwendung/Auftrag)

Bewirtschafternummer / Unterkonto

Geplanter Projektzeitraum und bendtigten Mittel (aufgeteilt auf die
Haushaltsjahre)

6 Monate innerhalb des Haushaltsjahres 2021, 14.000€

Art des Projektes (bezirkseigenes Projekt /
bezirkstibergreifendes Projekt)

Das Projekt ist bezirksiibergreifend. Es werden Wanderwege in Mitte und in den Nachbarbezirken auf Barrierefreiheit und Erreichbarkeit (OPNV, Behindertenparkplitze)
untersucht. Fur das Projekt erfolgt eine Zusammenarbeit mit dem Bezirk Reinickendorf. Unsere Ansprechpartnerin ist die Bezirksbeauftragte fiir Menschen mit
Behinderung in Berlin Reinickendorf, Frau Regina Vollbrecht.

Kurzbeschreibung des Projektes

Ziel des Projektes ist die Erstellung eines Inklusionswanderfihrers, der in einfacher Sprache und digitaler Form Informationen zur Nutzbarkeit der touristischen
Angebote im Bezirk auch durch Menschen mit Mobilitdtseinschrankungen vermittelt. Die erforderlichen Daten bezliglich Barrieren, Barrierefreiheit und Erreichbarkeit
werden unter Nutzung bewéahrter Technologien der Erhebung von Daten vor Ort aktuell und systematisch neu erhoben. Zum Teil kann auch bereits vorhandenes
Datenmaterial genutzt werden. Die Daten beziehen sich auf die fiir den Inklusionswanderfiihrer ausgewahlten Wanderwege und Sehenswiirdigkeiten und deren
Erreichbarkeit mit dem OPNV sowie auf eine Ubersicht zu Behindertenparkplatzen.
Die erhobenen Daten werden anschliefend fachkundig bewertet und aufbereitet bezliglich Barrieren und Barrierefreiheit. Bei der Bewertung der Daten erfolgt eine
enge Abstimmung mit Frau Knuth, der Bezirksbeauftragten fiir Menschen mit Behinderung. Seit etwa 20 Jahren flihrt agens berlinweit Datenerhebungen zur
Barrierefreiheit durch. Wir beriicksichtigen dabei u.a. folgende Empfehlungen, Normen und Standards:
- DIN 18040-1 Barrierefreies Bauen - Planungsgrundlagen - Teil 1: Offentlich zugéngliche Geb&ude, Ausgabe: 2010-10
- DIN 18040-3 Barrierefreies Bauen - Planungsgrundlagen - Teil 3: Offentlicher Verkehrs- und Freiraum, Ausgabe 2014-12
- Handbuch Berlin - Design for all (Konzept Barrierefreiheit)

Offentlich zugéngliche Gebaude

Offentlicher Freiraum
- Handbuch IM DETAIL - Taktiles Leitsystem im Verkehrsraum

Leistungsumfang:

- Sichtung und Auswahl bereits vorliegender Daten aus verschiedenen Erhebungsprojekten
- Erhebung aktueller Daten zur Nutzbarkeit und Erreichbarkeit ausgewdhlter Wanderwege
- Erhebung aktueller Daten zum Vorhandensein von Behindertenparkplatzen

- Bewertung der erhobenen Daten

- Aufbereitung der bewerteten Daten zur Veréffentlichung




Bitte erldutern Sie den Tourismusbezug des Projekts:

Handlungsfeld(er) im Tourismuskonzept 2018+

1. Aktive Besucherinnen- und Besucherlenkung zur besseren Entzerrung der Besucherstrome und PotenzialerschlieRung
8. Touristische Infrastruktur und Mobilitat

Handlungsfeld(er) im bezirklichen Tourismuskonzept

Berlin versteht sich nebst Stadt des ,, authentischen Geschichtsortes” als Stadt der Teilhabe. Inklusion und Barrierefreiheit sind Querschnittsthemen fir eine hohe

Erlebnis- wie Lebensqualitdt. Eine konsequente Inklusion fordert neben Mobilitdt auch durchgangig barrierefreie Freizeitangebote. Das Projekt ermoglicht die
Informationsbereitstellung zum Stand der Barrierefreiheit und zeigt mégliche Handlungsbedarfe auf.

a) Das Angebot wird von Tourist*innen genutzt

oder

b) Das Angebot zieht Tourist*innen an (Kampagnen)

oder

c) Das Projekt richtet sich an Berliner*innen und dient dazu die
positiven Auswirkungen des Tourismus auf die Bevolkerung
hervorzuheben/ die negativen Auswirkungen abzuschwachen

Entsprechend dem Konzept fiir einen stadtevertraglichen und nachhaltigen Tourismus setzt Berlin auf Partizipation, Kooperation und einen integrativen
Steuerungsansatz zum Wohle Aller. Das umfasst die Moglichkeit der Teilhabe verschiedener Zielgruppen. Unser Projekt richtet sich insbesondere an Menschen mit
einer Behinderung und auch an mobilitatseingeschrankte Seniorinnen und Senioren, Familien mit Kindern, Gaste mit Gepack und weitere.

Die Erlebnisqualitat der Gaste soll mit der Lebensqualitat der Berlinerinnen und Berliner gesteigert werden (a und c). Durch die Bereitstellung der ausgewerteten Daten
kénnen Schwerbehindertenparkplétze Gber Onlineportale gefunden werden. Wanderwege werden auf ihre Barrierefreiheit in Abschnitten bewertet und somit planbar
nutzbar gemacht. Hierdurch entsteht die Moglichkeit der Entzerrung eines zentralisierten Tourismus. Die "griine Stadt am Wasser" liefert in allen 12 Bezirken einen
entscheidenen Beitrag zum positiven Image. Verweise auf Barrierefreiheit des "New Urban Tourism"unterstiitzen diesen Trend. Mit unserem Projektvorschlag sprechen
wir Verwandten- und Bekanntenbesucher, Wiederkehrer, die neue Dinge entdecken wollen sowie Bewohnerinnen und Bewohner der Hauptstadt an, die selbst stets
auf der Suche nach neuen Erlebnisorten sind.

Bitte erldutern Sie die nachhaltige Wirkung des Projekts anhand mindestens einer der nebenstehenden Dimensionen:

a) Das Projekt ist sozial nachhaltig
b) Das Projekt ist 6kologisch nachhaltig
c) Das Projekt ist 6konomisch nachhaltig

Das Projekt ist sozial und 6konomisch nachhaltig (a und c). Die Nutzung bezirksiibergreifender Wanderwege ermaglicht die Nutzung von Aktivangeboten in Nachbarbezirken und
einen stadtevertréglichen Tourismus. Besucher*innenstrome werden entzerrt. Weiterhin zeigen zahlreiche wissenschaftliche Arbeiten zum "New Urban Tourism", dass ausgetretene
Pfade des klassischen Stadtetourismus fiir die Gaste Berlins — vor allem bei Wiederholungsbesuchen — zunehmend an Attraktivitat verlieren. Demgegenuber steigt das Interesse am
Besuch von ,,Geheimtipps” auRerhalb des touristischen Zentrums: Insidertipps, die sie mittels digitaler Medien recherchieren oder von Berlinerinnen und Berlinern, wie von
Gastgeberinnen und Gastgebern, Bekannten oder Familienangehdrigen erhalten (Bsp. Wanderpfade und Natur). Mit dem Angebot des Inklusionswanderfuhrers leistet das Projekt
einen Beitrag zur ganzheitlichen touristischen Stadtentwicklung und fordert weitere PotentialerschlieRung. Informationen tiber die barrierefreie Nutzbarkeit und Erreichbarkeit
(OPNV, Behindertenparkplatze) bieten Potenzial fir die starkere Nutzung touristischer Angebote durch Menschen mit Mobilitatseinschrankungen.

Bitte erldutern Sie, inwiefern lhr Projekt dariiberhinaus folgende Aspekte beriicksichtigt:

Das Projekt beriicksichtigt Aspekte der Barrierefreiheit

Nicht nur Menschen mit einer Behinderung benétigen eine barrierefreie Angebots- und Infrastruktur, sondern auch mobilitatseingeschrankte Seniorinnen und Senioren, Familien mit
Kindern, Gaste mit Gepack u.v.m. profitieren davon. Viele MaRnahmen benétigen einen langeren Planungs-/Umsetzungsprozess. Unser Projekt stellt die positiven Aspekte von
Barrierefreiheit in den Mittelpunkt. Im Umkehrschluss weist die Datenlage vorhandene Defizite auf und gibt Hinweise auf einen notwendigen Handlungsbedarf.

Das Projekt nutzt die Moglichkeiten der Digitalisierung

Der Inklusionswanderfiihrer wird digital zur Verfligung gestellt. Unsere Datenerhebung umfasst GPX-Daten, sodass die Einbindung in bestehende Datenbanken erfolgen kann.




Ausfillhinweise und Erlduterungen

Das geplante Projekt sollte moglichst innerhalb des laufenden bzw. kommenden Haushaltsjahres umgesetzt werden. In

Zeile 9: Projektzeitraum |Ausnahmefallen kann der Projektumsetzungszeitraum lber das Ende das Haushaltsjahres hinausgehen. In diesen Fallen sind
zusatzlich zu einer Begriindung die geplanten Ausgaben nach Haushaltsjahren getrennt anzugeben.
Die zehn Handlungsfelder des Tourismuskonzeptes 2018+ (entsprechend der Senatsverfassung
https://www.berlin.de/rbmskzl/aktuelles/pressemitteilungen/2018/pressemitteilung.671025.php) lauten:
1. Aktive Besucherinnen- und Besucherlenkung zur besseren Entzerrung der Besucherstrome und PotenzialerschlieBung,
2. Kultur der Gastlichkeit pflegen und ausbauen,
3. Akzeptanz durch Partizipation und Sensibilisierung steigern,
Zeile 13: |Handlungsfeld 4. Bewahrng der \'/ielffiiltigen' Kiezkultur und" Pflege des éffentlichen Raumes,
5. Markenfiihrung im Sinne eines stadtvertraglichen Tourismus,
6. Potenziale des Kulturtourismus besser erschliel3en,
7. Steuerung des Beherbergungswesens,
8. Touristische Infrastruktur und Mobilitat,
9. Potenziale im Tagungs- und Kongressgeschaft besser ausschopfen,
10. Konzepte fiir mehr Sicherheit
Es kdnnen aus dem Titel "Zuschisse flr besondere touristische Projekte" (68629) nur Projekte mit einem eindeutigen
Zeile 14: |Tourismusbezug |Tourismusbezug gefordert werden. Ihr Projekt muss zwingend einen Tourismusbezug aufweisen. Die drei aufgefiihrten

Kategorien sollen Ihnen bei der Erlauterung des Tourismusbezugs als Hilfestellung dienen.




Zeile 17:

Nachhaltigkeit

Ein weiters Pflichtkriterium ist die nachhaltige Wirkung des Projekts. Das Projekt sollte moglichst viele der nachfolgenden
Dimensionen abdecken:

Das Projekt ist sozial nachhaltig

Das betrifft beispielsweise MaBnahmen zur starkeren Besucher*innenentzerrung sowie zur Reduzierung der negativen
Begleiterscheinungen des Tourismus (z.B. Mll, Larm, Verkehr, Wohnraumverknappung — dort, wo méglich und beeinflussbar).
Auch Kampagnen zur Auflésung der Frontstellungen zwischen Einheimischen und Gasten sowie zur Verbesserung bzw.
Beibehaltung der Toleranz und Offenheit der Berliner Bevolkerung oder Projekte, die den Schutz und Erhalt regionaler
Kulturglter/ldentitat unterstiitzen, erfillen dieses Kriterium.

Das Projekt ist 6konomisch nachhaltig

Das Projekt sichert die Wettbewerbsfahigkeit Berlins dauerhaft. Dies sind zum einen Projekte, die auf eine starkere
Qualitatsorientierung (z.B. Service, zielgruppengerechte Angebote, Sicherheit) ausgerichtet sind. Zum anderen MaRBnahmen,
die neue touristische Angebotspotenziale insbesondere in den Randbezirken zur starkeren 6konomischen Teilhabe (Sicherung
von Arbeitspldtzen, hhere Wertschépfung) dieser unterstitzen.

Das Projekt ist 6kologisch nachhaltig

Das Projekt hat eine starke Umweltorientierung. Dies kdnnen beispielsweise Projekte zur Férderung (der Nutzung) nachhaltiger
Mobilitidtsangebote (z.B. OPNV, Radtourismus, Reisebusverkehr, Elektromobilitit, vernetzte Mobilititsketten) sein oder
Projekte, die die Nutzung regionaler, 6kologischer Produkte fordern, oder Projekte, die die Umweltorientierung von
Leistungsanbietern férdern (z.B. Green Meetings, Umweltzertifizierungen, ,, Zero Waste“-Initiativen).

Zeile 19:

Barrierefreiheit

Barrierefreiheit kann auf verschiedene Arten in das Projekt integriert werden. Beispielsweise bei der Entwicklung einer
Webseite in Form von Verstandlichkeit, SchriftgroRe etc. oder bei Veranstaltungen in Form von Zugangsmoglichkeiten fur
Menschen mit Mobilitatseinschrankungen.

Zeile 20:

Digitalisierung

Digitalisierung kann sich auf unterschiedliche Arten in dem Projekt wiederfinden. Sie kann fiir die Vernetzung innerhalb des
Projektes genutzt werden, es kdnnen digitale Anwendungen entwickelt werden oder die Ergebnisse von Befragungen etc.
kénnen in Form von Open Data zur Verfligung gestellt werden.




Bitte senden Sie das ausgefiillte Formular unter Beriicksichtigung der Ausfiillhinweise und Erlduterungen bis spatestens 28.02.2021/31.07.2021 per E-Mail an Frau Gartner
(arlene.gaertner@senweb.berlin.de).

Projektideen zur Verwendung von Mitteln fiir besondere touristische Projekte 2021

Projektname LED-Leuchtschriftzug Klosterruine

Referat und Ansprechperson Bezirksamt Mitte von Berlin, Fachbereich fiir Kunst, Kultur und Geschichte, Diana Bach (diana.bach@ba-mitte.berlin.de)
(mogliche) Projektpartner Landesdenkmalamt Berlin

Geplante Finanzierungsform (Zuwendung/Auftrag) Auftrag

Bewirtschafternummer / Unterkonto 3031025

Geplanter Projektzeitraum und bendtigten Mittel (aufgeteilt auf die |April - August 2021
Haushaltsjahre) 10.000,00 Euro

Art des Projektes (bezirkseigenes Projekt /

bezirkseigenes Projekt
bezirkstibergreifendes Projekt) & !




Kurzbeschreibung des Projektes

Geplant ist die Entwicklung und Montage eines LED-Leuchtschriftzugs, der die Ruine der ehemaligen Franziskaner Klosterkirche tagstiber und in der Dammerung und
Dunkelheit als kulturhistorischen und zeitgendssisch-kiinstlerischen Ort fiir Besucher*innen kennzeichnet. Die einzelnen Buchstaben des Schriftzugs "KLOSTERRUINE"
sollen in die Quadrate des neugotischen Spitzbogenfensters liber dem Eingangsportal an der Klosterstrae montiert werden. Die dafiir vorgesehenen Plexiglasschilder
mit LED-RGhren erleuchten per Stromzufuhr. Ein entsprechender Entwurf des Designstudios Manuel Raeder ist im Gesprach. Zudem wurde diese Grundidee positiv
durch das Landesdenkmalamt bewertet, das bereits als Genehmigungsbehorde kontaktiert und in die Planung miteinbezogen wurde. Die fiir die entgiltige
Genehmigung erforderliche Feinplanung kann jedoch erst anhand bewilligter Mittel erfolgen.

Die Ruine der ehemaligen Franziskanerklosterkirche, Klosterstr. 73a, 10178 Berlin ist eines der letzten erhaltenen Zeugnisse der Griindungsgeschichte Berlins, das noch
offentlich zuganglich und kulturell genutzt wird. In unmittelbarer Nahe zum touristischen und wirtschaftlichen Zentrum Alexanderplatz gelegen, wird das Baudenkmal
jahrlich etwa von 30.000 Besucher*innen, darunter vielen Tourist*innen, aufgesucht. Obwohl sich die Ruine der Klosterkirche mitten im Zentrum der Stadt Berlin
befindet, bleibt sie in den Abend- und Nachtstunden sowie in der ,dunklen” Jahreszeit in ihrer Nutzung und Bedeutung unsichtbar. Es ist deshalb Ziel des
Projektvorhabens, die Sichtbarkeit der Klosterkirchenruine und ihres Namens als Ausstellungsort und geschichtstrachtiges Gebaude zu verbessern und aus dem
umliegenden Stadtbild hervorzuheben. Nicht zuletzt im Zusammenhang mit den gegenwartigen Debatten um die historische Mitte Berlins und die stadtebaulichen
Planungen um den Molkenmarkt erlebt die Klosterkirche eine groRe Aufmerksamkeit und Aufwertung ihrer Bedeutung. Inmitten einer Stadt, die in ihrem historischen
Zentrum Uber die Jahrhunderte gravierende Verdanderungen verzeichnen musste, gilt der Baukorper der Ruine der Klosterkirche als herausragender Orientierungspunkt
in der Berliner Stadtarchitektur. Als eines der letzten erhaltenen Zeugnisse der Griindungsgeschichte Berlins gehort die Ruine der ehemaligen Franziskaner Klosterkirche
zu den wichtigsten Baudenkmadlern der Stadt Berlin, die 6ffentlich zugdnglich sind und kulturell genutzt werden. In ihrer aktuellen Nutzung als Ausstellungsort fiir
zeitgendssische Kunst mit einem vielseitigen Programm von Veranstaltungen wie Performances, Konzerten und Lesungen wird die Geschichte des Ortes an ein
touristisches, aber auch innerstadtisches Publikum transmedial durch namhafte Berliner Kiinstler*innen vermittelt. Das Ausstellungsprogramm der kommunalen Galerie
Klosterruine erhélt seit 2016 viel Aufmerksamkeit und Anerkennung seitens der jungen Kunstszene. Deshalb soll die Ruine der Franziskaner Klosterkirche eine
angemessene und denkmalgerechte Kennzeichnung erhalten, so dass sie Baudenkmal und Kulturstatte auch nach Einbruch der Dunkelheit weiterhin im Stadtraum
sichtbar bleibt.




Bitte erldutern Sie den Tourismusbezug des Projekts:

Handlungsfeld(er) im Tourismuskonzept 2018+

Handlungsfeld(er) im bezirklichen Tourismuskonzept

1,2,4,6

Der Leuchtschriftzug ist Teil eines stadtvertrdglichen Tourismuskonzepts, fiir das die Ruine der ehemaligen Franziskaner Klosterkirche steht. Durch ihn wird eine héhere
Aufmerksamkeit der touristischen Besucherstrome, die von klassischen Zentren wie dem Alexanderplatz in die NebenstraRen der historischen Mitte gelangen, generiert. Der Effekt
dieser Entzerrung und PotentialerschlieBung in Richtung des Molkenmarkts bildet zugleich einen im Kulturtourismus Berlins bisher unterreprasentierten Schwerpunkt der
spatmittelalterlichen Stadtgeschichte. Durch den Schriftzug werden Besucher*innen eingeladen, fern der hochfrequentierten Hotspots einen Moment der Entspannung und des
kulturhistorischen Entdeckens zu genieRen.

a) Das Angebot wird von Tourist*innen genutzt

oder

b) Das Angebot zieht Tourist*innen an (Kampagnen)

oder

c) Das Projekt richtet sich an Berliner*innen und dient dazu die
positiven Auswirkungen des Tourismus auf die Bevolkerung
hervorzuheben/ die negativen Auswirkungen abzuschwachen

a) Das Angebot ist fiir Tourist*innen aulerordentlich interessant. Als eines der &ltesten Baudenkmaler Berlins wird die Ruine der ehemaligen Franziskaner Klosterkirche
schon jetzt von zehntausenden Besucher*innen jahrlich aufgesucht. Die Kennzeichnung des Bauwerks als Klosterruine vermittelt sofort einen Zugang zur ehemaligen
Nutzung und Bedeutung des Gebaudes. Zugleich erweckt der Schriftzug Neugierde und |adt er Tourist*innen niedrigschwellig ein, sich ausfihrlicher mit dem Ort, seiner
Geschichte, und der kiinstlerisch-kulturellen Nutzung auseinanderzusetzen. Sowohl| der Dokumentarfilm zur Ruine, der wihrend der Offnungszeiten in der ehemaligen
Sakristei prasentiert wird, als auch die Vermittlung vor Ort durch die sog. Live-Speaker*innen, vervollstandigt das touristische Angebot.

b) Der Leuchtschriftzug betont und erweitert das gegenwartige Angebot visuell und zieht Tourist*innen durch die herausstechende Kennzeichnung des Orts an. Er
schafft Sichtbarkeit, Aufmerksamkeit und Erreichbarkeit, da die gegenwartige, vielféltige Nutzung dieses vermeintlich zerstérten Ortes kommuniziert wird. Damit wird
auch der besondere Charakter Berlins als Stadt, in der das Historische und Zeitgendssische einem andauernden Dialog stehen, unterstrichen.

c) An der Ruine der ehemaligen Franziskaner Klosterkirche ldsst sich ein bedeutender Abschnitt der Geschichte und Stadtentwicklung Berlins ablesen. Dennoch wissen
viele Berliner*innen nicht von ihrer Existenz. Die stadtebauliche Entwicklung rund um den Alexanderplatz hat die Aufmerksamkeit lange an andere Orte verlagert.
Zugleich ist die schwer zu Uberwindende GrunerstralRe ein weiteres Hindernis. Der Leuchtschriftzug schafft Aufmerksamkeit und erlaubt Berliner*innen, einen fiir die
eigene Stadt so bedeutsamen Ort wieder zu entdecken. Ihr Status als Ort, an dem die stddtische Bevolkerung und Tourist*innen gemeinsam und unabhéangig von
kommerziellen Zwecken Kultur und Zeit genieRen kénnen, wird ausgebaut.

Bitte erldutern Sie die nachhaltige Wirkung des Projekts anhand mindestens einer der nebenstehenden Dimensionen:

a) Das Projekt ist sozial nachhaltig
b) Das Projekt ist kologisch nachhaltig
c) Das Projekt ist 6konomisch nachhaltig

a) Anhand des Leutschriftzuges wird zum bewussten Zeitverbringen, kulturgeschichtlichem Entdecken und kiinstlerischem GenieRen eingeladen. Gemeinsam kénnen die
Besucher*innen den Ort entdecken, was das Gefiihl von zusammengehdorigkeit starkt. Zugleich entsteht durch die gestiegene Sichtbarkeit dieses bedeutsamen Orts
identitdtsstiftendes Potential. Das Bildungsangebot vor Ort klart tber die verschiedenen Epochen der Bau- und Kulturgeschichte Berlins auf.

b) Der Leuchtschriftzug ist in seiner Umsetzung 6kologisch nachhaltig. Der Einsatz von LED-RGhren ist sparsam im Stromverbrauch. Eine angeschlossene Zeitschaltuhr soll den
Stromeinsatz ausschlieBlich wahrend Dammerung und Dunkelheit regulieren. Plexiglas ist ein langanhaltendes Material, das nach jahrelangem Gebrauch nahezu uneingeschrankt
lichtdurchlassig und wetterbestandig bleibt.

c) Die Kennzeichnung der Ruine der ehemaligen Franziskaner Klosterkirche steigert den touristischen Zulauf und damit das 6konomische Profil der Innenstadt Berlins. Zudem werden
ein Berliner Designstudio sowie regionale Handwerksunternehmen mit der Ausfiihrung beauftragt, wodurch die lokale Wirtschaft gestarkt wird.

Bitte erldutern Sie, inwiefern lhr Projekt dariiberhinaus folgende Aspekte beriicksichtigt:




Das Projekt beriicksichtigt Aspekte der Barrierefreiheit

Die Ruine ist barrierearm zuganglich. In der Vermittlungsarbeit wird auf Mehrsprachlichkeit und einfache Sprache geachtet. Der Leuchtschriftzug ermoglicht zudem gehbehinderten
Menschen, den Ort aus der Entfernung zu identifizieren, ohne tber die Rampen am Seitenschiff der Ruine in den Eintrittbereich gelangen zu missen.

Das Projekt nutzt die Moglichkeiten der Digitalisierung

Der Fachbereich Kunst und Kultur nutzt das Internet, die sozialen Medien, digitale Newsletter und digitale Veranstaltungskalender in der Offentlichkeitsarbeit. Die Homepage der
Ruine der ehemaligen Franziskaner Klosterkirche wird bei Ausstellungen regelmaRig als komplementare digitale Ausstellungsflache genutzt. Zudem ist der Film zur Ruine des
ehemaligen Franziskaner Klosterkirche auf der Homepage online einzusehen und vervollstandigt neben Fithrungen das schon reichhaltige Vermittlungsangebot.




Ausfillhinweise und Erlduterungen

Das geplante Projekt sollte moglichst innerhalb des laufenden bzw. kommenden Haushaltsjahres umgesetzt werden. In

Zeile 9: Projektzeitraum |Ausnahmefallen kann der Projektumsetzungszeitraum lber das Ende das Haushaltsjahres hinausgehen. In diesen Fallen sind
zusatzlich zu einer Begriindung die geplanten Ausgaben nach Haushaltsjahren getrennt anzugeben.
Die zehn Handlungsfelder des Tourismuskonzeptes 2018+ (entsprechend der Senatsverfassung
https://www.berlin.de/rbmskzl/aktuelles/pressemitteilungen/2018/pressemitteilung.671025.php) lauten:
1. Aktive Besucherinnen- und Besucherlenkung zur besseren Entzerrung der Besucherstrome und PotenzialerschlieBung,
2. Kultur der Gastlichkeit pflegen und ausbauen,
3. Akzeptanz durch Partizipation und Sensibilisierung steigern,
Zeile 13: |Handlungsfeld 4. Bewahrng der \'/ielffiiltigen' Kiezkultur und" Pflege des éffentlichen Raumes,
5. Markenfiihrung im Sinne eines stadtvertraglichen Tourismus,
6. Potenziale des Kulturtourismus besser erschliel3en,
7. Steuerung des Beherbergungswesens,
8. Touristische Infrastruktur und Mobilitat,
9. Potenziale im Tagungs- und Kongressgeschaft besser ausschopfen,
10. Konzepte fiir mehr Sicherheit
Es kdnnen aus dem Titel "Zuschisse flr besondere touristische Projekte" (68629) nur Projekte mit einem eindeutigen
Zeile 14: |Tourismusbezug |Tourismusbezug gefordert werden. Ihr Projekt muss zwingend einen Tourismusbezug aufweisen. Die drei aufgefiihrten

Kategorien sollen Ihnen bei der Erlauterung des Tourismusbezugs als Hilfestellung dienen.




Zeile 17:

Nachhaltigkeit

Ein weiters Pflichtkriterium ist die nachhaltige Wirkung des Projekts. Das Projekt sollte moglichst viele der nachfolgenden
Dimensionen abdecken:

Das Projekt ist sozial nachhaltig

Das betrifft beispielsweise MaBnahmen zur starkeren Besucher*innenentzerrung sowie zur Reduzierung der negativen
Begleiterscheinungen des Tourismus (z.B. Mll, Larm, Verkehr, Wohnraumverknappung — dort, wo moglich und beeinflussbar).
Auch Kampagnen zur Auflésung der Frontstellungen zwischen Einheimischen und Gasten sowie zur Verbesserung bzw.
Beibehaltung der Toleranz und Offenheit der Berliner Bevolkerung oder Projekte, die den Schutz und Erhalt regionaler
Kulturglter/ldentitat unterstiitzen, erfillen dieses Kriterium.

Das Projekt ist 6konomisch nachhaltig

Das Projekt sichert die Wettbewerbsfahigkeit Berlins dauerhaft. Dies sind zum einen Projekte, die auf eine starkere
Qualitatsorientierung (z.B. Service, zielgruppengerechte Angebote, Sicherheit) ausgerichtet sind. Zum anderen MaRBnahmen,
die neue touristische Angebotspotenziale insbesondere in den Randbezirken zur starkeren 6konomischen Teilhabe (Sicherung
von Arbeitspldtzen, hhere Wertschépfung) dieser unterstitzen.

Das Projekt ist 6kologisch nachhaltig

Das Projekt hat eine starke Umweltorientierung. Dies kdnnen beispielsweise Projekte zur Férderung (der Nutzung) nachhaltiger
Mobilitidtsangebote (z.B. OPNV, Radtourismus, Reisebusverkehr, Elektromobilitit, vernetzte Mobilititsketten) sein oder
Projekte, die die Nutzung regionaler, 6kologischer Produkte fordern, oder Projekte, die die Umweltorientierung von
Leistungsanbietern férdern (z.B. Green Meetings, Umweltzertifizierungen, ,, Zero Waste“-Initiativen).

Zeile 19:

Barrierefreiheit

Barrierefreiheit kann auf verschiedene Arten in das Projekt integriert werden. Beispielsweise bei der Entwicklung einer
Webseite in Form von Verstandlichkeit, SchriftgroRe etc. oder bei Veranstaltungen in Form von Zugangsmoglichkeiten fur
Menschen mit Mobilitatseinschrankungen.

Zeile 20:

Digitalisierung

Digitalisierung kann sich auf unterschiedliche Arten in dem Projekt wiederfinden. Sie kann fiir die Vernetzung innerhalb des
Projektes genutzt werden, es kdnnen digitale Anwendungen entwickelt werden oder die Ergebnisse von Befragungen etc.
kénnen in Form von Open Data zur Verfligung gestellt werden.




der tllhi ise und Erlar bis spa 28.02.2021/31.07.2021 per E-Mail an Frau Gértner

Bitte senden Sie das ausgefiillte Formular unter Berii
(arlene.gaertner@senweb.berlin.de).

Projektideen zur Verwendung von Mitteln fiir b

Angaben zum Projekt

d

touristische Projekte 2021

Projektname

Ortstermin 2021 — Kunst'estlva\ in Moabit und im Hansaviertel
Thema 2021: RE:

Referat und

Bezirksamt Mitte von esrlm, Fachbereich fiir Kunst, Kultur und Diana Bach (diana.bach@ba-mitte.berlin.de)

Proiektpartner

Zuwendung

Geplante Fi
" /\

3031025

p und bendtigten Mittel
Haushaltsjahre)

1.3.-2.9.21 Vorbereitung

Fr, 3. - So, 5.9.21 Festivalwochenende
6.9. - 31.10.2021 Nachbereitung
Benétigte Mittel: 10.000 €

Art des Projektes (bezirkseigenes Projekt /
Proiekt)

Bezirkseigenes Projekt

Kurzbeschreibung des Projektes

Handlungsfeld(er) im Tourismuskonzept 2018+

el milerwet 15 Jahven Konzlet und organisir dor Kunsieren Tirgaten o. asBelcble Kunstoival Orlstermin, s jedes Jaht vor Ot asassigo Kinster

innen und Kulturschaffende einladt, mre Ateliers zu offnen me une zu init ich ebenfalls mit
Angeboten, stelln inre R3 fir ki Projekte zur Veﬂugung Zusataich wordon 40.60 woters Veranstaltungen wie
Lesungen, Konzerte, sowie der Galerie Nord geboten.

Das umfangreiche Programm zog in den vergangenen Jahren im Schnitt mehr als 10.000 Besucher‘innen in Moabiter Remisen, Hinterhdfe, Projektréume, in gestylte
Lofts und Galerien. Fast 200 Kiinstler‘innen an ca. 70 Orten nahmen 2020 am Festival teil. Ortstermin ist ein nicht mehr wegzudenkendes kulturelles Highlight fir
Moabiter*innen, aber auch fir zahireiche Berliner*innen und Gaste der Stadt, die Moabit immer mehr als touristisches Ziel entdecken.

Durch seine inselartige, griine und zentrale Lage und seinen interkulturellen Charakter gewinnt der Bezirk immer mehr an Attraktivitét - er ist vollkommen in die Mitte
Berlins integriert und zieht mehr und mehr Biirgerinnen und Besucher‘innen an. Die speziell fi das Festival und seine unterschiediichsten Zielgruppen konzipierten
kinstlerischen Sonderprojekte steigem die Attraklivitat des Festivals und damit auch die des Stadtteils.

Ankniipfend an das Thema des letzten Ortstermin ,bis hierher und nicht weiter . this far and no further", der sich mit Grenzen und deren Uberschreitungsmglichkeiten

auseinander gesetzt hat, wollen wir dieses Jahr einen und uns mit Fragen und gleichzeitig das Festival fir alle

Sparten (Musik, Theater, Tanz, Museen, bildende Kunst, Literatur, Soziokultur, Film und Medien) finen.

10 resot - zuriicksetzen, steht fir einen Vorgang, der i elekironisches System wieder in den definierten Anfangszustand bringt. Das kann notwendig werden, wenn s

nicht mehr istund die g nicht mehr adaquat erledigen kann. Ubertragen auf eine kiinstlerische Auseinandersetzung und ein

Nachdenken ber die geselschatiche Ordnung, ergeben sich daraus produklive Fragen: Wie wollen wir weitermachen? Was wollen wir veréindem? Was kann blewben‘
jeren nicht

was kann we, was st zukiinftig wichiig und notwendig? Welche und
mehr konnen wieder auf die i ) gebracht werden?
Ortstermin méchte im Falle einer Forderung durch den i Ghnli jé und im &ffentlichen Raum erméglichen, die

aktuellen dringlichen Fragen Raum und Sichtbarkeit verschaffen.

Angedacht st sine Verbindung von baeits bestchenden Kunstesvals in Berln, um Boipie mit art.pring ader 48h Neukdln i Fom von Veranstatungen, Atler-und

fur Kiinstlerinnen Lesungen) und Austausch von Infrastruktur (Technik, Raumlichkeiten etc.
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e erldutern Sie den Tourismusbezug des Projekt:

Das Festival Ortstermin schafft Einsicht in die kulturelle Produktion des Stadteils, reg( den kommumkaﬂven Austausch zwischen den K\ezbewohnef“mnen
Tourist*innen und den dort ansassigen Kinstlerinnen an und ist eine jurch ip: die kulturelle Moabits erfahrbar
macht.

Folgende Handlungsfelder sollen bedient werden:
1. Aktive Besucherinnen- und Besucherlenkung zur besseren Entzerrung der Besucherstrome und Potenzialerschiiefung,
2. Kultur der Gastlichkeit pflegen und ausbauen,

3. Akzeptanz durch Partizipation und Sensibilisierung steigen,

4. Bowahrung der vieligen Kiezkultur und Pflege des dffentichen Raumes,

Drtanzinla .

im bezirklich - Das Festal Ortstermin trégt zur des kulturellen innerhalb Moabits gerade im und nach dem Krisenjahr 2020 bei,
) im bezirklichen Tour reanimiert das kulturelle Leben in Moabit und schaﬂl Réume der i zwischen den innen, den Berliner*innen und Gésten aus
2) Das Angebot wird von Tourist*innen genutzt Das Festival Ortstermin ist ein Angebot, das Tourist'innen anzieht und von ihnen wird. Es schafft i und fiihrt zum regem

oder

b) Das Angebot zieht Tourist*innen an (Kampagnen)

oder

©) Das Projekt richtet sich an Berliner*innen und dient dazu die
positiven Auswirkungen des Tourismus auf die Bevélkerung
hervorzuheben/ die negativen Auswirkungen abzuschwéchen

Bitte erldutern Sie die nachhaltige Wirkung des Projekts anhand mindestens einer der nebenstehenden Dimensionen:

a) Das Projekt ist sozial nachhaltig
b) Das Projekt ist 8kologisch nachhaltig
¢) Das Projekt ist skonomisch nachhaltig

Bitte erldutern Sie, inwiefern Ihr Projekt dariiberhinaus folgende Aspekte beriicksichtigt:

Das Projekt beriicksichtigt Aspekte der Barrierefreiheit

Austausch und zur Verstandigung zwischen Beriiner Biirger‘innen und den Gésten der Stadt.

. es seit vielen Jahren die kulturelle Vielfat und Ausstrahlung Moabits tiber die Grenzen des Stadteils hinaus erfolgreich steigert und damit zur
heutigen Attraktivitt bei hat. Es verbindet die Bewohner‘innen Moabits mit der neu hinzugezogen jungen aufstrebenden
Generation. Durch die i i 5 bindet das Festival alle Bevdlkerungsgruppen ein, unabhéingig von Alter,
ethnischer Herkunft oder sozialer Stellung.

b) ... alle kiinstleri ionen im dffentlichen Raum die des ‘schonend verwenden und auf Millvermeidung geachtet
wird. Die moderierten Rundgéngen finden z.B. zu Fut oder mit dem Fahrrad statt. Bel der der wird auf die
Verwendung von Ressourcen geachtet oder diese st sogar Thema.

c)..... es neben der Stabilisierung und Konsolidierung des Festivals als wichtigem Anker der Kulturwirtschaft in Moabit um die Initiierung Kleiner und
mittlerer Projekte geht, die den Kul(urslandon Moebll und die hier anséssigen Kiinstler‘innen stérken. Dariiber hinaus nutzen die Besucher die lokale

und Handwerk. Sie stérken damit das und die bedrohte Kiezstruktur, die
von der Bevslkerung und \ieen Beiner Gaslen als erhaltenswert erachtet wird.

Viele Orte slnd barrierefrei erreichbar, die Projekte im ffentiichen Raum sind in der Regel barrierefrei zugénglich. Es werden zuséitzlich barrierefreie
und in leichter Sprache sowie rollstuhigerecht angeboten. Die Website soll méglichst barrierefrei
abrubar sein z. e durch extra groe Schrift und einfache Sprache.

Das Projekt nutzt die Moglichkeiten der Digitalisierung

Ortstermin fiihrt das Anmeldeverfahren online durch, bietet das Programm online zum Download an, stellt das Festival online vor und verlinkt zu den
Akteurtinnen. Das Programm wird iiber soziale Netzwerke verbreitet und auf einer Website prasentiert und dokumentiert. Die digitale Navigation iiber einen
verlinkten Stadtplan Moabits ist geplant. AuRerdem sind Streamings der jeweiligen Veranstaltungen angedacht, um die Wirksamkeit zu erhdhen, aber auch
im Fall. dass die Pandemie uns zwinat, die in den digitalen Raum zu legen.




Ausfiillhinweise und Erldut:

Zeile 9: Projektzeitraum

Zeile 13: [Handlungsfeld

Zeile 14: |[Tourismusbezug




Zeile 17: |Nachhaltigkeit
Zeile 19: [Barrierefreiheit
Zeile 20: |Digitalisierung




grungen

Das geplante Projekt sollte mdglichst innerhalb des laufenden bzw. kommenden Haushaltsjahres umgesetzt werden. In
Ausnahmefallen kann der Projektumsetzungszeitraum liber das Ende das Haushaltsjahres hinausgehen. In diesen Fallen sind
zusatzlich zu einer Begriindung die geplanten Ausgaben nach Haushaltsjahren getrennt anzugeben.

Die zehn Handlungsfelder des Tourismuskonzeptes 2018+ (entsprechend der Senatsverfassung
https://www.berlin.de/rbmskzl/aktuelles/pressemitteilungen/2018/pressemitteilung.671025.php) lauten:
. Aktive Besucherinnen- und Besucherlenkung zur besseren Entzerrung der Besucherstrome und PotenzialerschlieBung,
. Kultur der Gastlichkeit pflegen und ausbauen,

. Akzeptanz durch Partizipation und Sensibilisierung steigern,

. Bewahrung der vielfaltigen Kiezkultur und Pflege des 6ffentlichen Raumes,

. Markenfihrung im Sinne eines stadtvertraglichen Tourismus,

. Potenziale des Kulturtourismus besser erschlielRen,

. Steuerung des Beherbergungswesens,

. Touristische Infrastruktur und Mobilitat,

. Potenziale im Tagungs- und Kongressgeschiaft besser ausschopfen,

10. Konzepte fir mehr Sicherheit

O 00 NO UL WN -

Es konnen aus dem Titel "Zuschusse flir besondere touristische Projekte" (68629) nur Projekte mit einem eindeutigen
Tourismusbezug gefordert werden. Ihr Projekt muss zwingend einen Tourismusbezug aufweisen. Die drei aufgefiihrten
Kategorien sollen Ihnen bei der Erlduterung des Tourismusbezugs als Hilfestellung dienen.




Ein weiters Pflichtkriterium ist die nachhaltige Wirkung des Projekts. Das Projekt sollte moglichst viele der nachfolgenden
Dimensionen abdecken:

Das Projekt ist sozial nachhaltig

Das betrifft beispielsweise MaBnahmen zur starkeren Besucher*innenentzerrung sowie zur Reduzierung der negativen
Begleiterscheinungen des Tourismus (z.B. Mll, Larm, Verkehr, Wohnraumverknappung — dort, wo moglich und beeinflussbar).
Auch Kampagnen zur Auflésung der Frontstellungen zwischen Einheimischen und Gasten sowie zur Verbesserung bzw.
Beibehaltung der Toleranz und Offenheit der Berliner Bevolkerung oder Projekte, die den Schutz und Erhalt regionaler
Kulturguter/Identitat unterstiitzen, erfullen dieses Kriterium.

Das Projekt ist 6konomisch nachhaltig

Das Projekt sichert die Wettbewerbsfahigkeit Berlins dauerhaft. Dies sind zum einen Projekte, die auf eine starkere
Qualitatsorientierung (z.B. Service, zielgruppengerechte Angebote, Sicherheit) ausgerichtet sind. Zum anderen MalRnahmen,
die neue touristische Angebotspotenziale insbesondere in den Randbezirken zur starkeren 6konomischen Teilhabe (Sicherung
von Arbeitspldtzen, hohere Wertschopfung) dieser unterstiitzen.

Das Projekt ist 6kologisch nachhaltig

Das Projekt hat eine starke Umweltorientierung. Dies kdnnen beispielsweise Projekte zur Férderung (der Nutzung) nachhaltiger
Mobilitdtsangebote (z.B. OPNV, Radtourismus, Reisebusverkehr, Elektromobilitit, vernetzte Mobilititsketten) sein oder
Projekte, die die Nutzung regionaler, 6kologischer Produkte férdern, oder Projekte, die die Umweltorientierung von
Leistungsanbietern fordern (z.B. Green Meetings, Umweltzertifizierungen, ,Zero Waste“-Initiativen).

Barrierefreiheit kann auf verschiedene Arten in das Projekt integriert werden. Beispielsweise bei der Entwicklung einer
Webseite in Form von Verstandlichkeit, SchriftgroRe etc. oder bei Veranstaltungen in Form von Zugangsmoglichkeiten fir
Menschen mit Mobilitatseinschrankungen.

Digitalisierung kann sich auf unterschiedliche Arten in dem Projekt wiederfinden. Sie kann fiir die Vernetzung innerhalb des
Projektes genutzt werden, es kdnnen digitale Anwendungen entwickelt werden oder die Ergebnisse von Befragungen etc.
kdnnen in Form von Open Data zur Verfiigung gestellt werden.










Projektskizze besonderere touristische Projekte in den Bezirken

Projektname

Planung und Erstellung einer Spielskulptur auf dem Alexanderplatz als touristische Top Destination

Bezirk und Ansprechperson

Bezirksamt Mitte von Berlin; Andreas Richter (BzBm Alex)

Geplante Finanzierungsform (Zuwendung/Auftrag)

Auftrag

Geplanter Projektzeitraum und bendétigte Mittel

01.03.2021 - 31.12.2021, 10 000 Euro als Kofinanzierung der Gesamtkosten von 80 000 €

Kurzbeschreibung des Projektes:

Ziel ist die Verbesserung der Aufenthaltsqualitdt auf dem Alexanderplatz.

Das Projekt schafft die konzeptionellen Grundlagen fiir eine Verbesserung einer fiir Touristen unattraktiven
Situation. Im Ergebnis sollen Vorlagen kiinstlerischer Angebote und Konzeptvorschldge stehen. Ein
Beratungsgremium aus internen und externen Fachleuten wird die kiinstlerischen Qualitat, aber auch
Praventions-, Sicherheits- Vandalismus und Kosten-Nutzenaspekte evaluieren und
Entscheidungsempfehlungen geben. Teilbereiche des Projektes sind voraussichtlich :

Status Quo-Analyse: Quantitative und qualitative Analyse Designentwicklung: Ableitung
und Ausarbeitung eines Designkonzeptes incl. Definition eines Qualitatszieles hinsichtlich der Sicherheit,
Evaluierung und Abstimmung liber umzusetzenden Designvorschlage

Umsetzungskonzept: Erstellung eines technischen Feinkonzeptes (Visualisierung, Bauplan, Montage - und
Wartungsplanes) ; Definition von Zustandigkeiten, Prioritdten und Zeithorizont =~ Umsetzung:
Ausschreibung und Realisierung des Montage- und Wartungsplanes fiir die Spielskulptur auf dem
Alexanderplatz Wartung als Dienstleistung in den vorgeschriebenen Intervallen




Bitte erldutern Sie den Tourismusbezug des Projekts:

1. Aktive Besucherinnen- und Besucherlenkung zur besseren Entzerrung der Besucherstréme und
PotenzialerschlieRung,

2. Kultur der Gastlichkeit pflegen und ausbauen,

Handlungsfeld(er) im Tourismuskonzept 2018+ 3. Akzeptanz durch Partizipation und Sensibilisierung steigern,

4. Bewahrung der vielfaltigen Kiezkultur und Pflege des 6ffentlichen Raumes,

8. Touristische Infrastruktur und Mobilitat,

10. Konzepte fiir mehr Sicherheit

Handlungsfeld(er) im bezirklichen Tourismuskonzept

a) Das Angebot wird von Touristen genutzt

oder . . .
. . . a) Die Spielskulptur auf dem Alexanderplatz tragt zu dessen Image bei und ist damit von
b) Das Angebot zieht Touristen an (Kampagnen) . L

oder besonderer Bedeutung fiir die touristische Nutzung des Alexanderplatzes b) Das

Angebot zieht Touristen an, da es sich um eine einzigartige Skulptur mit Zusatznutzen
handelt C) Das Projekt richtet sich ebenso an Berliner Familien und hebt die positiven
Auswirkungen des Tourismus hervor, indem Kinder aller Lander gemeinsam spielen und sich
kennenlernen.

c) Das Projekt richtet sich an Berlinerinnen und Berliner
und dient dazu die positiven Auswirkungen des Tourismus
auf die Bevolkerung hervorzuheben/ die negativen
Auswirkungen abzuschwéachen

itte erlautern Sie die nachhaltige Wirkung des Projekts anhand mindestens einer der nebenstehenden Dimensionen

..es eine Verbesserung der Aufenthaltsqualitdt und verbesserte soziale

a) Das Projekt ist sozial nachhaltig, weil . . . .. . .
) ) & Interaktionsmaoglichkeiten fir alle Zielgruppen bietet




b) Das Projekt ist 6kologisch nachhaltig, weil

Das Projekt ist 6kologisch nachhaltig, da die Spielskulptur aus langlebigen Materialien
gefertigt wird und Eltern Beforderungsenergie sparen, da sie nicht mehr zu
Spielmoglichkeiten an anderen Orten fahren miissen, wenn sie ihre Kinder wahrend eines
gemeinsamen Einkaufstages betreuen wollen.

c) Das Projekt ist 6konomisch nachhaltig, weil

Der Alexanderplatz ist in der Vergangenheit des Ofteren negativ in der Presse beschrieben
worden. Nicht zuletzt durch schlechte Atmosphare und dem fehlenden Angebot fiir Kinder
auf dem Platz leidet das Shoppingvergniigen der Berliner*innen und Tourist*innen.

Dies kann sich auf Dauer sich auf die Kundenfrequenz der am Platz ansdssigen
Unternehmen auswirken.

Durch die MaBnahme wird die Anziehungskraft des Alexanderplatzes gesteigert. Indem das
Shoppen wieder vermehrt SpaR macht, die Tourist*innen eine schone Atmosphare
bekommen und der Platz an einer einzigartigen Spielskulptur zum Verweilen und Spielen
einladt. Dadurch kann die Anziehungskraft des Platzes eine Steigerung erfahren, welche
dem Tourismus und dem Einzelhandel wirtschaftliches Wachstumspotential einbringen
wird.




Bitte erldutern Sie, inwiefern lhr Projekt dariiberhinaus folgende Aspekte beriicksichtigt:

Das Projekt berticksichtigt Aspekte der Barrierefreiheit

ja, da ebenerdig und mit Ricksicht auf alle Sicherheitsvorgaben errichtet wird

Das Projekt nutzt die Moglichkeiten der Digitalisierung

Ja. Zur Erstellung der einzigartigen Spielskulptur werden CAD Programme eingesetzt, die ein optimales Ergebnis
sichern.




Ausfillhinweise und Erlauterungen

Zeile 8:

Projektzeitraum

Das geplante Projekt sollte innerhalb des Haushaltsjahres 2019 umgesetzt werden. Restmittel sind ibertragbar.

Zeile 10:

Tourismusbezug

Es kénnen aus dem Titel "Zuschisse fiir besondere touristische Projekte" (68629) nur Projekte mit einem eindeutigen
Tourismusbezug geférdert werden. Die drei aufgefiihrten Kategorien sollen Ihnen bei der Erlauterung des Tourismusbezugs als
Hilfestellung dienen.

Zeilen 12 - 14:

Nachhaltigkeit

Ein weiters Pflichtkriterium ist die nachhaltige Wirkung des Projekts. Das Projekt sollte moglichst mehrere der nachfolgenden
Dimensionen abdecken:

Das Projekt ist sozial nachhaltig

Das betrifft beispielsweise MalRnahmen zur starkeren Besucherentzerrung sowie zur Reduzierung der negativen
Begleiterscheinungen des Tourismus (z.B. Miill, Larm, Verkehr, Wohnraumverknappung — dort, wo moglich und beeinflussbar).
Auch Kampagnen zur Auflésung der Frontstellungen zwischen Einheimischen und Gasten sowie zur Verbesserung bzw.
Beibehaltung der Toleranz und Offenheit der Berliner Bevolkerung erfiillen dieses Kriterium.

Das Projekt ist 6konomisch nachhaltig

Das Projekt sichert die Wettbewerbsfahigkeit Berlins dauerhaft. Dies sind zum einen Projekte, die auf eine starkere
Qualitatsorientierung (z.B. Service, zielgruppengerechte Angebote, Sicherheit) ausgerichtet sind. Zum anderen MalRnahmen,
die neue touristischer Angebotspotenziale insbesondere in den Randbezirken zur starkeren 6konomischen Teilhabe dieser

unterstitzen.

Das Projekt ist 6kologisch nachhaltig

Das Projekt hat eine starke Umweltorientierung. Dies kdnnen beispielsweise Projekte zur Forderung (der Nutzung) nachhaltiger
Mobilititsangebote (z.B. OPNV, Radtourismus, Reisebusverkehr, Elektromobilitit, vernetzte Mobilitdtsketten) sein oder
Projekte, die die Nutzung regionaler, 6kologischer Produkte fordern, oder Projekte, die die Umweltorientierung von
Leistungsanbietern fordern (z.B. Green Meetings, Umweltzertifizierungen, ,Zero Waste“-Initiativen).

Zeile 16:

Barrierefreiheit

Barrierefreiheit kann auf verschiedene Arten in das Projekt integriert werden. Beispielsweise bei der Entwicklung einer
Webseite in Form von Verstandlichkeit, SchriftgroRe etc. oder bei Veranstaltung in Form von Zugangsmoglichkeiten flr
Menschen mit Mobilitatseinschrankungen.

Zeile 17:

Digitalisierung

Digitalisierung kann sich auf unterschiedliche Arten in dem Projekt wiederfinden. Sie kann fiir die Vernetzung innerhalb des
Projektes genutzt werden, es kdnnen digitale Anwendungen entwickelt werden oder die Ergebnisse von Befragungen etc.
kénnen in Form von Open Data zur Verfligung gestellt werden.




Bitte senden Sie das ausgefiillte Formular unter Beriicksichtigung der Ausfiillhinweise und Erlduterungen bis spatestens 28.02.2021/31.07.2021 per E-Mail an Frau Gartner

(arlene.gaertner@senweb.berlin.de).

Projektideen zur Verwendung von Mitteln fiir besondere touristische Projekte 2021

Projektname

Organisation und Qualifizierung von Straenmusik zur Verbesserung des touristischen Niveaus auf dem Alexanderplatz als Pilotprojekt fir weitere Bezirke TEIL II.

Referat und Ansprechperson

Bezirksamt Mitte von Berlin; Andreas Richter (BzBm Alex)

(mogliche) Projektpartner

Visit Berlin, Bezirk Pankow, Bezirk Friedrichshain-Kreuzberg

Geplante Finanzierungsform (Zuwendung/Auftrag)

Auftrag

Bewirtschafternummer / Unterkonto

Geplanter Projektzeitraum und bendtigten Mittel (aufgeteilt auf die
Haushaltsjahre)

01.03.2021 - 31.12.2021, 40 000 £ als Kofinanzierung fir die Gesamsumme von 54000 Euro

Art des Projektes (bezirkseigenes Projekt /
bezirkstibergreifendes Projekt)

bezirksubergreifendes Projekt

Kurzbeschreibung des Projektes

Ziel ist die Organisation und Qualifizierung von Street Music um den Alexanderplatz durch Straenmusik qualitativ zu beleben und damit neue touristische Attraktionen
zu etablieren. Straenmusiker*innen am Alexanderplatz sind derzeit weder unterstutzt noch geschiitzt, noch findet eine qualitative Selektion statt. So haben Anzahl und
Qualitat der spontanen Darbietungen seit 2016 kontinuierlich abgenommen. Eine wissenschaftliche Untersuchung zeigt , dass die Beschwerden tber Kriminalitat auf
dem Platz gestiegen sind und mehrere Orte, die frilher von Musiker*innen bespielt wurden, heute fur Kleinkriminalitat und Drogenmissbrauch genutzt werden. Das
Projekt erfolgt unter Einbeziehung von Anrainern, Anwohnern und weiteren Akteur*innen. Fur das Pilotprojekt ist eine Kooperation mit einem weiteren Stadtbezirk
geplant.

Nachdem im letzten Jahr die Erstellung eines Buchungssystems fiir Organisation der StraBenmusik am Alexanderplatz bearbeitet wurde, soll dieses in diesem Jahr in den
2.T. noch zu erstellenden Organisationsstrukturen der praktischen Durchflihrung des Projektes zum Einsatz kommen. Hier sind folgende Teilbereiche geplant:
Quantitative und qualitative touristische Standortanalyse am Alexanderplatz in Hinblick auf Angebots- und Nachfrageseite sowie Organisationsstruktur(en).

Befragung: Moglicherweise Durchflihrung einer Anrainer- und Musiker-Befragung zur Organisation und Standortbestimmung

Strategieentwicklung: Ableitung und Ausarbeitung zukinftiger Organisations und Inhaltsschwerpunkte; Definition eines Qualtitatszieles

Umsetzungskonzept: Ableitung von Handlungsfeldern und Entwicklung von MaRnahmen in diesen; Definition von Zustandigkeiten, Prioritdten und Zeithorizont

und praktische Umsetzung des Projektes




Bitte erldutern Sie den Tourismusbezug des Projekts:

Handlungsfeld(er) im Tourismuskonzept 2018+

4. Bewahrung der vielféltigen Kiezkultur und Pflege des 6ffentlichen Raumes, 6. Potenziale des Kulturtourismus besser erschliefen
10. Konzepte fiir mehr Sicherheit

Handlungsfeld(er) im bezirklichen Tourismuskonzept

a) Das Angebot wird von Tourist*innen genutzt

oder

b) Das Angebot zieht Tourist*innen an (Kampagnen)

oder

c) Das Projekt richtet sich an Berliner*innen und dient dazu die
positiven Auswirkungen des Tourismus auf die Bevolkerung
hervorzuheben/ die negativen Auswirkungen abzuschwéchen

a) Das StraBenmusikkonzept fir den Alexanderplatz definiert die Organisations- und Qualitatsziele und schafft mit dem entsprechenden Tool die
Voraussetzungen fiir ein positives und von Touristen genutztes Angebot. b) Das Angebot zeiht nachweislich Touristen an , wie wissenschaftliche

Untersuchungen auf TripAdvisor belegen. C) Das Projekt richtet sich ebenso an Berlinerinnen und Berliner und schwacht negative Auswirkungen
des Tourismus ab indem ein international getragenes Angebot entsteht.

Bitte erlautern Sie die nachhaltige Wirkung des Projekts anhand mindestens einer der nebenstehenden Dimensionen:

a) Das Projekt ist sozial nachhaltig

..es eine Verbesserung der Aufenthaltsqualitat und soziale Interaktionsmaoglichkeiten fiir alle Zielgruppen bietet

b) Das Projekt ist 6kologisch nachhaltig

StraBenmusikanten auf natirliche Weise ressourcenschonend arbeiten und die Kommunikation und Organisation dieses Angebotes zur weiteren
Nutzung lokaler Angebote beitragt




Der Alexanderplatz ist in der Vergangenheit des Ofteren negativ in der Presse beschrieben worden. Nicht zuletzt durch schlechte Atmosphire
und dem verringerten Sicherheitsempfinden auf dem Platz leidet das Shoppingvergniligen der Berliner*innen und Tourist*innen.

Dies kann sich auf Dauer sich auf die Kundenfrequenz der am Platz ansassigen Unternehmen auswirken.

c) Das Projekt ist okonomisch nachhaltig Durch die MaRnahme wird die Anziehungskraft des Alexanderplatzes gesteigert. Indem das Shoppen wieder vermehrt SpaR macht, die
Tourist*innen eine schéne Atmosphéare bekommen und der Platz zum Verweilen einladt. Dadurch kann die Anziehungskraft des Platzes eine

Steigerung erfahren, welche dem Tourismus und dem Einzelhandel wirtschaftliches Wachstumspotential einbringen wird.

Bitte erldutern Sie, inwiefern lhr Projekt dariiberhinaus folgende Aspekte beriicksichtigt:

Das Projekt bericksichtigt Aspekte der Barrierefreiheit offline : ja, da ebenerdig online : ja, da barrierefrei programiert

. . Ll . [T Ja. Die Organisation und Qualitative Verbesserung des Straenmusik-Angebotes wird durch die Nutzung und Weiterentwicklung eines digitalen Buchungs- und
Das Projekt nutzt die Moglichkeiten der Digitalisierung & ’ € & € s 8 &
Programmdarstellungstooles erreicht.




Ausfillhinweise und Erlduterungen

Das geplante Projekt sollte moglichst innerhalb des laufenden bzw. kommenden Haushaltsjahres umgesetzt werden. In

Zeile 9: Projektzeitraum |Ausnahmefallen kann der Projektumsetzungszeitraum lber das Ende das Haushaltsjahres hinausgehen. In diesen Fallen sind
zusatzlich zu einer Begriindung die geplanten Ausgaben nach Haushaltsjahren getrennt anzugeben.
Die zehn Handlungsfelder des Tourismuskonzeptes 2018+ (entsprechend der Senatsverfassung
https://www.berlin.de/rbmskzl/aktuelles/pressemitteilungen/2018/pressemitteilung.671025.php) lauten:
1. Aktive Besucherinnen- und Besucherlenkung zur besseren Entzerrung der Besucherstrome und PotenzialerschlieBung,
2. Kultur der Gastlichkeit pflegen und ausbauen,
3. Akzeptanz durch Partizipation und Sensibilisierung steigern,
Zeile 13: |Handlungsfeld 4. Bewahrng der \'/ielffiiltigen' Kiezkultur und" Pflege des éffentlichen Raumes,
5. Markenfiihrung im Sinne eines stadtvertraglichen Tourismus,
6. Potenziale des Kulturtourismus besser erschliel3en,
7. Steuerung des Beherbergungswesens,
8. Touristische Infrastruktur und Mobilitat,
9. Potenziale im Tagungs- und Kongressgeschaft besser ausschopfen,
10. Konzepte fiir mehr Sicherheit
Es kdnnen aus dem Titel "Zuschisse flr besondere touristische Projekte" (68629) nur Projekte mit einem eindeutigen
Zeile 14: |Tourismusbezug |Tourismusbezug gefordert werden. Ihr Projekt muss zwingend einen Tourismusbezug aufweisen. Die drei aufgefiihrten

Kategorien sollen Ihnen bei der Erlauterung des Tourismusbezugs als Hilfestellung dienen.




Zeile 17:

Nachhaltigkeit

Ein weiters Pflichtkriterium ist die nachhaltige Wirkung des Projekts. Das Projekt sollte moglichst viele der nachfolgenden
Dimensionen abdecken:

Das Projekt ist sozial nachhaltig

Das betrifft beispielsweise MaBnahmen zur starkeren Besucher*innenentzerrung sowie zur Reduzierung der negativen
Begleiterscheinungen des Tourismus (z.B. Mll, Larm, Verkehr, Wohnraumverknappung — dort, wo moglich und beeinflussbar).
Auch Kampagnen zur Auflésung der Frontstellungen zwischen Einheimischen und Gasten sowie zur Verbesserung bzw.
Beibehaltung der Toleranz und Offenheit der Berliner Bevolkerung oder Projekte, die den Schutz und Erhalt regionaler
Kulturglter/ldentitat unterstiitzen, erfillen dieses Kriterium.

Das Projekt ist 6konomisch nachhaltig

Das Projekt sichert die Wettbewerbsfahigkeit Berlins dauerhaft. Dies sind zum einen Projekte, die auf eine starkere
Qualitatsorientierung (z.B. Service, zielgruppengerechte Angebote, Sicherheit) ausgerichtet sind. Zum anderen MaRBnahmen,
die neue touristische Angebotspotenziale insbesondere in den Randbezirken zur starkeren 6konomischen Teilhabe (Sicherung
von Arbeitspldtzen, hhere Wertschépfung) dieser unterstitzen.

Das Projekt ist 6kologisch nachhaltig

Das Projekt hat eine starke Umweltorientierung. Dies kdnnen beispielsweise Projekte zur Férderung (der Nutzung) nachhaltiger
Mobilitidtsangebote (z.B. OPNV, Radtourismus, Reisebusverkehr, Elektromobilitit, vernetzte Mobilititsketten) sein oder
Projekte, die die Nutzung regionaler, 6kologischer Produkte fordern, oder Projekte, die die Umweltorientierung von
Leistungsanbietern férdern (z.B. Green Meetings, Umweltzertifizierungen, ,, Zero Waste“-Initiativen).

Zeile 19:

Barrierefreiheit

Barrierefreiheit kann auf verschiedene Arten in das Projekt integriert werden. Beispielsweise bei der Entwicklung einer
Webseite in Form von Verstandlichkeit, SchriftgroRe etc. oder bei Veranstaltungen in Form von Zugangsmoglichkeiten fur
Menschen mit Mobilitatseinschrankungen.

Zeile 20:

Digitalisierung

Digitalisierung kann sich auf unterschiedliche Arten in dem Projekt wiederfinden. Sie kann fiir die Vernetzung innerhalb des
Projektes genutzt werden, es kdnnen digitale Anwendungen entwickelt werden oder die Ergebnisse von Befragungen etc.
kénnen in Form von Open Data zur Verfligung gestellt werden.




Bitte senden Sie das ausgefiillte Formular unter Beriicksichtigung der Ausfiillhinweise und Erlduterungen bis spatestens 28.02.2021/31.07.2021 per E-Mail an Frau Gartner
(arlene.gaertner@senweb.berlin.de).

Projektideen zur Verwendung von Mitteln fiir besondere touristische Projekte 2021

Projektname Tourismuskonzept Berlin-Mitte

Referat und Ansprechperson Bezirksamt Mitte von Berlin, Wirtschaftsforderung, Evelyn Gebhardt (evelyn.gebhardt@ba-mitte.berlin.de | 030 9018 34374)
(mogliche) Projektpartner relevante Akteur*innen werden in der Konzeption miteinbezogen

Geplante Finanzierungsform (Zuwendung/Auftrag) Auftrag

Bewirtschafternummer / Unterkonto Bewirt.: 3031051, Buchungsstelle 1320 / 68629 / 385

Geplanter Projektzeitraum und benétigten Mittel

01.04.2021 - 30.11.2021, 50.000 €
(aufgeteilt auf die Haushaltsjahre)

Art des Projektes (bezirkseigenes Projekt /

bezirkseigenes Projekt
bezirkstibergreifendes Projekt) & !
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Kurzbeschreibung des Projektes

Auf Basis des landesweiten Tourismuskonzepts 2018+ (durch SenWEB und visit Berlin) werden durch die Berliner Bezirke jeweils lokalspezifische Tourismuskonzepte
unter den Gesichtspunkten Stadtvertraglichkeit und Nachhaltigkeit erstellt, bzw. aktualisiert. Da bisher kein Tourismuskonzept fiir den Bezirk Mitte von Berlin existierte,
wird dies nun erstmalig in Auftrag gegeben. Die bezirklichen Tourismuskonzepte sind Voraussetzung flr den zukiinftigen Erhalt von Férdermitteln aus Berliner
Landesmitteln fiir bezirkliche Tourismusvorhaben.

Mit einem Tourismuskonzept fir Berlin-Mitte wird die konzeptionelle Grundlagen fir eine stadtvertragliche und nachhaltige Entwicklung des Tourismus im Bezirk unter
besonderer Beriicksichtung der teilrdumlichen Besonderheiten geschaffen. Die Erarbeitung findet unter Einbeziehung von lokalen touristischen Anbieter*innen sowie
weiteren, fiir den Tourismus relevanten Akteur*innen statt. Die Auswirkungen der Corona-Pandemie - und die damit veranderte touristische Situation - werden sowohl
in der Erarbeitung des Konzepts als auch in den Malnahmevorschlagen bericksichtig.

Die Bausteine umfassen voraussichtlich:

Status Quo-Analyse: Quantitative und qualitative touristische Standortanalyse des Bezirks Mitte in Hinblick auf Angebots- und Nachfrageseite sowie
Organisationsstruktur(en). Méglicherweise Durchfiihrung einer (online) Gaste- oder Anbieter*innen-Befragung zur Unterstltzung der Status Quo-Analyse
Marktbetrachtung: Rickkopplung der Analyseergebnisse mit der gegenwartigen und zukiinftigen Marktsituation unter Berticksichtigung von Trends und Wettbewerb.
SWOT-Analyse: Herausstellung wesentlicher Starken und Schwachen sowie Ableitung von Chancen und Risiken.

Strategieentwicklung: Ableitung und Ausarbeitung zukiinftiger Themen- und Vermarktungsschwerpunkte; Entwicklung von Vision und Zielsystem; Definition von
passgenauen Zielgruppen

Umsetzungskonzept: Ableitung von Handlungsfeldern und Entwicklung von MalRnahmen; Definition von Zustandigkeiten, Prioritaten und Zeithorizont
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Bitte erlautern Sie den Tourismusbezug des Projekts:

Handlungsfeld(er) im Tourismuskonzept 2018+

Tourismuskonzept fiir Berlin-Mitte unter den Gesichtspunkten Stadtvertraglichkeit und Nachhaltigkeit

Handlungsfeld(er) im bezirklichen Tourismuskonzept

Erstmalige Erstellung eines Tourismuskonzepts fur den Bezirk Mitte von Berlin

a) Das Angebot wird von Tourist*innen genutzt

oder

b) Das Angebot zieht Tourist*innen an (Kampagnen)

oder

c) Das Projekt richtet sich an Berliner*innen und dient dazu die
positiven Auswirkungen des Tourismus auf die Bevolkerung
hervorzuheben/ die negativen Auswirkungen abzuschwichen

Das Tourismuskonzept fiir den Bezirk Mitte von Berlin definiert die strategische Ausrichtung und damit auch explitit die zukiinftige touristische Marktpositionierung des
Bezirks bzw. von dessen Teilrdumen und Themen fiir die kommenden Jahre. Dabei sollen zu identifizierende Potenziale mit MaBnahmen untersetzt und fiir eine
touristische Weiterentwicklung unter Minimierung negativer Effekte auf die Bevolkerung vor Ort genutzt werden. Auch um bereits bestehenden negativen
Auswirkungen des Tourismus zu begegnen, werden MaRnahmen definiert.

Bitte erldutern Sie die nachhaltige Wirkung des Projekts anhand mindestens einer der nebenstehenden Dimensionen:

a) Das Projekt ist sozial nachhaltig
b) Das Projekt ist 6kologisch nachhaltig
c) Das Projekt ist 6konomisch nachhaltig

a) ... die stadtvertragliche Entwicklung des Tourismus im Bezirk wesentlicher Bestandteil (dquivalent zum gesamtstédtischen Konzept) ist. Zukiinftige Entwicklungen im Bezirk und
seinen Teilrdumen sollen vorrangig dem Wohle der Bewohnerschaft dienen. Negative Begleiterscheinungen der touristischen Entwicklung sollen minimiert (wo bereits vorhanden)
bzw. furr die zukiinftige Entwicklung ausgeschlossen werden.

b) ... der Megatrend "Okologie und Nachhaltigkeit" als eine der Determinanten unserer Zeit bei allen geplanten Entwicklungen im Bereich Tourismus beriicksichtigt werden muss. Dies
ist nicht reiner Selbstzweck, sondern entspricht auch dem Nachfrageverhalten einer zunehmenden Zahl von touristischen Zielgruppen.

c) ... weil die teilrdumlichen Besonderheiten des Bezirks besondere Berlcksichtigung finden. Es sollen Potenziale identifiziert und mit MaBnahmen unterlegt werden, um die
o6konomische Teilhabe der kaum touristisch genutzten Rdume an der touristischen Entwicklung (und damit an der Wertschdépfung) zu verstérken.

Bitte erldutern Sie, inwiefern lhr Projekt dariiberhinaus folgende Aspekte beriicksichtigt:

Das Projekt beriicksichtigt Aspekte der Barrierefreiheit

Barrierefreiheit ist fir unterschiedlichste Zielgruppen (Senioren, mobilititseingeschrénkte Personen und Familien mit Kleinkindern) von groRer und gesamtgesellschaftlich zudem von
stark steigender Relevanz und findet daher auch im Tourismus Beachtung. Im Rahmen des Tourismuskonzepts wird das Thema Barrierefreiheit im Rahmen der Status Quo-Analyse
untersucht, um schlussendlich - je nach Ergebnis - Handlungsempfehlungen fiir die zukiinftige barrierefreie Entwicklung des Tourismus im Bezirk abzuleiten.

Das Projekt nutzt die Moglichkeiten der Digitalisierung

Digitalisierung als Megatrend wird im Rahmen der Konzepterstellung in jedem Falle behandelt. So sollte bspw. auch die Darstellung des touristischen Angebots im Bezirk analysiert
werden, um auch hierfiir Handlungsempfehlungen ableiten zu kénnen.

Ggfs. kommt im Rahmen der Erstellung des Konzepts auch eine Gaste- bzw. Akteur*innen-Befragung in Betracht, die im Idealfall digital durchgefiihrt werden sollte.
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Ausfillhinweise und Erlduterungen

Das geplante Projekt sollte moglichst innerhalb des laufenden bzw. kommenden Haushaltsjahres umgesetzt werden. In

Zeile 9: Projektzeitraum |Ausnahmefallen kann der Projektumsetzungszeitraum lber das Ende das Haushaltsjahres hinausgehen. In diesen Fallen sind
zusatzlich zu einer Begriindung die geplanten Ausgaben nach Haushaltsjahren getrennt anzugeben.
Die zehn Handlungsfelder des Tourismuskonzeptes 2018+ (entsprechend der Senatsverfassung
https://www.berlin.de/rbmskzl/aktuelles/pressemitteilungen/2018/pressemitteilung.671025.php) lauten:
1. Aktive Besucherinnen- und Besucherlenkung zur besseren Entzerrung der Besucherstrome und PotenzialerschlieBung,
2. Kultur der Gastlichkeit pflegen und ausbauen,
3. Akzeptanz durch Partizipation und Sensibilisierung steigern,
Zeile 13: |Handlungsfeld 4. Bewahrng der \'/ielffiiltigen' Kiezkultur und" Pflege des éffentlichen Raumes,
5. Markenfiihrung im Sinne eines stadtvertraglichen Tourismus,
6. Potenziale des Kulturtourismus besser erschliel3en,
7. Steuerung des Beherbergungswesens,
8. Touristische Infrastruktur und Mobilitat,
9. Potenziale im Tagungs- und Kongressgeschaft besser ausschopfen,
10. Konzepte fiir mehr Sicherheit
Es kdnnen aus dem Titel "Zuschisse flr besondere touristische Projekte" (68629) nur Projekte mit einem eindeutigen
Zeile 14: |Tourismusbezug |Tourismusbezug gefordert werden. Ihr Projekt muss zwingend einen Tourismusbezug aufweisen. Die drei aufgefiihrten

Kategorien sollen Ihnen bei der Erlauterung des Tourismusbezugs als Hilfestellung dienen.




Zeile 17:

Nachhaltigkeit

Ein weiters Pflichtkriterium ist die nachhaltige Wirkung des Projekts. Das Projekt sollte moglichst viele der nachfolgenden
Dimensionen abdecken:

Das Projekt ist sozial nachhaltig

Das betrifft beispielsweise MaBnahmen zur starkeren Besucher*innenentzerrung sowie zur Reduzierung der negativen
Begleiterscheinungen des Tourismus (z.B. Mll, Larm, Verkehr, Wohnraumverknappung — dort, wo moglich und beeinflussbar).
Auch Kampagnen zur Auflésung der Frontstellungen zwischen Einheimischen und Gasten sowie zur Verbesserung bzw.
Beibehaltung der Toleranz und Offenheit der Berliner Bevolkerung oder Projekte, die den Schutz und Erhalt regionaler
Kulturglter/ldentitat unterstiitzen, erfillen dieses Kriterium.

Das Projekt ist 6konomisch nachhaltig

Das Projekt sichert die Wettbewerbsfahigkeit Berlins dauerhaft. Dies sind zum einen Projekte, die auf eine starkere
Qualitatsorientierung (z.B. Service, zielgruppengerechte Angebote, Sicherheit) ausgerichtet sind. Zum anderen MaRBnahmen,
die neue touristische Angebotspotenziale insbesondere in den Randbezirken zur starkeren 6konomischen Teilhabe (Sicherung
von Arbeitspldtzen, hhere Wertschépfung) dieser unterstitzen.

Das Projekt ist 6kologisch nachhaltig

Das Projekt hat eine starke Umweltorientierung. Dies kdnnen beispielsweise Projekte zur Férderung (der Nutzung) nachhaltiger
Mobilitidtsangebote (z.B. OPNV, Radtourismus, Reisebusverkehr, Elektromobilitit, vernetzte Mobilititsketten) sein oder
Projekte, die die Nutzung regionaler, 6kologischer Produkte fordern, oder Projekte, die die Umweltorientierung von
Leistungsanbietern férdern (z.B. Green Meetings, Umweltzertifizierungen, ,, Zero Waste“-Initiativen).

Zeile 19:

Barrierefreiheit

Barrierefreiheit kann auf verschiedene Arten in das Projekt integriert werden. Beispielsweise bei der Entwicklung einer
Webseite in Form von Verstandlichkeit, SchriftgroRe etc. oder bei Veranstaltungen in Form von Zugangsmoglichkeiten fur
Menschen mit Mobilitatseinschrankungen.

Zeile 20:

Digitalisierung

Digitalisierung kann sich auf unterschiedliche Arten in dem Projekt wiederfinden. Sie kann fiir die Vernetzung innerhalb des
Projektes genutzt werden, es kdnnen digitale Anwendungen entwickelt werden oder die Ergebnisse von Befragungen etc.
kénnen in Form von Open Data zur Verfligung gestellt werden.
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