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1 Datenquellen

1.1

Erfassung

Die Erfassung erfolgte

=  gemal den Teilmarkten entsprechend der Definition der Initiative Kultur- &
Kreativwirtschaft der Bundesregierung,

. basiert auf Klassifikation der Wirtschaftszweige WZ 2008,

=  weitgehend analog zur Systematik der Vergleichserfassung von Plan-B aus

dem Jahr 2007,
= gegliedert nach Kern- und Erganzungsbereich.
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AuBerhalb dieser Definition liegt das kreative Handwerk, das im Rahmen dieser

Erhebung miterfasst wurde, insbesondere auch um Verflechtungen mit der ub-

rigen Kreativwirtschaft an einzelnen Standorten hervorzuheben.

1.2

Die Erfassung der bezirklichen Kreativwirtschaft zahlt zunachst Niederlassun-

Datenstruktur

gen, also Standorte von gemeldeten Unternehmen inkl. freiberuflich arbeitender

Personen der Kreativwirtschaft. Fiir jeden Datensatz werden - soweit die Daten-

lage dies zulasst - die folgenden Attribute erfasst:

Thema
Ref-Nr.

Attribut (Spaltenname)
fid

WIKO-Referenz

Bemerkung/Erklarung

zur Verknipfung der Daten mit GIS
oder zum WIKO-Projekt der Wirt-
schaftsforderung.

Unternehmen

Unternehmen

Rechtsform

Kontaktdaten

Anschrift

Stadt

PLZ

Website

Tatigkeitsbe-
reich

Branche (WIKO)

Ubernommen fiir Datensitze aus
WIKO-Erfassung. (Wif6)

Produkt/Tatigkeit

Kreativ-Handwerk

1 = ist Kreativhandwerk, d.h. aufler-
halb der definierten Kreativwirt-
schafts-Teilmarkte.

WZ2008 zweispaltig

WZ2008 differenziert

Klassifikation der Wirtschaftszweige
(WZ2008) der statistischen Amter
des Bundes und der Lander, nach 2
bzw. 5 Stellen. Wird zur Einordnung
in die Teilmarkte genutzt.

Kreativwirtschafts-Teilmarkt

Teilmarkte entsprechend der Defini-
tion der Initiative Kultur- und Krea-
tivwirtschaft des BMWK
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Erganzungs- und Kernbereich

Erganzungs- und Kernbereich, ana-
log zur Publikation ,Plan-B": Ergén-
zungsbereich Ubernimmt distribu-
tive Aufgaben innerhalb der Kreativ-
wirtschaft.

Standort PLR Planungsraum Planungsrdaume entspr. lebenswelt-
lich orientierter Rdume (LOR) der
Senatsverwaltung fir Stadtentwick-
lung, Bauen & Wohnen.
Gewerbeflache? 1 = Standort ist Gewerbefliche
Teilraum (WIKO) Teilraum-Kennung  entsprechend
WIKO (Wirtschaftsférderung)
OPNV nachste Haltestelle Nichstgelegene OPNV-Haltestelle
(Bus, Tram, Bahn)
Entfernung zu Haltestelle (in
Luftlinie in Metern
m)
Vernetzung social Media - Facebook
Cluster . .
el social Media - Instagram Nur z.T. erfasst
social Media - sonstiges
Cluster (k-Mean-Wert) Hoher Wert: starkere Verdichtung
von kreativwirtschaftlichen Nieder-
lassungen.
Kreativcluster [Bezeichnung] Ausgewadhlte Kreativ-Cluster, d.h.
Raume mit besonderer Dichte von
kreativw. Niederlassungen.
Daten Fir Niederlassungen, insb. be-

Zahler (Gewichtung fir Hot-
spots)

kannte Kreativ-Hotspots mit vielen
Kreativen/Kinstlern  wird  eine
Schatzzahl angegeben um den
Standort héher zu Gewichten.

Quelle

1 = MIGEWA-Daten

2 = WIKO/Vor-0rt Erhebung
3 = Bezirksamt

4 = Nachtrag

Die erstellte Datenbank liegt als Tabelle vor (.xlsx-Format] und ist kompatibel

zur Erhebung der Lichtenberger Gewerbestandorte, die parallel im Bezirk Lich-
tenberg im Rahmen des Wirtschaftsflachenkonzepts (WiKo) erfasst wird.

Dadurch konnen an den fir die Kreativwirtschaft relevanten Gewerbestandorten

sowohl Verflechtungen der Kreativwirtschaft abgebildet werden, als auch - in
umgekehrter Perspektive - die Kreativwirtschaft im Rahmen des Wirtschaftsfla-

chenkonzepts beriicksichtigt werden. Beispiele fur Uberschneidende Themenbe-
reiche sind u.a.:

= Verflechtung mit kreativem Handwerk
= Untergenutzte Flachen und Potenzialflachen
=  WiKo-Maflnahmen zur Forderung der Kreativwirtschaft
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1.3 Datenquellen und ihre Einschrankungen

Neben der im Rahmen der Bearbeitung des WIKO durchgefiihrten Erfassungen
und eigenen Erhebungen im Rahmen dieses Projekts stellen die Daten der MI-
GEWA-Datenbank des Bezirks Lichtenberg eine wichtige Grundlage fiir die Kre-
ativwirtschaftserfassung dar. Bei der Bewertung dieser Datenbasis mussen ei-
nige Einschrankungen beachtet werden:

=  Aufgrund der Zugangsbeschrankungen zur MIGEWA-Datenbank konnte die
Auswertung der Datenbank nur straBenzugweise durchgefiihrt werden. Da-
bei wurden alle Hauptstraf3len des Bezirks beriicksichtigt und dariber hin-
aus in relevanten Gebieten sowie in Verdachtsfallen auch die Nebenstra-
Ben. Es sind jedoch nicht alle Nebenstraf3en des Bezirks vollstandig ausge-
wertet worden.

. Uber die Aktualitat der Daten kann keine zuverlassige Aussage getroffen
werden. Die Datenbank wird durch Mitarbeitende des Bezirksamts Lichten-
berg regelmafig gepflegt, jedoch werden beispielsweise Unternehmens-
aufgaben nicht immer mitgeteilt.

. Die Daten enthalten keine Angaben uber die Mitarbeiteranzahl, es werden
also Niederlassungen bzw. Unternehmen gezahlt. An Standorten, bei denen
bekannt ist, dass mehrere unabhangige Kreative/Kiinstler tatig sind (u.a. an
bekannten Kreativ-Hotspots wie beispielsweise Rockhaus oder Heikonaut)
wurde eine entsprechende Gewichtung vorgenommen.

. Z.t. fehlen Datensatze an bekannten Kreativ-Standorten. In solchen Fallen
wurden ebenfalls soweit moglich und abschatzbar Gewichtungen vorge-
nommen.

. Die Datenbank umfasst Datensatze, deren Relevanz unklar ist, bzw. deren
Einordnung in bestimmte Teilmarkte lediglich aufgrund einer oberflachli-
chen Einschatzung erfolgen kann und entsprechende Ungenauigkeiten ent-
halten kann.

Fur die gesamtbezirkliche Betrachtung der Kreativwirtschaft sowie als Ver-
gleichswerte fir die Erfassung wurden au3erdem Daten der amtlichen Statistik
herangezogen. Auch fir diese Daten missen Einschrankungen beachtet werden:

= Die Amtliche Statistik zahlt Niederlassungen.
. Freiberufler werden erfasst, allerdings ist der Meldeort der gewerblichen
Tatigkeit zumeist der Wohnort und nicht der Arbeitsort (z. B. Atelier).

Aus diesen Einschrankungen ergibt sich eine mdgliche Untererfassung der Kre-
ativwirtschaft fir Lichtenberg durch die amtliche Statistik, da der Bezirk in vielen
Fallen zwar Arbeits- bzw. Wirkungsort von freiberuflichen Kreativen ist, diese
aber an anderen Orten in Berlin wohnen bzw. als Freiberufler registriert sind.
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Insgesamt bleibt zu beachten, dass bei der Erfassung keine belastbare Aussage
uber die Zahl der Personen, die in der bezirklichen Kreativwirtschaft tatig sind
getroffen werden kann, da sowohl in der amtlichen Statistik, als auch in der MI-
GEWA-Datenbank und im Rahmen der Vor-Ort Erhebung in der Regel Niederlas-
sungen erfasst werden. Durch die Gewichtung von bekannten Standorten mit
mehreren unabhangigen Kreativen/Kiinstlern mithilfe eines Zahlers wird diese
Differenz teilweise ausgeglichen, sodass es sich um eine Naherung handelt.
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2 Kreativwirtschaft nach Teilmarkten
2.1 Gesamtbezirk

Insgesamt wurden durch die Kombination aus Vor-Ort-Erhebung, MIGEWA-Da-
ten und weiteren Quellen 2.022 Kreative (inkl. Gewichtung, vgl. Kapitel 1.3) an
987 Niederlassungen bzw. Standorten in Lichtenberg erfasst. Abbildung 1
schlisselt die erfassten Kreativen und Niederlassungen nach Teilmarkten auf:

Abbildung 1:
Kreative und kreativwirtschaftliche Niederlassungen nach Teilmarkten
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Stark ausgepragt sind in Lichtenberg insbesondere die Teilmarkte Musik, Kunst
und Design, sowie Darstellende Kiinste. Im Mittelfeld bewegen sich Film, Wer-
bemarkt sowie Software und Games, wahrend die ubrigen Teilmarkte nur eine
untergeordnete Rolle spielen.

Insbesondere an Hotspot-Standorten, die durch einen hohen Bekanntheitsgrad
fur die Sichtbarkeit der Kreativwirtschaft im Bezirk eine besonders hervorgeho-
bene Rolle spielen, zahlt die Erfassung deutlich mehr Kreative als registrierte
Niederlassungen. Dies betrifft beispielsweise den Standort Gaswerksiedlung
(insb. Teilmarkt Musik ) oder das Ateliergeldnde BLO (insb. Teilmarkt Kunst).
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Bei einem Vergleich der erfassten Kreativwirtschaft mit der amtlichen Statistik
(Abbildung 2] fallen bei einer vergleichbaren Zahl erfasster Niederlassungen Un-
terschiede der Verteilung auf die einzelnen Teilmarkte auf.

Insbesondere die Teilmarkte Musik, Kunst und Darstellende Kunst erscheinen in
der amtlichen Statistik (vgl. Abbildung 2, linke Graphik) untererfasst. Dies ist zu-
mindest teilweise durch die Unterscheidung zwischen Meldeort (haufig am Woh-
nort auBBerhalb von Lichtenberg) und dem Wirkungsort (z.B. an einem Hot-Spot-
Standort wie den BLO-Ateliers) von freiberuflich Kreativschaffenden zu erklaren.
Insgesamt sind die genannten Teilmarkte in der Realitat wahrscheinlich bedeu-
tender fir den Standort Lichtenberg, als aus der amtlichen Statistik hervorgeht.

Die Untererfassung der Teilmarkte Buch, Games und Architektur in der Erhe-
bung vor Ort (vgl. Abbildung 2, rechte Graphik] ist mit der geringen Sichtbarkeit
dieser Teilmarkte begrindbar, da diese Bereiche der Kreativwirtschaft haufig
Biros oder Privatwohnungen als Standort nutzen. Dadurch sind diese Bereiche
der Kreativwirtschaft aber auch fur die Image-Wirkung bzw. Standortattraktivitat
nachrangig zu betrachten.
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Abbildung 2:

Kreativwirtschaft nach Teilmarkten in Lichtenberg

Amtliche Statistik:
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Quelle: Amt fir Statistik Berlin-Brandenburg.
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Erfassung vor Ort:

Anzahl erfasster

Gewerbe: 7%
= Musik 987

B Buch

H Kunst
1%
®Film

Rundfunk 4% 8%
0%

m Darstellende Kiinste
W Design
= Architektur 10%

Presse

Werbung

W Software-Games




LA
regioconsult

nzepte fiir Politik und Wirtschaft

2.2 Entwicklung

Bei Betrachtung der Zahl der Niederlassungen im Zeitverlauf sind insbesondere
in den letzten Jahren vor der Pandemie 2018-2019 in fast allen Teilmarkten deut-
liche Steigerungen zu verzeichnen (vgl. Abbildung 3). Insbesondere die ver-
gleichsweise wertschopfungsstarken Teilmarkte Software/Games, Film und De-
sign sind dynamisch gewachsen.

Abbildung 3

Entwicklung der Zahl der Niederlassungenin der
Kreativwirtschaftin Lichtenberg 2007-19 nach
Teilméarkten (2007=100)
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Im Vergleich mit der Gesamtstadt ist die Entwicklung in Lichtenberg seit 2015
iberdurchschnittlich (vgl. Abbildung 4). Ein Faktor sind hier die Wanderungsbe-
wegungen aus den Innenstadtbezirken aufgrund steigender Flachenpreise und
Verdrangung. Insgesamtist im Betrachtungszeitraum die Zahl der statistisch er-
fassten Niederlassungen um ca. 90% gewachsen.

Abbildung 4

Entwicklung der Zahl der Niederlassungen in der
Kreativwirtschaft (2007=100)
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3 Standorte

3.1 Standorte und Cluster ausgewahlter Teilmarkte
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Die einzelnen Teilmarkte der Kreativwirtschaft haben innerhalb des Bezirks unterschiedliche raumliche Schwerpunkte. Deutlich wird bei-
spielsweise, dass die Teilmarkte Film, Kunst und Musik Standorte in Gewerbegebieten bevorzugen, wo sie einerseits geeignete Raume und
Flachen finden und andererseits keine Konflikte mit storungsempfindlichen Nutzungen, insb. Wohnen zu erwarten sind.

Raumliche Schwerpunkte - alle Teilmarkte Raumliche Schwerpunkte Raumliche Schwerpunkte
: r L
”"’”""M’“’”L%V”;‘Tm‘ﬁ"* \ Dorter Mu.‘.:nnwf{-"::mfﬂ:?ri \
o, e, L"“”
’/ Pl‘imarc\‘s\und o // Pﬂma’rc\‘s\und

{

a7 NS [

\ Sﬂkt“{‘dﬂfgsmﬁlﬂf \f seku‘pdarASCLusLer

\t,:_/// Bty o

Dichte kreativwirtschaftlicher Standorte
S ]

gering hoch

2 T
J// Primiirodund

{1 S
4 sekujwda?s Cluster

=4
™, oronkases
r

7
s
Hofenssiiintin X
Homsmschintousaner Sat Y Y e

o gt

Storked % @

Storkadgr fogan
{
fudolSelige-Porkc 1]

fathaus Lisprentisng

Hivgtngenfiertal
Roedoliugpiotz

§ i
mmmggﬁcl'

Vst ‘@'\;’

Houtshoist Novd Harisharst Word
n n

o 1 1 1
R 0 1 2km ] ] 1 Zkm ]
[y Foclshoesd S0
regioconsult L ey
regioconsult regioconsult

Stand 08/07/2077. Quelle: reginconsult

Stand N8/02/2027. Quelle: regiocorsult Stand 18/02/7027. Quelle: regiocensult




A
regioconsult

Konzepte fir Politik und Wirtschaft

Neben historischen Entwicklungen beeinflussen weitere Faktoren die unterschiedliche Standortwahl der einzelnen Teilmarkte, dazu gehéren
die Nahe zu Wohnorten, Anbindung, die Verflechtung mit anderen Branchen, Dienstleistungs- und Gastronomieangebot oder Attraktivitat.

Raumliche Schwerpunkte

Kreativwirtschaft gesamt
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3.2 Raumliche Schwerpunkte und Standorttypen

In einzelnen Teilmarkten, etwa im Bereich der Kunst, ist eine deutliche Abwei-
chung in der Standortpraferenz im Vergleich zu anderen Teilmarkten erkennbar:
Hier werden die unterschiedlichen Standortanforderungen deutlich, im Bereich
Kunst etwa groflere Gewerbehallen, oder die Nahe zum kreativen Handwerk an
Gewerbestandorten. Insgesamt wurden bei der Erfassung vier unterschiedliche
Standorttypen identifiziert, die jeweils unterschiedliche Vorziige fiir Bereiche der
Kreativwirtschaft aufweisen (vgl. Abbildung 5). Eine vertiefende Analyse dieser
Standorttypen, ihrer Bedeutung fir die Kreativwirtschaft und den daraus zu fol-
gernden Handlungserfordernissen ist nicht Gegenstand dieser Untersuchung
und sollte ggf. geprift werden.

Abbildung 5:

Wohnungen und Biiros

) Ladengeschifte
Sdua [ LR R A S Lage Wohn- und Mischgebiete,
Teilmarkte Designmarkt, Buchmarkt, nachrangige EzH-Lagen
[ Software/Games,... | | Teilmarkte Kunstmarkt,
Standortwirkung keine | Software/Games
B K | Sch " Standortwirkung +Schaufenster” der
emerkung chwer zu erfassen, Kreativwirtschaft
haufig nur Meldeadresse. f .
Dadurch von nachrangiger Bemerkung Potenzial zur
Bedeutung fiir den Nachnutzung von
Standort. | schwachen EzH-Lagen

BT

4 Fovernehn S

e

S LR L | | Gewerbehofe und nachgenutzte Standorte

Lage Gewerbestandorte e Gowerbestandorte
Teilmarkt Kunstmarkt, | —
il FiLIJr?i’lv?;zrchaft Teilmarkte Kunstmarkt, darstellende
Musikwinscha,ﬂ___ Kunst, Musikwirtschatft...
Standortwirkung ‘ Aufwertung und Standortwirkung Nachnutzung fiir sonst
Verflechtung mit Gewerbe Unginuzi?w Flachen mci]t
t rt
Bemerkung Konfliktpotenzial durch zl?lge?urwill:lku:g ung un
Kundenverkehr, I
Nutzungskonkurrenz mit Bemerkung Haufig unklare
Gewerbe Langzeitperspektive




regioconsult

4 Cluster und Verflechtung

Kreative Cluster sind Standorte, die eine besonders hohe Dichte kreativwirt-
schaftlicher Niederlassungen aufweisen. Sie entwickeln sich in der Regel im
Umfeld von kreativen Hotspots, also Standorten, die fiir mindestens einen Teil-
bereich der Kreativwirtschaft eine vergleichsweise hohe Bekanntheit und Aus-
strahlung besitzen und historisch als Keimzelle und Netzwerkknoten fir die Kre-
ativwirtschaft vor Ort gewirkt haben und noch wirken. Die folgende Tabelle zahlt
die wichtigsten Kreativ-Cluster im Bezirk Lichtenberg auf:

Tabelle 1: Anzahl erfasster Niederlassungen in ausgewahlten Clustern

Kreativ-Cluster Musik Design Film Dar;tuer:lstinde Kunst Teil'rAT:Ecierkte
Herzbergstrafle 9 20 6 8 12 71
Kaskelkiez 9 17 9 18 12 99
Wiesenweg-Dreieck 19 7 0 12 2 46
Kopenicker Chaussee 5 12 9 6 1 39
Genslerstrafie 5 6 0 2 6 20
Josef-Orlopp-Strafle 2 2 1 1 2 22
Summe Cluster 49 b4 25 47 35 297
Summe Niederlassungen 168 245 95 152 76 1070
Anteil des Clusters am Teilmarkt 29% 26% 26% 31% 46% 28%

Etwas mehr als ein Viertel (28%) aller kreativwirtschaftlichen Niederlassungen
sind an Cluster-Standorten verortet. Die Bedeutung von Cluster-Standorten ist
dabei fiir den Teilmarkt Kunst (46%) und Darstellende Kunst (37%) am hochsten.

Abgesehen vom Bereich Kaskelkiez sind alle aufgelisteten Cluster in Gewerbe-
gebieten angesiedelt. Sie zeichnen sich durch einen bis zwei Schwerpunktberei-
che aus, also Teilmarkte, die den Standort in hohem Mafle pragen. Diese Kon-
zentration stellt einen sich selbst verstarkenden Prozess dar, angestof3en durch
die zundchst geringen Flachenpreise und geeigneten Bauformen (Hallen, Werk-
statten, groBe Freiflachen, geringe Stérung angrenzender Nutzungen] und
schlieflich fortgesetzt durch die wachsende Netzwerk-Funktion und Image-Wir-
kung der Hot-Spots. Dies fiihrt zu einer zunehmenden Verflechtung, sowohl in-
nerhalb der ansassigen Kreativwirtschaft, als auch mit kreativen Handwerksbe-
trieben sowie mit weiteren Dienstleistungen im Umfeld, die sich zunehmend auf
die Kreativwirtschaft einrichten. Als Standortfaktor fir ein kreatives Cluster
nicht zu vernachlassigen ist aber nach wie vor auch die schnelle Anbindung an
das Berliner Zentrum, wohin noch immer zahlreiche Verbindungen bestehen und
woher ein bedeutender Anteil des Publikums bzw. der Kunden kommt.




Es ist festzustellen, dass trotz der teils globalen Verflechtungsbeziehungen der
Lichtenberger Kreativwirtschaft die raumliche Nahe und das personliche Netz-
werken nach wie vor einen hohen Stellenwerk genief3en und in keiner Weise
durch digitale Prasenzen, sei es iber Foren oder Social-Media ersetzt werden.
Die digitalen Kommunikationsformate werden vielmehr fir die Auflendarstel-
lung sowie kommerzielle Zwecke der Lichtenberger Kreativwirtschaft einge-
setzt.

Die funktionale Struktur der kreativen Cluster in Lichtenberg ist im Rahmen ei-
ner oberflachlichen Erfassung nicht vollstandig darstellbar. Fir ein umfassen-
des Verstandnis der wirtschaftlichen Verflechtungen und der mit den genannten
Clustern verbundenen Wertschopfung erfordert ggf. eine tiefergehende Analyse.

Die folgenden kartographischen Darstellungen (Abbildungen 6ff) verorten die
identifizierten Cluster und geben Hinweise auf die raumliche Ausdehnung, Kon-
zentration, bauliche Voraussetzungen (Hallengebaude, Gewerbehofe etc.) sowie
Verflechtungen zum kreativen Handwerk.

4.1 GenslerstraBe/Gewerbegebiete Hohenschonhausen

LA
regioconsult

Konzepte fir Politik und Wirtschaft

in Lichtenhe

Hohenschién

gering

‘| Gebiudetypen
Halle, Wer

() nachgenut
@ nachgenut

Standorte der Kreativwirtschaft

Dichte kreativwirtschaftlicher Standorte:

Kreativ-Hotspot

kreatives Handwerk

T 7 Gewerbeflichenkulisse

[0 Freizeit- und Vergniigungsstatte
Laden, Gastronomie
I Gebiude fir kulturelle Zwecke

@ Gewerbehof

rg

hausen, Genslerstrafle

hoch

[Auswahl]
kstatt, Schuppen

ztes Blirogebaude
zte Halle

500 m

Stand: 08/02/2022
Senatsverwaltung

Wohnen, eigene Erhebung.
Darstellung: regioconsult.

Kartendaten:
fiir Stadtentwicklung und

17



4.2 Gewerbegebiet Herzbergstraf3e

Abbildung 7:
<
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4.3 Kaskel- und Weitlingkiez

Abbildung 8:

Standorte der Kreativwirtschaft
in Lichtenberg
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44 Kopenicker Chaussee

Abbildung 9:

Standorte der Kreativwirtschaft
in Lichtenberg
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45 Bezirksiibersicht

Abbildung 10:

Standorte der Kreativwirtschaft in Lichtenberg
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5

9.1

5.2

Fazit, Handlungsempfehlungen und nachste Schritte
Fazit

Kreativwirtschaft als wichtiger Bereich fir den Bezirk Lichtenberg.
Teilweise informelle, andernorts gemeldete oder nebenerwerbliche Ta-
tigkeiten, insbesondere in den Bereichen Musik, Kunst, Bildende Kunst
und Film.

Gute Entwicklung der Kreativwirtschaft in den letzten Jahren, iber-
durchschnittlich seit 2015.

Software/Games und Design mit gro3ten Wachstumsraten.

Mehrere Cluster feststellbar, bekannte Hot-Spots als Zentrum und Netz-
werkknoten.

Starke auch raumliche Profilierung in den Bereichen Musikwirtschaft
und bildende Kunst.

Unternehmen aus verschiedenen Teilmarkten mit unterschiedlichen
Standortanforderungen.

Ballung von Kreativwirtschaftsunternehmen auf gewerblichen Flachen
sowie auf Flachen im Umbruch.

Social Media mit geringer Bedeutung fir lokale Vernetzung.

Handlungsempfehlungen

Die Kreativwirtschaft sollte im Focus der bezirklichen Akteure stehen.
Commitment - bezirkliche Leitlinien fiir die Kreativwirtschaft entwi-
ckeln: Welche Teilmarkte sind fur uns wichtig? Welche Kreativwirtschaft
ist gewlinscht und maoglich?

Einbindung in Handlungslinienkonzept der Wirtschaftsforderung.
Prioritat von Standortanforderungen ermitteln: Welche Standortfakto-
ren spielen fur Kreativwirtschaft in Lichtenberg die grofite Rolle?
Chancen der konsolidierten Standorte / Standorte nach Wandel ermit-
teln und Auswirkung auf Standortentwicklung prifen.

Aktivierung und Vernetzung: Konzept entwickeln, Kimmerer einsetzen.
Kreativwirtschaft mitdenken bei Gesprachen mit Investoren.
Schnittstellen zur brigen bezirklichen Wirtschaft (z.B. Gber Unterneh-
mensnetzwerke) starker aktivieren.

Raumliches Konzept unter Beriicksichtigung der identifizierten Stand-
orttypen entwickeln.

Nachhaltung der Daten prifen.

r
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5.3 Mogliche nachste Schritte

Ausgehend von der vorliegenden Erfassung der Kreativwirtschaft konnen zu-
nachst vertiefende Analyseschritte angestof3en werden. Schlief3lich fiihren Er-
kenntnisse Uber Entwicklung, Potenziale und Herausforderungen der Kreativ-
wirtschaft zur Formulierung eines Zielrahmens und einer bezirklichen Strategie,
die sich wiederum in konkrete Konzepte und Instrumente Ubersetzen lasst (vgl.
Abbildung 11).

Abbildung 11:

Erfassung der Kreativwirtschaft

Perspektiven 1

Einbindung in Handlungslinienkonzept der
Wirtschaftsfoérderung, Positionierung, Profil

Kimmerer, Dialogforen mit Investoren,
Aktivierung und Profilierung
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