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Unser Leitbild:

__ZERO WASTE

7 Berlin setzt mit seinem Abfallwirtschaftskonzept 2020-2030 Maldstabe
in eine innovative Kreislaufwirtschaft.

# Der Leitsatz lautet: REDUCE, REUSE, RECYCLE.

71 Wie bringen wir die Berliner*innen jetzt dazu, diesem Leitsatz zu folgen?

REE. O L4
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Wie Berlin verandern?

BEWUSSTER KONSUM

__KANN ES SCHAFFEN!

77 Wir leben in einer Zeit des materiellen Wohlstandes und des
Uberflusses, aber auch in einer Zeit des Wandels.
Denn es gibt immer mehr Menschen, die aus dem Gewohnten
aussteigen, ein bewussteres Leben fiihren und eine neue Art
des Umgangs mit dem Thema Konsum wadhlen.

7 Diese Menschen sind bereit, aus Uberzeugung
Gebrauchtwaren zu kaufen, um Ressourcen zu schonen.

7 Aber: Die Gebrauchtwaren miissen attraktiv sein, qualitativ
hochwertig und miissen auch ansprechend prasentiert werden.

7 Und indem wir ckologische Produktions- und Verwertungs-
kreisldufe etablieren, erzielen wir hohe Umweltentlastungen
und erreichen grolRe Einsparungen an schddlichen Klimagasen.
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Unsere Vision:

DAS KAUFHAUS

__DER ZUKUNFT

7 Das Kaufhaus der Zukunft bietet sowohl eine Antwort auf das Individualisierungs-
zeitalter, als auch auf den Ruf nach einem sorgsameren und bewussteren
Umgang mit Produkten: bezahlbare Einzelstiicke mit Geschichte.

7 Das Kaufhaus wird zunehmend zu einem gesellschaftstibergreifenden
Treffpunkt in der Innenstadt, denn es bietet neben ansprechenden
Gebrauchtwaren, Einkaufs- und Reparaturmoglichkeiten auch
(Weiter-)Bildung, Unterhaltung und Gastronomie.

71 Mittelfristig sollen in Berlin drei bis vier Gebrauchtwarenhduser entstehen,
die fiir weite Teile der Bevolkerung so attraktiv sind, dass man sich gerne
regelmadlig im Repair Café trifft oder an einem Upcycling-Workshop teilnimmt.
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VORAUSSETZUNGEN
FUR DEN ERFOLG
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VORAUSSETZUNGEN
FUR DEN ERFOLG

7 attraktivere und saubere Waren

7 funktionstiichtige bzw. reparierte Waren

7 kreative Impulse wie Produktmessen z.B. mit Upcycling-Waren
7 Bildungsangebote wie Vortrdage und Workshops

7 offene Werkstdtten zum Reparieren und Netzwerken

7 nachhaltiges Gastronomieangebot
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POTENZIALANALYSE

7 Durchschnittlich gibt es in jedem Berliner Haushalt \
m Gegenstdnde, die zwar noch funktionstiichtig sind,
aber nicht mehr verwendet werden.

7 Das sind hochgerechnet auf alle Berliner Haushalte z. B. 680.000 Laptops,

mit einem durchschnittlichen Wert von m Euro pro Gerat oder
m funktionstiichtige Handys, die ungenutzt herumliegen.

7 Wenn nur 574 davon wiederverwendet wird, ist das ein Potenzial von

RV Laptops oder [LIVEV V] Handys

7 Das Potenzial von Biichern, CDs oder T-Shirts ist noch deutlich hoher.
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Die wichtigsten Produktgruppen im Einzelnen:

UNGENUTZTE PRODUKTE IN BERLIN

Produkt @ Anzahl pro Haushalt* Gesamtanzahl aller Berliner Haushalte®*

Bucher 02 60,44 Mi0.
ws 972 944 Mo.
Schallplatten 1533 3066 Mo.
Zeitschriften B2 26,04 Mi0.
Geschirr, Besteck, Glaswaren 83 16,70 Mio.
Comics 808 16,6 Mio.
Hemdenund T-Shits 722 444 Mo,
Videospiele 696 3,92 Mo.
Lehrbucher 693 13,86 Mio.
Smartphones/Handy 9%  40Mio.
DesktopPC 04 08Mo.
laptop 0% 068 Mo.

“ Studie von TNS Infratest im Auftrag von Ebay
" Eigene Berechnung fiir alle Berliner Haushalte (2 Mio.) Il. Potenzialanalyse - 9



der Berliner*innen wollen ihre ungenutzten Gegenstande

und Gerate verkaufen. ‘

der Befragten auf einem Recyclinghof sprachen sich daftr

aus, Gebrauchtwaren in einem Gebrauchtwarenhaus zu einem
p Q

geringen Preis weiterzuverkaufen zu wollen & ==
-—Nj

U

der Befragten gaben an, dass sie bei ihrem ndchsten Besuch im
Gebrauchtwarenhaus selbst Gebrauchtwaren zur Weitergabe
mitbringen wirden.




DAS MILLIARDENG€SCHAFT

\V4

71 5,3 Mrd. Euro - so grol} ist das Re-Use-Potenzial in Berlin

7 Der Wert der nicht genutzten, aber funktionsféhigen Produkte
betrdgt 2.639 Euro pro Haushalt.

7 Ein Marktpozential fiir den Handel von Gebrauchtprodukten,
das darauf wartet, erschlossen zu werden.
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_ Neu a;n M_arkt.

w A% N eI W T
w I R H A B N U N s A u Bringen Sie zum Okomarkt, was andere noch brauchen.

Berlin: lebenswerter

Am 20.9., 27.9. und 4.10. L & won 12 bis 19 Uhr das, v
7 Okomarkt am Kollwitzplatz abgeben. Dazu gehtiren H
] jedoch ausdrilcklich kein Sperrmill!

aste-Initiative der Senatsverwaltung fiir Umwelf, Verkehr und Kiimaschutz.

pa-berlin.de www.berlin.de/re-use

Bringen Sie doch selbst mal
was zum Wochenmarkt!

7 Seit 2018 fuihren wir regelmallig Re-Use-Sammeltage
im Rahmen eines Pilotprojektes durch.

Ill. Wir haben uns auf den Weg gemacht - 12



Wir haben uns auf den Weg gemacht

21 Wir haben alle Wiederverwendungsinitiativen

unter einem Netzwerk gebtindelt:

3D-repairCafté - www.3d-repaircafe.de

Bis es mir vom Leibe fillt -
www.bisesmirvomleibefaellt.com

BRAL = www.bral.berlin

BUND Berlin e. V. = www.bund-berlin.de

BSR - www.BSR.de

Circular Berlin = www.circular.berlin

Griine Liga Berlin — www.grueneliga-berlin.de
Haus der Materialisierung

KlimaWerkstatt Spandau -
www.klimawerkstatt-spandau.de
Kulturlabor Trial&Errore. V. -
www.trial-error.org

Kunst-Stoffe e. V. - www.kunst-stoffe-berlin.de

LIFE Bildung Umwelt Chancengleichheite. V. -
www.life-online.de

Material Mafia - www.material-mafia.net
MURKS? NEIN DANKE! e. V. -
www.murks-nein-danke.de

Restlos Gliicklich -
www.restlos-gluecklich.berlin

reusecity — www.reusecity.com

Relse e. /. - www.reuse-computer.org
Tiny House -
www.tinyfoundation.strikingly.com

Vesil Cember - 6kologisch interkulturell
gGmbH - www.yesilcember.eu/de

Zero Waste e. V. - www.zerowasteverein.de

IIl. Wir haben uns auf den Weg gemacht - 13
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Wir haben uns auf den Weg gemacht

2 Wir sind gemeinsam mit unseren Angeboten
und allen Wiederverwendungsinitiativen auf
der Re-Map sichtbar:

" Karte Satellit
vetten

,? ReMap

Git einfach ein, um welthe Art
iGegenstand es sich dreht und was Du
damit vorhast.

Welcher Gegenstand?

Wohin damit / was tun?

Schlagwort

Adresse oder PLZ

Kieinmachnow e

Teltow

Wosist los in Deiner Nochbarschaft?

Sende uns Infos zu Projekten und
Veranstaltungen in Deiner Umgebung zu, Diedersdorfer . :
e DAHLEWIT
ruveshof Grofibeerener
Kartendaion © 2019 GeaBasis-DE/BXG (€2008) | Nutzungsbedingungen  Fehior bei Google Maps meiden

& Mchricht schraiben
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Wir haben uns auf den Weg gemacht

7 Es wurden zwei Ideenwettbewerbe ausgelobt,
um innovative ldeen fiir Wiederverwendung zu
pramieren und bekannter zu machen. Weherwacienest

Der Ideenwettbewerb fiir mehr Wiederverwendung in Berlin.

limas:

www.berlin.de/re-use

Ill. Wir haben uns auf den Weg gemacht - 15
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Stefan Schridde §3 empfiehlt Re-Use Berlin.
: 13. September 2018 - &
Wir brauchen solche Projekte, damit Berlin noch besser wird.
Das Leben weiterverwenden, macht Freude. MURKS?
NEIN DANKE! freut sich, dabei zu sein. :

Sandro Dellisanti hat Re-Use Berlin bewertet — €3
4, November 2018 - §

eine wundervolle Idee von Euch, ich hoffe, da} andere Stadte
eurer ldee folgen werden und liebe Grii3e aus Braunschweig :)

1. November 2018 -

das sich noch mehr dem anschlie3en weil immer
mehr Menschen sich nichts neues kaufen kbnnen

e Elke Kumar §3 empfiehit Re-Use Berlin.

Barbara Heinze §3 empfiehlt Re-Use Berlin.
. 27. August - & Eﬂf;fmn
Professionell, hilfreich, super Idee, ausgesprochen m
nette Menschen. Tolles Engagement! Danke :) m
...................................................................................... i
S @ T —
O Christéle Auroux §3 empfiehlt Re-Use Berlin. :;w T T
18. September 2018 - § ; el Rl e
: Giians) o mmﬂ empfiehit Re-Use Berfin,

Eine super Initiative ! Manches, was man nicht mehr .
bendtigt, kann fiir Andere genau das Gesuchte sein s

- >
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WIE SIEHT DAS WARENHAUS
DER ZUKUNFT AUS?

IV. Wie sieht das Warenhaus der Zukunft aus - 18



AUCH DIE BURGERI.ICHE b
MITTE GEWINNEN

7 Schaffung eines einzigartigen Einkauferlebnisses

7 Service- und Veranstaltungsangebot rund um das Thema Abfallvermeidung
7 Bereitstellung von Veranstaltungsraumen

7 gastronomisches Angebot, das sich aus geretteten Lebensmitteln speist

V. Wie sieht das Warenhaus der Zukunft aus - 19
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\
WIE IKEA NUR COOI.ER

7 Ein Loungebereich, stilvoll eingerichtet mit gebrauchten Gegenstanden, empfangt die
Besucher®innen unseres Warenhauses.

7 Hier mussen die Besucher*innen den Charme von Gebrauchtwaren spiren, bevor es
in den Verkaufsbereich geht, der nach einzelnen Warengruppen sortiert sein sollte.

IV. Wie sieht das Warenhaus der Zukunft aus - 21



-------

A Zur Klarung der Machbarkeit haben wir bestehende Konzepte -~ -
aus ganz Europa untersucht. NS Ty L 9 (o1

7 Wir haben daraus zwei idealtypische Opti.o.n.e.n unt.e‘rschiedlicher | CYAS NI
Re-Use-Kaufhaustypen entwickelt. I ; : T ALY LI

ooooooooooooooooo

oooooooooooooooooooo

..............................
.........................
----------------------------
-----------------------------

............................
.............................
..................................
....................................
........................................
............................................
...........................................
---------------------------------------------
........................................

.............................

....................

...........................

........................

........................

.........................

........................

o (4 o o o o o o o e e o @ e &  a_e e e Je\y e e e o e ol e -

-----------

...............

--------

aaaaaa



KAUFHOF-PRINZIP

Re-Use Gemeinschaftswarenhaus
7 Inspiriert durch 48er Tandler in Wien

IV. Wie sieht das Warenhaus der Zukunft aus - 23



.

Marke in einem gemeinsam besttickten Warenhaus und Lager

A\

AN .

-
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Ergdnzendes Serviceangebot, das von den Akteuren ‘
des Vereins Re-Use Berlin bespielt wird, z.B. Repair Café,
Upcyc_:ling—V\lorkshops, Nihkurse F

IV. Wie sieht das Warenhaus der Zukunft aus - 25



| Einfacher gastronomischer Service, z. B. kleines Café

-

qus der Zukunft aus - 26



l 3

Grolde Flache unter einem gemeinsamen I\/\arkendach
mit breitem Sortiment, Sortierung nach untersch|edl|chen
Anbietern oder nach Produktgruppen ) }

v.\

b
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Re-Use Einkaufszentrum Ll Lol

7 Inspiriert durch ReTuna in Schweden Nl

‘ IV Wie sieht das Warenhaus der Zukunft aus - 28
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77 Shop-in-Shop-Konzept: Gebrauchtwarenldden und Re-Use

SN - Akteure (Handwerksbetriebe fiir Reparatur, Transport- ;¢

y

“N5. | unternehmen etc.) mieten und bespielen eigenverantwortlich, ==
‘.:\\ . o M M : ~ 3 —
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Lagerhaltung und Log|5t|k
"‘rvwrd gemeinschaftlich gelostm;--i-
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~ Umfassendes Serviceangebot sowie
ergdnzende Unterhaltungsangebote wie Events,
Ausstellungen oder Bildungsangebote

7
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Breites gastronomisches Angebot
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DIE OPTIONEN IM VERGLEICH

Betreiberaufgaben

Nutzbare Flidche
(inkl. Lager)

Verhiltnis der Flichen
(Verkauf /Service /Lager)

Option 1

Re-Use Gemeinschaftswarenhaus
Grolthandelsmanagementfunktion
Konzeptmanagement

Marketing /Werbung /PR
Anbieterkoordination
Personalftihrung

Hausverwaltung

Mehrere Ortsteile bis zu einem Bezirk
online auch dartiber hinaus

Option 2
Re-Use Einkaufszentrum

Centermanagement
Konzeptmanagement
Marketing /Werbung /PR
Geschaftsflachenpolitik
Mietermanagement
Hausverwaltung

Mehrere Bezirke
online auch dariiber hinaus

IV. Wie sieht das Warenhaus der Zukunft aus - 33



DIE OPTIONEN IM VERGLEICH

Services

Service-
Kooperationspartner

Option 1

Re-Use Gemeinschaftswarenhaus
Servicefldche 15%

mit Verkostigungsgelegenheit
Service-Fokus auf:

Werkstatten fur Wartung,
Instandhaltung, Reparatur,
Restauration und logistischer Service

- Repair Cafés

- Upcyclingwirtschaft

- Design und Kunstbranche

- Wiederverwendungsvereine
und -initiativen

- andere Partner des Re-Use Netzwerkes
in tempordr nutzbaren Raumen

Option 2
Re-Use Einkaufszentrum

Servicefldche 30%

zusatzlich zu Option 1
Fldchen fur Bildungsangebote,
Workshops und Austausch
sowie ftir Restaurants und
Events (Versteigerungen,
Modenschauen etc.)

Partner wie Option 1:
zusatzlich

- Schulen und Universitaten

- stadtische Einrichtungen etc.

IV. Wie sieht das Warenhaus der Zukunft aus - 34



Allgemeines Geschaftsmodell anhand von

BUSINESS MODEL CANVAS

Zielgruppen J2 Kundenbeziehung Vv

Breitere Gesellschaftskreise = - unterschiedliche Trigger
~ neue Zielgruppe: ~ beider Kaufentscheidung
biirgerliche Mitte -~ Schaffung eines
(,Re-Use ist das Einkauferlebnisses
- Starkung Netzwerkgedanke
- Bindung tber Preisnachlass
- Sorglos-Glicklich-Paket
- Kaufhaus-Mitgliedschaft
- Kaufhaus-Fanartikel

neue Normal®)

~ Ubliche Zielgruppe:
Einkommensschwache /
okologisch Motivierte
und Kreative

(Re-Use schont den Geld- ---------------------------------------------------------------------

beutel und die Umwelt)
— weiterhin: Menschen mit

Migrationshintergrund
Unterschiedliche
Zielgruppenansprache

Verkaufskanile @

- stationdr im Geschaft
- Integration mit Online-
Kandlen so friih wie

moglich mitdenken

a2
Wertversprechen =

Direkte Wertschopfung durch

- Verkauf von gespendeten und
teilweise aufbereiteten Produkten
als quasi neue Produkte mit
breitem Produktspektrum

- breites Re-Use-freundliches
Service-Angebot: Informations-
service, Wartung und Reparatur,
angegliederte Handwerksbetriebe,
Kunst & Design, Logistik, Abhol- und
Lieferservice, Sammelstelle etc. .

- begleitendes Veranstaltungsangebot

- gastronomisches Angebot '

Indirekte Wertschopfung

- Starkung des Handwerks

- Stdrkung der regionalen
Wertschopfung

IV. Wie sieht das Warenhaus der Zukunft aus - 35



Schliisselressourcen  saml Schliisselaktivitdten v/ Einnahmen Py

- Gebrauchtwarenangebot hat = - Verkauf von Gebrauchtwaren - Verkauf der Waren
ein Marktvolumen von ~ (Verladung, Sortierung, - = Inanspruchnahme des
5,3 Mrd. Euro (1ZT) ~ Qualitatsprafung, Reinigung, ~ ©  Service-Angebots

- Gebrauchtwarennachfrage: ~ Aufbereitung, Bestiickung, = Gastronomie

Verkauf, Dokumentation,
Transport)

- Qualitatsmanagement hat
oberste Priorit&t

- Kommunikation, Marketing
und Werbung

- Werbeeinnahmen

- Spenden & Sponsoring

- Mitgliedsbeitrag

- Dienstleistungsangebote
zur Wiederverwendung

75 % der Befragten im Pop-up
Store konnen sich einen Ein-
kauf im Gebrauchtwarenhaus
vorstellen

(LQM Marktforschung)

- viel und qualifiziertes Personal  _ ichtharmachung und Erkldrung von Stoffen, auch aus dem
- = Projekt von SenUVK - - Ruckkopplung der Aktivitsten baulichen Bereich
............................................................................ nach innen und nach aulen (Entsorgung, Handel, Messen)
Schliisselpartner e
- bei der Logistik |
- fiir Vorbereitung zur - Kostenstruktur é
Wiederverwendung :

- Personalkosten (relevanter Anteil an Gesamtkosten)

- Sachkosten inkl. Miete, Nebenkosten, Bewirtschaftungskosten,
Marketing und Werbung, Transport und Logistik, Finanzierung,
Entsorgung, etc.

- Materialkosten

- Durchftihrung des
Re-Use-freundlichen
Serviceangebots

- Entsorgung

- Integration in den Kiez

- etc.
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___SWOT-ANALYSE

Starken (S) Schwiéchen (W)

Einbeziehung des Einzel- und GroRhandels durch Erstellung Finanzierungskonzept
Handelsverband etc. (marktnahe Akteure) mit einem potentiellen Trager

Einbezug von Akteuren, die schon auf dem Suche nach einem potentiellen Trager lauft
Markt sind (Férderung bestehender Kaufhauser, .
Nutzung von deren Erfahrungen) Suche nach einer geeigneten Immobilie lguft
Vernetzung mit Dachmarke /Netzwerk ,Re-Use hohe Anforderungen an Personalbedarf
Berlin® moglich und dadurch hohere Schlag- bzgl. Anzahl, Qualifikation und Motivation
kraft, S|Chtbarke|t Und Transparenz ........................................................................................ .

Realisierung des Abfallvermeidungspotenzials
der Stadt Berlin

Starkung des Handwerks und der regionalen
Wertschopfung im Allgemeinen

IV. Wie sieht das Warenhaus der Zukunft aus - 38



Chancen (0) Risiken (T)

Bevolkerung ist zunehmend fiir Umweltthemen Interesse am Thema, aber Risiko,

und Re-Use-Lifestyle sensibilisiert dass kein Interesse am Kauf von
-------------------------------------------------------------------------------------------------------- Gebrauchtwaren besteht

aufstrebender Markt (unverpackt-Laden, SirPlus, :
Humana Vintage, ifixit etc.) Warenstrom ist mengenmallig zwar
-------------------------------------------------------------------------------------------------------- vorhanden, eignet sich aber qualitativ
nachgewiesenes, unerschlossenes Marktpotenzial nicht immer fir eine Hochskalierung

an wiederverwendungsfahigen Produkten der Wiederverwendung

nachgewiesenes Interesse der Berliner Bevolkerung
am Kauf von Gebrauchtwaren

aktive Re-Use Szene in Berlin, die involviert wird %

und Vorhaben unterstiitzt %

..................................... : : &

Umsetzung der politischen Vorgaben 4 R“t 5
(Abfallwirtschaftskonzept und Koalitionsvertrag), o W RS

2,6 kg Re-Use/Ew/a ist Ziel 'Y “’
........................................................................................................ \/ -

Unterstitzung durch SenUVK verleiht Seriositat >

und schafft Vertrauen

bundesweites Leuchtturmprojekt Q '&

........................................................................................................ QLL&N \ 1
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DER STATUS QUO

7 Aktuell sucht die Senatsverwaltung fiir Umwelt, Verkehr und Klimaschutz
nach geeigneten Immobilien, in denen ein interessierter Trager ein solches
Kaufhaus realisieren kann.

7 Konkret umfasst die Suche sowohl Verkaufsrdaume als auch andere Immobilien
wie (Uberdachte) Freiflachen, Lagerhallen, Werkstatten und Gebdude mit
mehreren Moglichkeiten der gewerblichen Nutzung.

7 Parallel wird nach Fldchen zur Zwischennutzung tber einen Zeitraum von
mindestens drei Jahren recherchiert.

IV. Wie sieht das Warenhaus der Zukunft aus - 41



Machen Sie mit! - 42


https://youtu.be/EujpyQMagZ0

Senatsverwaltung fiir Umwelt,
Verkehr und Klimaschutz

Abfallwirtschaft, umweltfreundliche
Beschaffung, Strallenreinigung
Briickenstralle 6

10179 Berlin

Thomas Schwilling

Tel.: 030 9025-2223
E-Mail:

thomas.schwilling@senumvk.berlin.de

Ina Schulze

Tel.: 030 9025-2486

E-Mail: ina.schulze@senumvk.berlin.de

www.berlin.de/re-use

www.facebook.com/ReUseBerlin VI. Kontakt - 43
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